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二、内容简介
　　卷烟行业长期以来在全球范围内占据重要地位，但近年来受到公共健康意识增强及各国政府加强控烟措施的影响，行业面临着较大的压力。吸烟危害健康的观念深入人心，导致部分消费者转向无烟替代品或戒烟。与此同时，烟草制品税收政策的调整和广告宣传的限制，也在一定程度上抑制了卷烟销售的增长。尽管如此，在一些发展中国家，卷烟消费仍然维持在一个相对稳定的水平，这主要得益于这些地区经济增长带来的购买力提升。
　　未来，卷烟行业的发展将更多地依赖于无烟产品的开发和推广。加热不燃烧产品和电子烟等新型烟草制品因其较低的危害性而被视为传统卷烟的潜在替代品，正逐渐赢得消费者的认可。此外，随着消费者对品质生活的追求，高档次、特色口味的卷烟产品也可能找到特定的市场需求。然而，面对日益严格的监管环境，卷烟企业必须积极探索多元化经营策略，包括拓展非烟草业务，以应对长期来看可能面临的市场萎缩风险。同时，企业社会责任（CSR）活动也将成为塑造品牌形象、增强社会接受度的重要手段。

第一章 中国卷烟运行状况分析与预测
　　1.1 2006 –2007年卷烟行业运行状况
　　　　1.1.1 2006年我国卷烟行业运行情况
　　　　1.1.2 2007年我国卷烟行业运行情况
　　1.2 我国烟草业市场结构实证分析
　　　　1.2.1 我国烟草企业市场集中度
　　　　1.2.2 企业规模
　　　　1.2.3 产品差异化及空间分布
　　　　1.2.4 市场壁垒
　　　　1.2.5 结论
　　1.3 2004—2007年卷烟工业运行数据分析
　　　　1.3.1 2004—2007年4月卷烟制造累计总产值统计分析
　　　　1.3.2 2007年中国卷烟制造企业评价指标统计分析
　　　　1.3.3 2004—2007年中国卷烟制造企业盈亏情况分析
　　　　1.3.4 2007年中国卷烟制造企业资产负债指标分析
　　　　1.3.5 2004—2007年中国卷烟制造企业产销存统计分析
　　1.4 2007中国卷烟市场现状分析
　　　　1.4.1 2007年我国卷烟市场
　　　　1.4.2 卷烟结构分析
　　　　1.4.3 卷烟工业企业情况

第二章 2007我国卷烟产销情况分析
　　2.1 2007年我国卷烟产销情况
　　　　2.1.1 2007年我国卷烟总体产销情况
　　2.2 2007年我国卷烟生产情况
　　　　2.2.1 2007年我国卷烟产量
　　　　2.2.2 2007年各区域市场生产情况

第三章 卷烟进出口
　　3.1 进出口总况
　　　　3.1.1 2007年我国卷烟进出口总数分析
　　　　3.1.2 2007年产品主要进出口国家及地区
　　3.2 出口
　　　　3.2.1 2007年我国卷烟出口
　　　　3.2.2 2007年产品主要出口国家及地区
　　3.3 进口
　　　　3.3.1 2007年我国卷烟进口
　　　　3.3.2 2007年产品主要进口国家及地区

第四章 中国烟草行业竞争格局分析
　　4.1 中国卷烟市场格局分析
　　　　4.1.1 卷烟品牌的区域特征
　　　　4.1.2 卷烟品牌分布格局
　　　　4.1.3 卷烟品牌知名度、美誉度和忠诚度
　　4.2 国内竞争环境分析
　　　　4.2.1 外烟内烟竞争状况
　　　　4.2.2 国产卷烟遭遇“内忧外患”
　　　　4.2.3 中国入世对烟草市场影响
　　　　4.2.4 中国烟草业国际竞争力分析
　　　　4.2.5 工商分离打破地域封锁
　　　　4.2.6 民资试水海外烟草市场
　　4.3 中国卷烟竞争格局预测
　　　　4.3.1 企业联合重组
　　　　4.3.2 省内兼并到跨省兼并
　　4.4 中国烟草企业SWOT分析
　　　　4.4.1 中国烟草企业优势分析
　　　　4.4.2 中国烟草企业劣势分析
　　　　4.4.3 中国烟草企业面临的机会
　　　　4.4.4 中国烟草企业面临的威胁

第五章 中国烟草行业主要企业分析
　　5.1 玉溪红塔烟草（集团）有限责任公司
　　　　5.1.1 企业基本状况
　　　　5.1.2 生产经营状况
　　　　5.1.3 发展战略分析
　　5.2 上海烟草（集团）公司
　　　　5.2.1 企业基本状况
　　　　5.2.2 生产经营状况
　　　　5.2.3 企业综合分析
　　5.3 白沙集团
　　　　5.3.1 企业基本状况
　　　　5.3.2 生产经营状况
　　　　5.3.3 发展战略分析
　　5.4 红云烟草（集团）有限责任公司
　　　　5.4.1 企业基本状况
　　　　5.4.2 生产经营状况
　　　　5.4.3 发展战略分析
　　5.5 常德卷烟厂
　　　　5.5.1 企业基本状况
　　　　5.5.2 生产经营状况
　　　　5.5.3 常德卷烟厂盈利模式
　　5.6 宁波卷烟厂
　　　　5.6.1 企业基本状况
　　　　5.6.2 生产经营状况
　　　　5.6.3 企业综合分析
　　5.7 云南红河卷烟厂
　　　　5.7.1 企业基本状况
　　　　5.7.2 生产经营状况
　　　　5.7.3 企业综合分析

第六章 烟草营销策略
　　6.1 中国烟草行业营销渠道策略分析
　　　　6.1.1 卷烟营销模式分析
　　　　6.1.2 卷烟信息化建设现状
　　　　6.1.3 卷烟销售网络
　　　　6.1.4 加入WTO后对烟草销售网络的影响
　　　　6.1.5 卷烟零售连锁经营形式的基本模式
　　　　6.1.6 烟草制品关税新政
　　　　6.1.7 烟草物流配送系统
　　6.2 卷烟销售由传统商业向现代流通转变
　　6.3 农村卷烟销售网络及其管理
　　　　6.3.1 农村卷烟市场分析
　　　　6.3.2 农村销售网络及管理
　　6.4 中式卷烟的营销定位
　　　　6.4.1 中式卷烟的文化底蕴
　　　　6.4.2 中式卷烟的表现方式
　　　　6.4.3 中式卷烟的市场切入点

第七章 卷烟品牌策略
　　7.1 我国卷烟市场品牌状况
　　　　7.1.1 卷烟品牌基本情况
　　　　7.1.2 香烟品牌运作
　　7.2 打造卷烟品牌
　　　　7.2.1 淮烟品牌战略
　　　　7.2.2 卷烟大品牌观念
　　　　7.2.3 中国卷烟的“名牌战略”
　　　　7.2.4 烟草公司的品牌结构调整
　　　　7.2.5 国烟品牌竞争力分析
　　7.3 卷烟品牌的战略思考
　　　　7.3.1 卷烟品牌博弈
　　　　7.3.2 知名品牌战略
　　　　7.3.3 发达国家的品牌烟草发展战略
　　　　7.3.4 买方市场条件下的品牌发展战略
　　　　7.3.5 我国区域性卷烟品牌的行销误区

第八章 卷烟广告状况分析
　　8.1 卷烟广告投放状况
　　8.2 广告策略
　　8.3 中国卷烟广告困境

第九章 中国烟民消费行为分析
　　9.1 中国卷烟市场消费状况分析
　　　　9.1.1 近年来我国卷烟市场的变化
　　　　9.1.2 卷烟消费市场状况及规模
　　　　9.1.3 消费者对香烟品牌、口感、包装认知分析
　　　　9.1.4 烟雾的感觉特点
　　9.2 卷烟消费者消费行为分析
　　　　9.2.1 卷烟消费者的购买途径及用途
　　　　9.2.2 不同因素对卷烟消费者购买行为的影响程度
　　　　9.2.3 旱烟的消费动机
　　　　9.2.4 吸烟的心理社会因素
　　　　9.2.5 购买地点和频率分析
　　　　9.2.6 购买品牌及忠诚度分析
　　9.3 中国吸烟者吸食口味特点及发展趋势分析
　　　　9.3.1 当前我国卷烟消费吸食口味特点及发展趋势
　　　　9.3.2 卷烟消费者吸食口味变化趋势
　　　　9.3.3 国际流行的主要卷烟牌号及口味特点
　　　　9.3.4 当前我国卷烟产品特点及消费者心理分析
　　　　9.3.5 国际卷烟流行口味对我国消费者的影响
　　9.4 高档烟市场调查
　　　　9.4.1 高档烟消费市场现状
　　　　9.4.2 高档烟消费者分析
　　　　9.4.3 高档烟消费市场主要问题分析
　　9.5 2007年卷烟市场消费特点
　　　　9.5.1 竞争焦点市场的转换
　　　　9.5.2 可进入市场的类型分析
　　　　9.5.3 消费档次热点的变化
　　　　9.5.4 吸烟率变化趋势
　　　　9.5.5 影响产品评价的因素
　　　　9.5.6 卷烟包装审美趋势

第十章 卷烟区域市场
　　10.1 农村卷烟消费市场
　　　　10.1.1 近年来农村卷烟市场的变化
　　　　10.1.2 农村卷烟消费者行为分析
　　10.2 北京卷烟市场消费调查
　　　　10.2.1 北京地区各档次卷烟市场表现
　　　　10.2.2 北京地区卷烟消费群体特征
　　　　10.2.3 北京地区卷烟群体的消费行为特征
　　10.3 西南地区卷烟市场
　　　　10.3.1 成都市场
　　　　10.3.2 拉萨市场
　　　　10.3.3 昆明市场
　　　　10.3.4 重庆市场
　　　　10.3.5 贵阳市场

第十一章 中国烟草行业发展趋势与对策
　　11.1 烟草行业发展趋势分析
　　　　11.1.1 世界卷烟业三大发展趋势
　　　　11.1.2 我国烟草业当前形势及未来预测
　　11.2 中国烟草行业发展对策探讨
　　　　11.2.1 中国卷烟科技发展纲要
　　　　11.2.2 “中式卷烟”发展策略
　　　　11.2.3 卷烟产品发展方向及对策
　　11.3 卷烟企业市场运作及管理策略
　　　　11.3.1 中国烟草企业竞争力分析
　　　　11.3.2 国烟参与国际市场竞争分析
　　　　11.3.3 提高卷烟销量的根本途径
　　　　11.3.4 影响卷烟产品内在质量因素
　　　　11.3.5 烟草业打造行业统一的信息集成平台
　　　　11.3.6 烟草专卖管理工作
　　11.4 烟草市场渠道策略
　　　　11.4.1 烟草产业多元化经营策略
　　　　11.4.2 新型卷烟流通体制
　　　　11.4.3 流通企业的物流集约化经营
　　　　11.4.4 烟草现代物流
　　　　11.4.5 烟草行业发展趋势
　　　　11.4.6 烟草全球控制化
　　　　11.4.7 烟草工业的新型工业化之路

第十二章 2006-2007年中国卷烟企业发展战略
　　12.1 品牌扩张战略
　　　　12.1.1 中国烟草品牌战略面临的压力分析
　　　　12.1.2 国内外烟草企业的品牌战略差别
　　　　12.1.3 中国烟草品牌战略的走向
　　12.2 建设行业诚信体系
　　12.3 如何构建和增强中国卷烟工业企业核心竞争力

第十三章 2007年中国宏观经济环境
　　13.1 2007年1-6月经济运行情况分析
　　　　13.1.1 上半年全社会固定资产投资变化趋势分析
　　　　13.1.2 工业企业增加值变化趋势分析
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