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二、内容简介
　　2007年上半年，中国计算机硬件整体市场销售额为921.7亿元，同比增长为13.7%。其中PC外设的增长速度最高，销售额增长达到25.7%。
　　在家用市场和中小企业用户的带动下，台式PC在上半年的销量增长达到13.6%，比去年同期的增速有小幅提升，银行系统柜面终端机向品牌机的切换也对台式PC销量带来积极作用；笔记本电脑依然是市场热点所在，尤其是在产品价格持续下降，性价比不断上升的刺激下，家用市场销售达到新高，笔记本电脑在整个PCs市场的比例达到20%；证券业务的复苏，以及3G网络的试运行，给服务器市场带来新的增长点。
　　由于LCD对CR下的替代速度加快，2007年H1显示器销量增速达到46.7%。中国显示器自有品牌市场中LC口显示器价格继续下滑，19英寸LCD成长迅猛；三星、LG、AOC等主流厂商集中发布新品，新品发布在地域分布上趋于分散，形式也更为多样，更具针对性。
　　受电信业投资影响，2007年H1通信电源销量达到20.8万台，同比增长24.6%，远高于去年同期16%的增速。并且顾问预计，通信电源整体市场销售额将创新高，全年有望超过50亿元。
　　投影机市场，LCD和DLP技术继续加剧竞争，不过从未来的发展来看，竞争的加剧使得市场价位走低，消费者将是最终受益者。从行业市场来看，教育行业依然一家独大，但是商务市场发展迅速，激光打印机受行业采购拉动处于快速成长期，彩色激打成为亮点；喷墨打印机市场已进入了市场成熟后期；与打印机个位数的增长相比，多功能一体机市场继续高速成长，销量比例达到18.6%。随着产品的成熟，打印机市场集中度将进一步增大，以兄弟为代表的日系厂商已经开始发力。
　　《2008年中国计算机市场预测报告》数据来源于国家统计局、国务院发展研究中心、海关总署、中国计算机行业协会、ZDC等权威机构，全文以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表在对2006年中国计算机行业整体运行情况进行回顾的基础上，重点分析了2007年中国计算机市场及其细分市场、相关产业市场的发展情况，通过对计算机行业的发展现状及发展趋势的描述和分析，得出我国计算机产业新的发展局势。整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精确、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，使其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。是计算机企业及计划投资计算机行业的投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。

第一章 计算机概述
　　第一节 世界计算机的发展史
　　　　一、机械计算机的诞生
　　　　二、电子计算机问世
　　　　三、晶体管计算机的发展
　　　　四、集成电路为现代计算机铺平道路
　　第二节 中国计算机发展史
　　　　一、华罗庚和我国第一个计算机科研小组
　　　　二、第一代电子管计算机研制
　　　　三、第二代晶体管计算机研制
　　　　四、第三代基于中小规模集成电路的计算机研制
　　　　五、第四代基于超大规模集成电路的计算机研制
　　第三节 计算机性能指标及分类
　　　　一、计算机性能指标
　　　　二、计算机的分类

第二章 2007年中国计算机行业运行分析
　　第一节 2007年中国硬件市场分析
　　　　一、市场特征
　　　　二、整机市场情况
　　　　三、外设和磁盘存储市场情况
　　第二节 2007年中国软件行业分析
　　　　一、中国软件市场特点分析
　　　　二、软件应用在各主要行业或领域的市场情况
　　　　三、软件行业发展趋势
　　第三节 2007年中国计算机行业利润情况

第三章 2006-2007年中国计算机整机市场分析
　　第一节 2006年中国台式机市场分析
　　　　一、销量情况
　　　　二、产品结构分析
　　　　三、市场竞争及渠道情况
　　第二节 2007年中国台式机市场分析
　　　　一、市场情况分析
　　　　二、品牌竞争力分析
　　　　三、渠道竞争分析
　　第三节 2006年中国笔记本电脑市场分析
　　　　一、销售情况
　　　　二、产品结构分析
　　第四节 2007年中国笔记本电脑市场分析
　　　　一、价格走势
　　　　二、重点笔记本厂商竞争力分析
　　　　三、2005-2007年笔记本电脑进出口分析
　　第五节 2006年中国服务器市场分析
　　　　一、两强争战对产业格局的影响分析
　　　　二、双核普及分析
　　　　三、虚拟化产业生态圈形成分析
　　　　四、X86、安腾和RISC对阵分析
　　　　五、刀片服务器市场情况分析
　　　　六、国际厂商的低价策略分析
　　　　七、本土厂商的反击分析
　　第六节 2007年中国服务器市场分析
　　　　一、2007年服务器市场综述
　　　　二、品牌结构调查
　　　　三、产品规格关注调查
　　　　四、市场价格情况
　　　　四、渠道趋势分析
　　　　五、刀片服务器市场分析
　　　　六、华为、中兴服务器市场发展分析
　　　　七、服务器市场机会分析

第四章 2007年中国计算机配件市场运行分析
　　第一节 2007年中国CPU市场分析
　　　　一、2007年CPU品牌关注度调查
　　　　二、市场价格分析
　　　　三、未来处理器发展趋势
　　第二节 2007年INTER、AMD对战分析
　　　　一、价格情况
　　　　二、渠道管理
　　　　三、货源情况
　　　　四、新品上市速度
　　　　五、产品功耗情况
　　第三节 INTER、AMD部分产品市场情况分析
　　　　一、INTE规格不同，价格相同的产品分析
　　　　二、INTER四核和双核处理器同价产品分析
　　　　三、AMD的Athlon 64 X2 6400＋分析
　　第四节 2007年中国显卡市场分析
　　　　一、2007年显卡市场情况分析
　　　　二、2007年显卡业大事回顾
　　　　三、显卡热点技术回顾
　　　　四、2007年上半年经典显卡产品回顾
　　第五节 2007年中国硬盘市场分析
　　　　一、2006年硬盘市场回顾
　　　　二、2007年硬盘市场分析
　　　　三、2007年移动硬盘市场分析
　　第六节 2007年中国机箱市场分析

第五章 2007年中国计算机外设市场运行分析
　　第一节 中国国产显示器发展情况
　　第二节 2007年中国液晶显示器市场分析
　　　　一、2007年液晶显示器发展趋势
　　　　二、中国市场宽屏液晶显示器发展回顾
　　　　三、2007年中国显示器产量情况
　　　　四、22英寸宽屏液晶显示器品牌、产品成长分析
　　　　五、液晶显示器价格走势分析
　　　　六、2007年显示器产品进出口情况统计
　　　　七、2008年液晶显示器市场预测
　　第四节 2007年中国打印机市场分析
　　　　一、2007年10月打印机产品关注分析
　　　　二、市场竞争分析
　　　　三、技术竞争分析
　　第四节 2007年中国投影机市场分析
　　　　一、2007年中国投影机市场特征
　　　　二、整体市场销售状况分析
　　　　三、核心技术状况分析
　　　　四、2007年投影机区域市场综述
　　　　五、重点行业投影机需求状况分析
　　　　六、各投影机厂商发展状况
　　　　七、投影机市场发展预测

第六章 2006-2007年中国计算机网络设备市场运行分析
　　第一节 2006年中国路由器市场分析
　　　　一、市场总体情况
　　　　二、市场特征分析
　　　　三、未来市场预测
　　第二节 2007年中国网络设备市场分析
　　　　一、2007年网络设备市场情况
　　　　二、市场发展预测

第七章 2006-2007年中国电子计算机整机制造行业综合运营数据
　　第一节 2006-2007年中国电子计算机整机制造行业产销情况
　　　　一、2006-2007年中国电子计算机整机制造行业产成品
　　　　二、2006-2007年电子计算机整机制造工业总产值
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　　第二节 2006-2007年中国电子计算机整机制造行业成本费用情况
　　　　一、2006-2007年电子计算机整机制造产品销售成本
　　　　二、2006-2007年电子计算机整机制造产品销售费用
　　　　三、2006-2007年电子计算机整机制造管理费用
　　　　四、2006-2007年电子计算机整机制造财务费用
　　第三节 2006-2007年中国电子计算机整机制造行业资产负债情况
　　　　一、2006-2007年电子计算机整机制造资产总计
　　　　二、2006-2007年电子计算机整机制造负债合计
　　　　三、2006-2007年电子计算机整机制造资本负债率
　　第四节 2006-2007年中国电子计算机整机制造行业规模情况
　　　　一、2006-2007年电子计算机整机制造企业单位数
　　　　二、2006-2007年电子计算机整机制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2006-2007年中国电子计算机整机制造行业效益情况
　　　　一、2006-2007年电子计算机整机制造利润总额
　　　　二、2006-2007年电子计算机整机制造产值利税率
　　　　三、2006-2007年电子计算机整机制造成本费用利润率
　　　　四、2006-2007年电子计算机整机制造资金利税率
　　　　五、2006-2007年电子计算机整机制造产成品资金占用率
　　第六节 2006-2007年中国电子计算机整机制造行业亏损情况
　　　　一、2006-2007年电子计算机整机制造亏损企业单位数
　　　　二、2006-2007年电子计算机整机制造亏损企业亏损总额

第八章 中国计算机相关行业运行分析
　　第一节 2006年中国电子元件市场分析
　　　　一、重点产品分析
　　　　二、十一五发展重点
　　第二节 2007年中国集成电路产业市场分析
　　　　一、2007年中国集成电路产业市场分析
　　　　二、中国龙芯发展分析

第九章 计算机行业市场竞争分析
　　第一节 中日台式机竞争现状分析
　　　　一、价格差异
　　　　二、购买者考虑因素差异
　　　　三、销售渠道的差异
　　　　四、设计的差异
　　　　五、售后服务与维修的差异
　　第二节 笔记本与台式电脑的竞争
　　　　一、短期内笔记本与台式机仍将共存
　　　　二、笔记本与台式机的价格战
　　　　三、笔记本优势渐显
　　第三节 PC企业的竞争
　　　　一、从NEC笔记本电脑退出中国市场看企业本土化的重要性
　　　　二、2006-2007年台式机企业竞争分析
　　　　三、2006-2007年笔记本企业竞争分析
　　第四节 技术、渠道竞争分析
　　　　一、产业技术更新速度加快加剧企业竞争
　　　　二、渠道竞争

第十章 行业部分重点企业分析
　　第一节 联想集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年公司经营及财务状况分析
　　　　三、产品技术动态
　　第二节 惠普公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、产品技术动态
　　第三节 DELL公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营及财务状况分析
　　　　三、戴尔牵手国美分析
　　第四节 北大方正
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司财务状况分析
　　　　三、产品技术动态
　　第五节 宏碁集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、产品技术动态和新经销模式
　　　　三、宏碁公司完成合并捷威（Gateway）
　　第六节 同方股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营及财务状况分析
　　　　三、产品技术动态
　　第七节 明基中国
　　　　一、公司简介
　　　　二、产品技术动态
　　　　四、品牌之路
　　　　五、明基的两次拆分
　　第八节 海尔
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营及财务状况指标
　　　　三、海尔电脑市场情况

第十一章 电脑行业发展趋势及策略分析
　　第一节 计算机未来发展分析
　　　　一、巨型计算机的发展目标
　　　　二、台式计算机发展方向
　　　　三、计算机发展对科学及社会经济的影响分析
　　　　四、家用电脑的发展方向
　　　　五、安全PC的发展趋势分析
　　　　六、酷睿2双核成为商用主流平台
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