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二、内容简介
第一部分 国内外护肤品市场发展现状
第一章 护肤品市场概述
　　第一节 护肤品的定义及分类与特性
　　　　一、护肤品的定义及分类
　　　　二、护肤品的产品特性
　　　　三、护肤品市场经济指标分析
　　第二节 国际护肤品市场发展现状与特点
　　　　一、国际护肤品市场概述
　　　　二、国际护肤品市场发展动向

第二章 国际护肤品市场状况
　　第一节 全球护肤品市场总体现状
　　第二节 美国护肤品市场
　　　　一、产品结构比较
　　　　二、销售规模比较及人均消费比较
　　　　三、美国护肤品市场发展趋势
　　第三节 日本护肤品市场
　　　　一、日本护肤品市场产品结构
　　　　二、销售规模比较及人均消费、企业数量比较
　　　　三、日本护肤品市场趋势分析
　　第四节 欧州护肤品市场
　　　　一、欧洲护肤品总体情况
　　　　二、德国护肤品情况
　　　　三、法国护肤品情况
　　第五节 国内外护肤品市场准入的相关政策与措施
　　　　一、美国护肤品（化妆品）成分标注的要求
　　　　二、欧盟护肤品（化妆品）成分标注要求
　　　　三、国内护肤品（化妆品）成分标注的要求

第二部分 护肤品行业产业链构成分析
第三章 护肤品原料供应市场分析
　　第一节 护肤品成分分析及最新技术动态
　　　　一、护肤品成分分析
　　　　二、最新技术动态
　　第二节 护肤品原材料
　　　　一、原材料的分类
　　　　二、护肤品原料及功能分析
　　　　三、防晒护肤品原料最新动态
　　　　四、目前原料市场动态
　　　　五、护肤品原料研发方向预测

第四章 护肤品包装业的现状分析
　　　　一、护肤品包装分类及技术指标
　　　　二、护肤品包装的的成本分析
　　　　三、护肤品包装的主要应用材料
　　　　四、护肤品的包装技术及流行趋势分析

第三部分 护肤品市场分析
第五章 中国化妆品的运行状况分析
　　第一节 2003－2006年中国化妆品行业概况分析
　　　　一、2003－2006年1-12月企业数量的变化
　　　　二、2003－2006年1-12月资产总额的变化
　　　　三、2003－2006年1-12月销售收入的变化
　　　　四、2003－2006年1-12月化妆品行业利润总额的变化
　　第二节 2003－2006年中国各地区化妆品行业运行情况分析
　　　　一、2003－2006年1-12月中国化妆品行业各地区企业数量
　　　　二、2003－2006年1-12月化妆品各地区销售收入
　　　　三、2003－2006年1-12月中国化妆品行业各地区利润总额
　　第三节 中国化妆品行业集中度分析
　　　　一、2003-2006年中国化妆品生产企业资产集中度分析
　　　　二、2003-2006月中国化妆品生产企业销售收入集中度分析
　　　　三、2003-2006中国化妆品生产企业利润总额集中度分析

第六章 中国护肤品市场分析运行情况
　　第一节 2001-2005年护肤品市场销售情况
　　　　一、适用面部类护肤品
　　　　二、适用身体部位类护肤品
　　　　三、适用眼部类护肤品
　　　　四、适用手部类护肤品
　　　　五、润唇膏
　　第二节 中国护肤品市场品牌销售情况
　　第三节 2006-2010年中国护肤品市场销售预测
　　第四节 中国护肤品进出口情况
　　　　一、2001-2007中国护肤品进口分析
　　　　二、2001-2007中国护肤品出口分析

第七章 各类护肤品市场分析
　　第一节 洁肤品市场分析
　　　　一、面部洁肤品
　　　　二、身体用洁肤品
　　第二节 美白护肤品市场
　　　　一、美白护肤品的分类
　　　　二、中国美白护肤品市场分析
　　第三节 抗衰老护肤品市场分析
　　第四节 防晒护肤品市场分析
　　　　一、防晒护肤品市场产品分类
　　　　二、全球防晒护肤品市场现状
　　　　三、我国防晒护肤品市场现状
　　　　四、全球主要防晒市场透视
　　　　五、防晒护肤品的发展趋势及预测
　　第五节 疗效型护肤品市场分析
　　第六节 护体化妆品市场
　　　　一、护体用品中海洋疗法大行其道
　　　　二、全球最具代表的护体产品市场

第八章 重点消费人群护肤品市场分析
　　第一节 女性护肤品市场
　　第二节 男性护肤品市场
　　第三节 儿童用护肤品市场
　　第四节 婴幼儿护理用品市场

第九章 主要护肤产品市场状况
　　第一节 香皂/沐浴露市场销售状况
　　第二节 洗手液市场
　　第三节 润唇膏市场

第十章 我国护肤品区域市场分析
　　第一节 北京护肤品市场分析
　　　　一、北京护肤品市场概述
　　　　二、2004-2007年北京市场护肤品主要品牌市场占有率
　　　　三、北京消费者对洗面乳、护肤霜等护肤产品消费特征调查
　　第二节 上海护肤品市场分析
　　　　一、上海护肤品消费占全国的比重
　　　　二、2004-2007年上海市场护肤品主要品牌市场占有率
　　　　三、上海消费者对洗面乳、护肤霜等护肤品消费特征调查
　　第三节 广东护肤品市场分析
　　　　一、广东护肤品渗透率
　　　　二、广州消费者对洗面乳、护肤霜等护肤产品消费额特征调查
　　第四节 深圳护肤品市场
　　　　一、深圳护肤品市场概述
　　　　二、深圳消费者对洗面乳、护肤霜等护肤品消费特征调查
　　第五节 成都护肤品市场分析
　　　　一、成都护肤品市场概述
　　　　二、成都消费对洗面乳、护肤霜等护肤品消费特征调查
　　第六节 长春地区护肤品市场分析
　　　　一、长春地区市场需求基本状况和消费者需求认知及品牌渗透情况
　　　　二、2007年长春地区主要护肤品品牌市场占有率
　　第七节 武汉地区护肤品市场分析
　　　　一、武汉地区市场需求基本状况和消费者需求认知及品牌渗透情况
　　　　二、2007年武汉地区主要护肤品品牌市场占有率

第四部分 消费需求与销售渠道分析
第十一章 护肤品消费群体分析
　　第一节 我国消费者皮肤状况分析
　　第二节 消费者心理与行为分析
　　　　一、女性消费者消费心理与行为分析
　　　　二、男性消费者心理与行为分析

第十二章 护肤品市场销售渠道分析
　　第一节 国际护肤品销售形态
　　第二节 我国护肤品的销售渠道
　　　　一、我国化妆品营销的通路
　　　　二、广告对消费者的消费引导
　　　　三、新闻及相关报道对消费者的影响
　　　　四、促销直销对于护肤行业的意义
　　　　五、其它渠道
　　第三节 主要防晒护肤产品营销方式
　　　　一、防晒品市场走势
　　　　二、防晒品市场竞争焦点
　　第四节 销售渠道与销售方式变化趋势
　　　　一、数据库营销和电子商务方式
　　　　二、药房专销全新概念
　　　　三、专业销售市场的发展
　　第五节 销售渠道发展趋势及建设方向
　　　　一、现有销售渠道网络特点
　　　　二、护肤品销售渠道的发展预测
　　　　三、企业的市场渠道建设方向
　　　　四、护肤品市场可借鉴的推广手段

第五部分 竞争格局和现状
第十三章 护肤品竞争格局
　　第一节 竞争表现特点
　　　　一、整体竞争格局
　　　　二、市场竞争深度分析
　　第二节 主要品牌竞争手段分析
　　　　一、大宝
　　　　二、小护士
　　　　三、玉兰油

第六部分 护肤品（部分）品牌企业简况
第十四章 护肤品市场主要企业
　　第一节 法国欧莱雅集团（L’Oreal）
　　　　一、企业背景
　　　　二、在中国的发展历程
　　　　三、经营产品
　　　　四、欧莱雅的战略要素
　　　　五、在中国发展战略
　　　　六、经营特色
　　　　七、2002－2006年苏州尚美国际有限公司经营情况分析
　　第二节 美国宝洁公司（Procter & Gamble）
　　　　一、企业背景
　　　　二、在中国的发展历程
　　　　三、经营的产品
　　　　四、在中国发展战略
　　　　五、经营特色
　　　　六、2002－2006年天津宝洁工业有限公司经营情况分析
　　第三节 美国雅芳（AVON）
　　　　一、雅芳的基本情况
　　　　二、雅芳在中国的发展
　　　　三、经营产品
　　　　四、在中国的发展战略
　　　　五、2002-2006年雅芳（中国）有限公司经营状况分析
　　第四节 英国联合利华（Unilever）
　　　　一、企业背景
　　　　二、在华发展历程
　　　　三、经营产品
　　　　四、在华发展战略
　　第五节 上海家化有限公司
　　　　一、上海家化简介
　　　　二、经营产品
　　　　三、2002-2006年上海家化经营状况分析
　　第六节 北京大宝化妆品有限公司
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营产品
　　　　三、2002-2006年北京大宝公司经营状况分析
　　第七节 上海自然美化妆品有限公司
　　　　一、上海自然美有限公司简介
　　　　二、经营产品
　　　　三、2002-2006年上海自然美化妆品有限公司经营状况分析
　　第八节 天津郁美净集团
　　　　一、天津郁美净简介
　　　　二、产品介绍
　　　　三、2002-2006年公司经营状况分析
　　第九节 艾丽碧丝化妆品公司
　　　　一、艾丽碧丝化妆品公司简介
　　　　二、产品介绍
　　　　三、2002-2006年公司经营状况分析
　　第十节 (中:智:林)广州丹芭碧化妆品有限公司
　　　　一、广州丹芭碧化妆品公司简介
　　　　二、2002-2006年公司经营状况分析
　　　　附 录
　　　　附录1：化妆品生产企业卫生规范
　　　　附录2：进出口化妆品监督检验管理办法
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