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二、内容简介
第一章 中国白酒行业概况
　　第一节 白酒的定义及分类
　　　　一、白酒的定义
　　　　二、白酒的分类
　　第二节 中国白酒行业概述
　　　　一、市场规模与潜力
　　　　二、行业所处的生命周期
　　　　三、行业盈利性分析
　　　　四、白酒文化特点分析
　　第三节 白酒行业面临的问题
　　　　一、替代产品的快速增长
　　　　二、消费观念的转变
　　　　三、地方保护主义
　　　　四、假酒屡禁不止
　　　　五、虚假广告泛滥

第二章 2001－2007年（1-8月）白酒行业运行情况
　　第一节 2001-2007年（1-8月）中国白酒行业概况
　　　　一、2001—2007（1-8月）年中国白酒企业数量变化情况分析
　　　　二、2001—2007年（1-8月）中国白酒产量变化情况分析
　　　　三、2001－2007年（1-8月）中国白酒行业运行基本指标
　　　　四、2001－2007年（1-8月）各省（市/区）白酒行业基本运行指标分析
　　　　五、2005-2006年中国白酒行业领先企业基本指标分析
　　第二节 2005-2007年（1-8月）中国白酒行业运行情况分析
　　　　一、不同类型企业运行情况分析
　　　　二、不同规模企业运行情况分析
　　　　三、重点地区白酒行业运行情况分析

第三章 中国白酒进出口状况分析
　　第一节 中国白酒进出口概况
　　　　一、进口总体情况
　　　　二、进口总体情况
　　第二节 2005年中国白酒进口情况分析
　　　　一、进口不同种类白酒统计
　　　　二、进口白酒的贸易方式统计
　　　　三、进口白酒的国家/地区统计
　　　　四、各省市进口白酒情况统计

第四章 白酒行业相关政策分析
　　第一节 破除地方保护主义的政策分析
　　　　一、反封锁的斗争
　　　　二、破除封锁的方式
　　第二节 中国白酒行业税收政策分析
　　　　一、中国白酒行业税收政策概述
　　　　二、84号文件对中国白酒行业的影响
　　　　三、84号文件执行产生的实际效果
　　　　四、白酒税收政策改革势在必行
　　第三节 纯粮固态发酵白酒行业规范
　　　　一、纯粮固态发酵白酒行业规范概述
　　　　二、推广纯粮固态发酵白酒标志的必要性
　　　　三、纯粮固态发酵白酒的申请和判定
　　第四节 酒类商品经营管理规范
　　　　一、酒类商品批发、零售经营管理规范简介
　　　　二、酒类商品批发、零售经营管理规范作用
　　第五节 白酒的产业政策
　　　　一、两税合一以及加息对主要白酒企业的影响
　　　　二、税负改革有利于产品结构调整
　　　　三、关于白酒的其它信息

第五章 白酒相关行业分析
　　第一节 中国白酒替代品分析
　　　　一、中国三大酒业2004年-2007年（1-8月）市场表现比较分析
　　　　二、中国三大酒业2001年-2007年（1-8月）经营指标对比分析
　　　　三、2006年中国酒业市场概述
　　　　四、影响中国酒业发展的主要因素分析
　　　　五、中国酒业存在的主要问题
　　　　六、中国酒业发展趋势分析
　　第二节 中国白酒包装行业分析
　　　　一、中国白酒包装发展历程
　　　　二、白酒包装现状分析
　　　　三、白酒包装需要注意的问题
　　　　四、白酒防伪包装的发展
　　　　五、白酒包装印刷技术分析
　　　　六、白酒包装的发展趋势分析
　　第三节 零售业巨变对白酒行业的影响
　　　　一、小型零售店的快速分化
　　　　二、国内集团型零售企业的迅速扩张
　　　　三、二级城市地方强势品牌称霸
　　　　四、国际零售业巨头大规模进攻

第六章 中国白酒消费者分析
　　第一节 白酒消费者调查背景介绍
　　　　一、调查范围
　　　　二、数据来源
　　　　三 其它相关说明
　　第二节 社会基本特征的分析
　　　　一、不同收入水平消费者使用频率
　　　　二、不同收入水消费者白酒度数偏好
　　　　三、不同年龄的消费者使用频率
　　　　四、不同年龄的消费者白酒度数偏好
　　　　五、不同地区的消费者使用频率
　　第三节 消费者行为分析
　　　　一、品牌选择
　　　　二、使用场合分析
　　第四节 购买相关的态度和特选
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、包装的影响程度

第七章 中国白酒市场的特点
　　第一节 中国白酒市场概述
　　　　一、白酒市场现状分析
　　　　二、白酒市场存在的问题
　　　　三、白酒市场经营困难成因
　　　　四、白酒市场的发展方向
　　第二节 中国白酒市场区域强势品牌分析
　　　　一、区域强势品牌概述
　　　　二、区域强势品牌成功因素分析
　　　　三、区域强势品牌代表分析
　　　　四、区域强势品牌的影响和弊端

第八章 中国高档白酒市场分析
　　第一节 高档白酒市场现状概述
　　　　一、高档白酒品牌竞争激烈
　　　　二、高档白酒市场细分不够
　　　　三、高档白酒终端市场秩序混乱
　　第二节 中国的主要高档白酒比较情况
　　　　一、2005-2007年中国高档白酒的总体情况
　　　　　　（一）高档白酒的市场容量
　　　　　　（二）高档白酒市场特点
　　　　　　（三）高档白酒行业供求分析
　　　　二、2005-2007年高档白酒的主要品牌的销售情况
　　　　　　1、2004-2007年茅台销量
　　　　　　2、2004-2007年五粮液销量
　　　　　　3、2004-2007年国窖1573销量
　　　　　　4、2005-2007年水井坊销量
　　　　三、2006-2007年主要高档白酒的市场占有情况
　　第三节 高档白酒市场发展趋势
　　　　一、白酒高档化
　　　　二、高档白酒竞争不断深化
　　　　三、高档白酒终端竞争更激烈
　　　　四、高档白酒走向寡头垄断
　　　　五、高档白酒的提价空间
　　第四节 高档白酒市场的分众营销分析
　　　　一、高档白酒市场环境
　　　　二、分众营销的理论分析
　　　　三、分众营销产生的背景
　　　　四、分众营销的工具
　　　　五、分众营销的理念
　　　　六、分众营销导入法则
　　第五节 高档白酒市场竞争策略分析
　　　　一、品牌策略
　　　　二、渠道策略
　　　　三、价格策略

第九章 六大区域白酒产业概况
　　第一节 华东地区白酒市场概况
　　　　一、华东地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华东地区2002-2007年（1-8月）白酒产量分析
　　第二节 中南地区白酒市场概况
　　　　一、中南地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、中南地区2002-2007年（1-8月）白酒产量分析
　　第三节 东北地区白酒市场概况
　　　　一、东北地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、东北地区2002-2007年（1-8月）白酒产量分析
　　第四节 华北地区白酒市场概况
　　　　一、华北地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华北地区2002-2007年（1-8）白酒产量分析
　　第五节 西南地区白酒市场概况
　　　　一、西南地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西南地区2002-2007年（1-8月）白酒产量分析
　　第六节 西北地区白酒市场概况
　　　　一、西北地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西北地区2002-2007年（1-8月）白酒产量分析

第十章 重点地区白酒市场分析
　　第一节 四川省白酒市场分析
　　　　一、四川省白酒市场分析
　　　　二、成都市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2007年（1-8月）四川省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年四川白酒生产企业经营概况
　　第二节 山东省白酒市场分析
　　　　一、山东省白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）山东省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年山东省白酒生产企业经营概况
　　第三节 安徽省白酒市场分析
　　　　一、安徽省白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）安徽省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年安徽省白酒生产企业经营概况
　　第四节 贵州省白酒市场分析
　　　　一、贵州省白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）贵州省白酒行业运行情况分析
　　　　三、200-2006年贵州省白酒生产企业经营概况
　　第五节 江苏省白酒市场分析
　　　　一、江苏省白酒市场分析
　　　　二、南京市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2007年（1-8月）江苏省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年江苏省白酒生产企业经营概况
　　第六节 湖北省白酒市场分析
　　　　一、湖北省白酒市场分析
　　　　二、武汉市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2007年（1-8月）湖北省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年湖北省白酒生产企业经营概况
　　第七节 河南省白酒市场分析
　　　　一、河南省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年河南省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年河南省白酒生产企业经营概况
　　第八节 山西省白酒市场分析
　　　　一、山西省白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）山西省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年山西省白酒生产企业经营概况
　　第九节 河北省白酒市场分析
　　　　一、河北省白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）河北省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年河北省白酒生产企业经营概况
　　第十节 内蒙古自治区白酒市场分析
　　　　一、内蒙古自治区白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）内蒙古自治区白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年内蒙古自治区白酒生产企业经营概况
　　第十一节 广东省白酒市场分析
　　　　一、广东省白酒市场分析
　　　　二、广州市白酒消费者研究
　　　　三、深圳市白酒消费者研究
　　　　四、2003-2007年（1-8月）广东省白酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2006年广东省白酒生产企业经营概况
　　第十二节 北京市白酒市场分析
　　　　一、北京市白酒市场分析
　　　　二、北京市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2007年（1-8月）北京市白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年北京市白酒生产企业经营概况
　　第十三节 上海市白酒市场分析
　　　　一、上海市白酒市场分析
　　　　二、上海市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2007年（1-8月）上海市白酒行业运行情况分析
　　第十四节 辽宁省白酒市场分析
　　　　一、辽宁省白酒市场分析
　　　　二、沈阳市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2007年（1-8月）辽宁省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年辽宁省白酒生产企业经营概况
　　第十五节 吉林省白酒市场分析
　　　　一、吉林省白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）吉林省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年吉林省白酒生产企业经营概况
　　第十六节 陕西省白酒市场分析
　　　　一、陕西省白酒市场分析
　　　　二、西安市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2007年（1-8月）陕西省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年陕西省白酒生产企业经营概况
　　第十七节 新疆自治区白酒市场分析
　　　　一、新疆自治区白酒市场分析
　　　　二、2003-2007年（1-8月）新疆自治区白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年新疆自治区白酒生产企业经营概况

第十一章 中国白酒行业代表企业分析
　　第一节 五粮液集团有限公司
　　　　一、五粮液集团有限公司简介
　　　　二、五粮液的行业地位
　　　　三、2005-2007年（1-9月）五粮液集团经营情况分析
　　　　四、五粮液的优势
　　　　五、五粮液品牌战略
　　　　六、五粮液多元化经营情况
　　　　七、五粮液的发展方向
　　第二节 贵州茅台股份有限公司
　　　　一、贵州茅台股份有限公司简介
　　　　二、贵州茅台的重要地位
　　　　三、贵州茅台的优势
　　　　四、茅台品牌的核心价值
　　　　五、2003－2007年（1-9月）贵州茅台经营情况分析
　　　　六、贵州茅台品牌定位分析
　　　　七、贵州茅台发展方向分析
　　第三节 剑南春（集团）有限责任公司
　　　　一、剑南春（集团）有限责任公司简介
　　　　二、剑南春首获纯粮固态发酵白酒认证
　　　　三、剑南春2003－2006年经营概况
　　第四节 四川全兴股份有限公司
　　　　一、四川全兴股份有限公司简介
　　　　二、四川全兴的行业地位
　　　　三、2003－2007（1-9月）年四川全兴经营情况分析
　　第五节 泸州老窖股份有限公司
　　　　一、泸州老窖股份有限公司简介
　　　　二、泸州老窖行业地位
　　　　三、泸州老窖2003－2007年（1-9月）经营情况分析
　　　　四、泸州老窖股份对以后发展的定位以及预测
　　第六节 安徽古井贡酒股份有限公司
　　　　一、安徽古井贡酒股份有限公司简介
　　　　二、安徽古井贡酒行业地位
　　　　三、安徽古井贡酒2003－2007年（1-9月）经营情况分析
　　　　四、安徽古井贡酒多元化经营情况
　　第七节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司
　　　　一、山西杏花村汾酒厂股份有限公司简介
　　　　二、山西汾酒的行业地位
　　　　三、山西汾酒2003－2007年（1-9月）经营情况分析
　　　　四、山西汾酒未来发展方向分析
　　第八节 四川沱牌曲酒股份有限公司
　　　　一、四川沱牌曲酒股份有限公司简介
　　　　二、四川沱牌行业地位
　　　　三、四川沱牌的三产生态模式
　　　　四、2003－2007年（1-9月）四川沱牌经营情况分析
　　　　五、公司未来发展展望及发展计划
　　第九节 湖南酒鬼酒股份有限公司
　　　　一、湖南酒鬼酒简介及其行业地位
　　　　二、2003-2007年（1-9月）湖南酒鬼酒经营情况分析
　　　　三、湖南酒鬼酒酒发展方向

第十二章 中国白酒行业发展趋势分析
　　第一节 世界白酒业发展趋势
　　　　一、总体消费变化趋势
　　　　二、各国酒类消费变化情况
　　　　三、消费主要增长点
　　第二节 中国白酒行业未来发展趋势
　　　　一、主业和多元化并举
　　　　二、企业的重组和改制加快
　　　　三、大中型企业将占据竞争优势
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