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二、内容简介
　　2006年我国葡萄酒行业累计实现工业总产值124亿元，利润总额13.5亿元，行业平均利润率为10.94%，截至2006年末，行业固定资产总额为152亿元。与2005年相比，2006年葡萄酒行业各项指标都出现了较大幅度的增长，其中资产总量增长了9.22%，利润总额增长7.71%，工业总产值增长23.37%。成本费用利润率出现较大幅度的下降，由2005年的14.87%下降到2006年的12.48%。
　　2007年，中国葡萄酒行业将是一个全新的消费年度。2007年我国葡萄酒竞争日益明显、产业结构逐步调整、区域差别日益缩小、产量稳步增长等特征，但是我国葡萄酒消费尚处于开拓成长期，随着人均收入水平的提高，特别是中产阶层的发展壮大，以及消费结构升级、葡萄酒作为健康饮品的价值被广泛认同。伴随着葡萄酒市场的规范化，消费的成熟化，品牌、品质成为葡萄酒消费的主要因素，加上经济发展、消费者可支配收入等宏观经济因素的影响，消费者的葡萄酒消费逐渐转向奢侈消费，葡萄酒行业结构也向倒金字塔型转变。高端葡萄酒发展势头迅猛，增加了高端葡萄酒市场的竞争压力，但葡萄酒市场高端化趋势不会改变，高端市场也会成为中外企业争夺的焦点。
　　目前，洋葡萄酒在我国还是非主流。我国葡萄酒市场占有率的前十名全是国产品牌。但进口葡萄酒的销量却在飞速增长。经过修订的葡萄酒国家标准将于2008年1月1日起在生产领域里实施，并由推荐性国家标准改为强制性国家标准，加上关税的逐渐下降，对洋葡萄酒在中国市场越来越有利，国内企业竞争压力越来越大。国内企业能抵抗“洋”流吗和国外企业相比，国内企业有哪些优势和不足呢国内企业将怎样弥补自己的不足呢将怎样提高自己的竞争力葡萄酒行业竞争的核心是什么未来有什么样的发展趋势呢未来的格局将怎样变化呢等等一些问题，本报告将给出最全面的分析。
　　本研究报告依据国家统计局、国家海关总署、地方统计局、各葡萄酒公司年（季度）报、糖酒快讯、IMI消费行为与生活形态、中国食品工业协会以及葡萄酒行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合我公司对重点区域市场的最新调研数据资料，在大量的数据和分析的基础上，对我国葡萄酒行业的市场发展状况、生产销售现状、主要品牌及市场占有率、国内外企业竞争焦点、进出口形势、行业发展趋势等进行了分析，并重点剖析了我国葡萄酒行业的市场情况和竞争热点。报告详尽介绍葡萄酒行业的市场规模、重点葡萄酒区域市场、竞争品牌以及关联产业、葡萄酒的各种影响因素分析、国内外葡萄酒品牌在国内市场竞争等内容，针对整个葡萄酒行业及葡萄酒企业提出了大量的建设性的建议和发展方案。全面分析了行业竞争状况。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国葡萄酒行业的发展状况和发展趋势进行了深入透彻研究，揭示了葡萄酒产业新的发展机会，以及当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前中国葡萄酒市场发展动态，把握葡萄酒行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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　　　　二、2004-2006年吉林省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2004-2007（1-8）年吉林省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2004-2006年1-6月吉林省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 辽宁省葡萄酒市场分析
　　　　一、辽宁省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、沈阳葡萄酒价格行情
　　　　三、沈阳葡萄酒消费者分析
　　　　四、2003-2007（1-8）年辽宁省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2007（1-8）年辽宁省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　六、2004-2006年1-6月辽宁省葡萄酒生产企业经营概况

第十五章 中南地区葡萄酒市场分析
　　第一节 中南地区葡萄酒市场概况
　　　　一、中南地区葡萄酒市场综述
　　　　二、中南地区2002-2007（1-8）年葡萄酒产量分析
　　第二节 河南省葡萄酒市场分析
　　　　一、河南省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007（1-8）年河南省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年河南省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月河南省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 广东省葡萄酒市场分析
　　　　一、广东省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、广州市葡萄酒价格行情
　　　　三、广州市葡萄酒消费者分析
　　　　四、深圳市葡萄酒消费者分析
　　第四节 湖北省葡萄酒市场分析
　　　　一、湖北省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、武汉市葡萄酒消费者分析

第十六章 西南地区葡萄酒市场分析
　　第一节 西南地区葡萄酒市场概况
　　　　一、西南地区葡萄酒市场综述
　　　　二、西南地区2002-2007（1-8）年葡萄酒产量分析
　　第二节 云南省葡萄酒市场分析
　　　　一、云南省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007（1-8）年云南省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007（1-8）年云南省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月云南省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 四川省葡萄酒市场分析
　　　　一、四川省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、成都葡萄酒价格行情
　　　　三、成都市葡萄酒消费者分析

第十七章 西北地区葡萄酒市场分析
　　第一节 西北地区葡萄酒市场概况
　　　　一、西北地区葡萄酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西北地区2002-2007（1-8）年葡萄酒产量分析
　　第二节 新疆自治区葡萄酒市场分析
　　　　一、新疆自治区葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007（1-8）年新疆自治区葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007（1-8）年新疆自治区葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月新疆自治区葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 陕西省葡萄酒市场分析
　　　　一、陕西省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、西安市葡萄酒消费者分析
　　　　三、2003-2007（1-8）年陕西省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2007（1-8）年陕西省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　五、2003-2006年1-6月陕西省葡萄酒生产企业经营概况

第十八章 葡萄酒行业竞争分析
　　第一节 葡萄酒竞争格局分析
　　第二节 2002-2006年1-6月葡萄酒领先企业市场份额趋势分析
　　　　一、2002-2007（1-8）三大品牌市场占有率走势情况
　　　　二、2002-2007年1-8月葡萄酒行业CR3、CR5、CR10变动情况
　　第三节 葡萄酒行业市场竞争激烈程度和竞争格局走势分析
　　　　一、竞争激烈程度
　　　　二、竞争格局走势
　　　　三、三大酒相互替代性分析
　　　　四、行业五力分析

第十九章 中国葡萄酒行业代表企业分析
　　第一节 烟台张裕集团有限公司
　　　　一、张裕公司基本情况
　　　　二、张裕的行业地位
　　　　三、经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2007（1-9）年经营情况分析
　　　　五、企业策略分析
　　　　六、企业竞争力评价
　　　　七、发展方向分析
　　第二节 中粮酒业有限公司
　　　　一、中粮酒业概述
　　　　二、三大长城基本情况
　　　　三、三大长城的整合
　　　　四、2003－2006年1-6月经营情况分析
　　第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
　　　　一、王朝公司基本情况
　　　　二、王朝的行业地位
　　　　三、公司的经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2007（1-6）年经营情况分析
　　第四节 新天国际葡萄酒业有限公司
　　　　一、新天公司基本情况
　　　　二、新天的行业地位
　　　　三、2002－2007（1-9）年经营情况分析
　　　　四 新天国际葡萄酒业有限公司存在的问题
　　第五节 通化葡萄酒股份有限公司
　　　　一、通化公司基本情况
　　　　二、通化葡萄酒的行业地位
　　　　三、公司经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2006年经营情况分析
　　　　四、发展方向分析
　　第六节 云南红葡萄产业集团
　　　　一、云南红集团基本情况
　　　　二、公司经营范围及主要产品
　　　　三、2002－2006年1-6月经营情况分析
　　第七节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司
　　　　一、烟台威龙公司基本情况
　　　　二、烟台威龙的行业地位
　　　　三、公司经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2006年1-6月经营情况分析

第二十章 中国葡萄酒发展趋势分析
　　第一节 未来几年中国葡萄酒发展的驱动因素
　　　　一、经济持续高速增长，人们的消费能力增强
　　　　二、有利的政策环境
　　　　三、市场日趋成熟
　　　　四、葡萄酒文化的逐渐进入
　　　　五、葡萄酒生产成本降低
　　第二节 2005年中国葡萄酒发展趋势分析
　　　　一、2005年中国葡萄酒产量分析
　　　　二、2005-2007（1-8）年中国葡萄酒行业运行情况分析
　　第三节 中国葡萄酒行业未来发展趋势
　　　　一、葡萄酒的发展是中国经济发展的必然要求
　　　　二、行业标准逐渐走向规范
　　　　三、品牌竞争时代到来
　　　　四、高端酒原料竞争日趋激烈
　　　　五、争夺重点市场
　　　　六、资本运作持续升温
　　　　七、洋酒大举进攻
　　第四节 中国葡萄酒热点市场——高端市场的前景广阔
　　　　一、概述
　　　　二、高端酒的界定
　　　　三、中低端竞争惨烈，高端寻求突破
　　　　四、代表企业商务用酒市场的运作
　　　　五、渠道矛盾难以解决，高端酒以简化繁
　　　　六、利于打造品牌和提升品牌价值
　　　　七、高端酒有效提高赢利能力
　　　　八、洋酒促进葡萄酒文化的发展
　　第五节 独立第三方营销商和营销网络的崛起
　　　　一、独立第三方营销商和营销网络概述
　　　　二、独立第三方营销商出现和存在的必要性

第二十一章 中国葡萄酒行业投资分析与建议
　　第一节 中国葡萄酒产业吸引力分析
　　　　一、中国葡萄酒市场规模及其增长
　　　　二、中国葡萄酒产业所处的生命周期分析
　　　　三、中国葡萄酒行业赢利性分析
　　　　四、中国葡萄酒市场竞争激烈程度分析
　　　　五、行业分析结论
　　第二节 进入中国葡萄酒市场目标消费群体的选择
　　　　一、按不同收入水平分析
　　　　二、按不同年龄段分析
　　第三节 葡萄酒企业的发展策略
　　　　一、优化产品结构
　　　　二、进军国际市场
　　　　三、提升质量和品牌
　　第四节 市场开发建议
　　　　一、开发二级市场
　　　　二、借葡萄酒文化拓展市场
　　　　三、开拓国际市场的策略
　　第五节 中~智~林~：品牌建设与营销策略
　　　　一、低价葡萄酒的品牌策略
　　　　二、量产葡萄酒品牌的营销策略
　　　　三 葡萄酒品牌的副品牌开发策略
　　　　四、葡萄酒的促销策略
　　　　五、葡萄酒的绿色营销策略
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