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一、基本信息
	名称：
	2008-2010年中国冰淇淋市场深度调研与投资前景预测报告

	报告编号：
	0252A5A　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2008-2010年中国冰淇淋市场深度调研与投资前景预测报告》以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助冷饮企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国冷饮行业协会、等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 冰淇淋行业基本概况
　　第一节 冰淇淋分类
　　第二节 冰淇淋发展历史
　　第三节 冰淇淋原料成分分析
　　　　一、冰淇淋成分来源
　　　　二、各种原料成分在乳中的性能
　　第四节 影响冰淇淋质量的因素分析
　　　　一、冰淇淋混合料组成的影响
　　　　二、冰淇淋生产工艺条件的影响
　　　　三、冰淇淋生产设备的影响

第二章 2007年国际冰淇淋行业发展现状及趋势预测
　　第一节 美国冰淇淋行业现状及发展趋势
　　　　一、销量
　　　　二、销售渠道
　　　　三、市场划分
　　　　四、冰淇淋产品
　　第二节 西欧冰淇淋行业现状及发展趋势
　　　　一、销量
　　　　二、销售渠道
　　　　三、三大跨国公司瓜分市场
　　　　四、产品开发趋势
　　　　五、产品流行口味
　　第三节 日本冰淇淋行业现状及发展趋势
　　　　一、销量
　　　　二、销售渠道
　　　　三、产品开发趋势
　　　　四、产品流行口味
　　第四节 韩国冰淇淋行业现状及发展趋势
　　　　一、销售渠道
　　　　二、大公司主导市场
　　　　三、产品开发趋势
　　　　四、产品流行风味
　　第五节 世界冰淇淋市场产品趋势分析
　　　　一、冰淇淋产品特点
　　　　二、产品开发趋势

第三章 2007年中国冰淇淋行业发展环境分析
　　第一节 2007年我国宏观经济形势分析
　　第二节 2008年我国宏观经济形势预测分析
　　第三节 我国居民消费支出情况分析

第四章 2007年中国冰淇淋行业市场运行分析
　　第一节 雀巢成为全球最大冰淇淋制造商
　　第二节 俄罗斯开发出“不融化”的冰淇淋
　　第三节 平价冰淇淋也推顶级品牌
　　第四节 哈根达斯冰淇淋重庆首店开门迎客
　　第五节 “软冰淇淋行业标准专家审定会”在京召开

第五章 2007年中国冰淇淋行业营销模式分析
　　第一节 中国冰淇淋发展阶段及营销变革
　　第二节 中国冰淇淋行业目前营销现状
　　第三节 中国冰淇淋行业未来发展方向
　　第四节 中国冰淇淋业“厂商联盟、双赢发展”营销模式探索
　　第五节 中国冰淇淋行业营销趋势分析

第六章 2007年中国冰淇淋市场消费行为调查研究
　　第一节 我国冰淇淋消费人群基本特点分析
　　第二节 我国冰淇淋消费品牌情况分析
　　　　一、最常用品牌排名
　　　　二、理想品牌排名
　　第三节 我国冰淇淋消费者行为分析
　　　　一、选择该类商品的考虑因素
　　　　二、我国冰淇淋重度消费者选择该类商品的考虑因素
　　　　三、我国冰淇淋重度消费者最常饮用的种类及频度调查

第七章 2007年中国冰淇淋行业竞争态势分析
　　第一节 我国冰淇淋行业竞争格局分析
　　第二节 我国冰淇淋企业竞争对手调查
　　第三节 我国冰淇淋行业竞争态势预测

第八章 2007年中国冰淇淋行业区域市场比较分析
　　第一节 北京市冰淇淋消费情况分析
　　　　一、目标消费群
　　　　二、产品与价格
　　　　三、分销渠道
　　　　四、重庆、武汉冰淇淋率先涨价北京暂未上涨
　　第二节 上海市冰淇淋消费现状分析
　　　　一、上海人爱吃冰淇淋，人均年消费量达0.9公斤
　　　　二、上海：冰淇淋火拼“中端”市场
　　　　三、高档冰淇淋暗战上海
　　第三节 天津：外部产品占江山

第九章 主要优势企业运营情况与竞争力分析
　　第一节 雀巢
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第二节 和路雪
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第三节 蒙牛
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第四节 伊利
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第五节 哈根达斯
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第六节 光明
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望

第十章 2007年中国糖油等原料行业市场变化趋势预测
　　第一节 我国油价上涨影响白糖价格
　　　　一、国际油价继续走高
　　　　二、国际白糖供需形势分析
　　　　三、国际糖价变动趋势预测
　　第二节 我国糖价变化趋势分析
　　　　一、2007年上半年糖价走势分析
　　　　二、我国2007年下半年糖价预测
　　第三节 国储对糖业的调控措施分析

第十一章 2007年中国乳制品行业发展态势分析
　　第一节 中国乳制品市场现状分析
　　第二节 中国乳业发展的最新趋势及变化
　　第三节 2008年中国乳制品供需分析

第十二章 2007年中国冰淇淋包装业市场现状分析
　　第一节 包装业的发展状况
　　　　一、冰淇淋包装市场及其分类
　　　　二、冰淇淋包装的成本分析
　　　　三、冰淇淋包装的主要应用材料
　　第二节 世界冰淇淋包装新动向
　　　　一、纸盒包装
　　　　二、塑料包装
　　　　三、铝箔盒
　　第三节 我国冰淇淋包装发展趋势

第十三章 2008-2010年中国冰淇淋行业市场供需形势预测分析
　　第一节 我国冰淇淋行业市场供给情况预测
　　第二节 我国冰淇淋行业市场消费状况预测
　　第三节 我国冰淇淋行业市场原材料供应情况预测
　　第四节 我国冰淇淋行业市场前景预测

第十四章 2008-2010年中国冰淇淋行业前景展望与发展趋势预测
　　第一节 我国冰淇淋行业创新趋势分析
　　　　一、解决质地问题
　　　　二、风味问题
　　　　三、酷的趋势
　　　　四、为茶冰淇淋欢呼
　　　　五、开发新原料
　　　　六、产品包装趋美、趋新、趋奇
　　第二节 未来冰淇淋行业发展趋势预测
　　　　一、口味趋势
　　　　二、冰淇淋结构趋势
　　　　三、冰淇淋品种趋向多样化
　　　　四、冰淇淋配料趋势
　　　　五、发展保健型的冰淇淋
　　　　六、原辅料回归天然
　　第三节 我国冰淇淋行业未来前景展望

第十五章 2008-2010年中国冰淇淋行业投资机会与风险分析
　　第一节 冰淇淋行业风险因素分析
　　　　一、经营风险
　　　　二、行业风险
　　　　三、市场风险
　　　　四、政策风险
　　第二节 冰淇淋行业投资机会分析
　　　　一、冰淇淋店利润极高
　　　　二、冰淇淋产业前景广阔
　　第三节 冰淇淋行业投资吸引力分析
　　　　一、行业成长潜力
　　　　二、行业的竞争力量变动趋势
　　第四节 冰淇淋行业盈利水平分析
　　　　一、行业盈利驱动因素带来的影响
　　　　二、主要企业在行业中的竞争地位
　　　　三、企业实力变动趋势
　　　　四、企业成功同核心竞争力的匹配程度
　　第五节 (中-智-林)冰淇淋行业业内专家建议
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