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二、内容简介
　　内容简介
　　随着中国房地产业的长期繁荣，居民收入的持续增加，以及人口红利的因素，中国木地板行业长期利好，同时，中国木地板业发展也存在诸多的不利因素。如低价恶性竞争、原材料涨价、出口市场被反倾销调查、出口退税调整等。但，中国市场还是有很多的市场机会。
　　本研究报告依据中国国家统计局、中国林业局、本公司长期调研数据，对中国木地板市场做了深入调查分析。是中国木地板企业、相关机构了解中国木地板市场、做企业战略规划等提供重要参考依据。
　　CONTENTS

第一部分 中国木地板供给需求现状
第一章 木地板供给分析
　　第一节 2003-2007年中国木地板产量总体增长情况及其产量结构变动趋势
　　　　一、2003-2007年中国木地板总体产量及其结构变动分析（国家统计局数据）
　　　　二、2003-2006年中国木地板总体产量及其结构变动分析（国家林业局数据）
　　　　　　1、总体产量增长情况
　　　　　　2、2003-2006年不同地板种类比例结构变动情况
　　第二节 2003-2007年木地板产量结构
　　　　一、2003—2007年木地板总体产量
　　　　二、2003—2007年中国实木地板产量地区结构
　　　　三、2003—2006年实木地板产量集中度
　　　　四、2004—2006年中国实木地板产量前十位企业产量变动情况
　　第三节 复合地板产量结构
　　　　一、2003—2007年复合地板总体产量
　　　　二、2003—2007年复合地板产量地区结构
　　　　三、2003—2006年复合地板产量集中度
　　　　四、2004—2006年复合地板产量前十位企业产量变动情况

第二章 2002-2007年中国木地板进出口分析
　　第一节 中国木地板进出口发展现状
　　　　一、复合竹地板出口退税率确定
　　　　二、加拿大终裁我国复合木地板倾销
　　　　三、欧盟修改关于木质包装材料的某些规定
　　第二节 2002-2007年中国木地板进出口情况分析
　　　　一、2002-2006年中国木地板进出口总体情况
　　　　二、2002-2007年海关税号4413类别的进出口总体情况
　　　　三、2002-2007年海关税号4411类别的进出口情况
　　　　四、2002-2007年海关税号4409类别的进出口

第三章 木地板需求分析
　　第一节 木地板需求影响因素
　　　　一、2002—2006年城乡居民人均收支情况
　　　　二、2005-2006年木地板价格上涨
　　　　三、木地板质量
　　　　四、替代品的发展
　　第二节 木地板消费心理
　　　　一、质量影响消费者对产品的心理评价
　　　　二、室内环境环保意识增强
　　　　三、木地板概念混乱导致消费者不信任
　　　　四、木地板消费者认知误区
　　　　五、消费者将更加理性务实
　　第三节 木地板市场需求现状及预测
　　　　一、2006年木地板需求特点
　　　　二、高端市场需求看好
　　　　三、强化木地板四大优势分析

第四章 木地板细分市场
　　第一节 1999-2006年中国各细分市场销量和2006-2007年木地板市场发展现状
　　　　一、1999-2006年中国木地板总销量和各细分市场销量
　　　　二、2006-2007年中国木地板发展现状
　　第二节 实木地板
　　　　一、实木地板优缺点分析
　　　　二、实木地板价格构成分析
　　　　三、2004-2006年实木地板的产销量分析
　　　　四、实木地板消费者心态分析
　　　　五、实木地板品牌定位
　　　　六、实木地板市场竞争趋势
　　　　七、实木地板产品发展趋势
　　第三节 强化木地板
　　　　一、强化木地板优缺点
　　　　二、强化木地板成本价格分析
　　　　三、强化木地板消费者心态分析
　　　　四、2003-2006年中国强化木地板产销量分析
　　　　五、强化木地板市场现状及趋势
　　　　六、强化木地板市场竞争
　　　　七、强化木地板产品发展趋势
　　第四节 实木复合地板
　　　　一、实木复合地板优劣
　　　　二、2003-2006年中国实木复合地板产销量
　　　　三、实木复合地板市场现状
　　　　四、实木复合地板市场趋势
　　　　五、实木复合地板竞争现状
　　　　六、实木复合地板竞争趋势
　　　　七、实木复合地板产品创新
　　第五节 软木地板
　　　　一、软木地板优劣
　　　　二、软木地板消费者定位推广
　　　　三、软木地板市场
　　　　四、软木地板竞争
　　　　五、软木地板发展趋势
　　第六节 竹材地板
　　　　一、竹地板优特点分析
　　　　二、竹地板市场拓展
　　　　三、竹地板市场现状
　　　　四、竹地板竞争情况
　　　　五、竹地板发展趋势

第二部分 木地板竞争态势和领先企业分析
第五章 木地板竞争态势
　　第一节 木地板市场竞争现状及趋势
　　　　一、木地板行业整合因素分析
　　　　二、木地板进入服务竞争时代
　　　　三、北美地板巨头加入竞争行列
　　　　四、2005年木地板品牌三分之势
　　第二节 木地板竞争策略
　　　　一、突出各类产品的最优点
　　　　二、环保是共同的卖点
　　　　三、品牌信任将使消费者忠诚度提高
　　　　四、产品开发要注重脚感

第六章 木地板代表企业分析
　　第一节 圣象地板
　　　　一、圣象集团介绍
　　　　二、2003—2006年圣象生产状况
　　　　三、2003—2006年圣象经营情况分析
　　　　四、公司竞争战略
　　第二节 安信集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2003—2006年安信生产状况
　　　　三、2003—2006年安信经营情况分析
　　　　四、公司发展战略策略
　　第三节 上海汇丽集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2003—2006年上海汇丽生产状况
　　　　三、2003—2006年上海汇丽经营情况分析
　　第四节 吉林森工集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、2003—2005年吉林森工北京分公司生产状况
　　　　二、2003—2006年吉林森工北京分公司生产情况分析
　　第五节 四川升达公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、主要产品
　　　　三、2003—2006年四川升达公司生产状况
　　　　四、2003—2006年四川升达公司经营情况分析
　　　　五、公司市场运作
　　第六节 永安林业
　　　　一、公司概况
　　　　二、2003—2006年福建省永安林业生产状况
　　　　三、2003—2006年福建省永安林业经营情况分析
　　第七节 菲林格尔木业
　　　　一、公司概况
　　　　二、2003—2005年菲林格尔生产状况
　　　　三、2003—2006年菲林格尔经营情况分析
　　第八节 克诺森华
　　　　一、公司概况
　　　　二、2003—2005年北京克诺森华生产状况
　　　　三、2003—2005年北京克诺森营情况分析
　　第九节 广东盈彬木业
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004—2006年广东盈彬木业生产状况
　　　　三、2003—2006年广东盈彬木业经营情况分析
　　　　四、公司运营战略
　　第十节 广西三威林产产工业（集团）有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2004—2006年广西三威林产生产状况
　　　　三、2003—2006年广西三威林产经营情况分析
　　第十一节 南京枫桦木业制品厂
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004—2004年南京枫桦木业生产状况
　　　　三、2003—2004年南京枫桦木业经营情况分析
　　第十二节 穆棱富邦木业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2003—2006年穆棱富邦木业生产状况
　　　　三、2003—2005年穆棱富邦木业经营情况分析

第三部分 木地板区域市场和流通渠道
第七章 木地板区域市场分析
　　第一节 国际市场
　　　　一、2003年欧洲强化木地板全球销售统计
　　　　二、欧盟人造板市场产品需通过CE认证
　　　　三、美国的木地板
　　　　四、加裁定中国复合木地板倾销
　　　　五、葡萄牙软木地板
　　　　六、芬兰地板市场
　　　　七、印尼政策变动导致实木地板价飙三成
　　第二节 国内重点市场
　　　　一、2004年沈阳地板市场
　　　　二、上海地板产业由大渐强
　　　　三、北京木地板市场
　　　　四、深圳木地板市场
　　　　五、西安木地板市场现状及预测
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　　　　二、欧倍德退出，百安居接手
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　　　　四、建材市场发展趋势
　　第二节 木地板流通渠道方式对比
　　　　一、摊位制市场
　　　　二、建材超市
　　　　三、装饰材料专卖店
　　第三节 木地板流通发展趋势
　　第四节 木地板营销分析
　　　　一、木地板营销策略存在的问题
　　　　二、地板销售的全包与半包
　　　　三、利用股份制运作打造新经销网络

第四部分 木地板上下游及替代产品分析
第九章 木地板上游产业分析
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　　　　一、2004年中国木材市场概况
　　　　二、木材工业面临着严峻的形势
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　　　　一、中国木工机械行业概况
　　　　二、木工机械企业要注重保护专利
　　　　三、木工机械产品市场细分化
　　　　四、国木工机械发展三大障碍
　　　　五、欧洲木工机械争抢国内市场
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