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二、内容简介
　　《中国体育产业竞争环境研究报告（2008）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《中国体育产业竞争环境研究报告（2008）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国体育产业竞争环境研究报告（2008）》作者市场及市场营销研究课题组
　　《中国体育产业竞争环境研究报告（2008）》提示
　　体育产业是适应体育社会化、市场化、国际化的需要，以体育市场为导向的体育经济运行形态，是一种体育经济管理体制。其本质是通过体育市场机制作为配置体育资源起基础性作用的体育经济运行方式，是体育社会化、市场化、产权化发展的产物。体育产业的竞争，是指两个和两个以上的体育企业或集团为了占有同一体育市场和追求发展目标而进行的搏击行为。不同的产业都有自己独特的产业结构，他们共同构成企业生存和发展的内部和外部竞争环境。而体育产业的竞争环境对于参与体育产业经营管理的企业决定自己竞争原则和经营战略等方面具有强烈影响。本报告运用五力模型对体育产业的竞争环境进行分析，并在此基础上提出竞争策略。旨在明确体育产业竞争环境中存在的机会和威胁，进而为体育产业的发展制定相对客观正确的战略决策提供依据。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　《中国体育产业竞争环境研究报告（2008）》框架
　　《中国体育产业竞争环境研究报告（2008）》目的
　　产业界定
　　发展分析
　　五力分析
　　PEST分析
　　SWOT分析
　　组合战略
　　企业策略
　　导 言

第1章 关于体育产业
　　第1节 产业界定
　　第2节 体育产业的重要性与研究意义
　　第3节 体育产业主要特征
　　第4节 中国体育产业面临的问题与挑战
　　第5节 形成良好的竞争环境有利于提高体育产业竞争力

第2章 报告研究目的及主要内容
　　第1节 报告研究目的
　　第2节 报告主要内容

第1篇 中国体育产业发展分析
第1章 中国体育产业发展分析
　　第1节 世界体育产业发展现状分析
　　第2节 中国体育产业的发展现状分析
　　第3节 中国体育产品市场发展现状分析

第2章 中国体育企业经营分析
　　第1节 企业构成情况分析
　　第2节 重点企业经营分析

第3章 中国体育产业发展趋势分析
　　第1节 中国体育市场需求分析
　　第2节 中国体育市场供给分析
　　第3节 中国体育产业竞争结构变动趋势展望

第4章 中国体育产业发展问题及其原因分析
　　第1节 中国体育产业发展问题分析
　　第2节 中国体育产业发展问题的原因分析

第2篇 中国体育产业五力分析
第1章 中国体育产业五力模型分析
　　第1节 竞争强度分析
　　　　　　1.竞争者的数量及规模分布
　　　　　　2.资产的专用性
　　　　　　3.公司及产品的同质性
　　　　　　4.需求的冲击
　　第2节 供给者力量
　　　　　　1.供给者矩阵
　　　　　　2.强势供应商
　　　　　　3.体育产业的上游分析
　　第3节 购买者力量
　　第4节 替代品
　　第5节 潜在进入者
　　　　　　1.进入障碍
　　　　　　2.体育产业的进入壁垒

第2章 中国体育产业竞争环境因素及其影响分析
　　第1节 集中度存在的问题
　　第2节 产品结构对产业竞争方式的影响
　　第3节 资产专用性、需求变化对竞争环境的影响

第3篇 中国体育产业市场PEST分析
第1章 社会环境分析
第2章 经济环境分析
第3章 国际环境分析
第4章 产业环境分析
第4篇 中国体育产业市场SWOT分析
第1章 优势分析
第2章 劣势分析
第3章 机会分析
第4章 威胁分析
第5篇 改善中国体育产业竞争环境的组合战略及其对策
第1章 改善中国体育产业竞争环境的组合战略
　　第1节 超竞争环境下的组合战略分析
　　　　　　1.组合战略的有效性分析
　　　　　　2.组合战略的必要性分析
　　第2节 中国体育组合战略的实施
　　　　　　1.建立合适的战略管理体系
　　　　　　2.选择合适的战略实施模式
　　　　　　3.建立有效的战略控制机制
　　第3节 (中.智.林)改善中国体育产业竞争环境的企业策略性行为
　　　　　　1.并购重组
　　　　　　2.战略联盟
　　　　　　3.纵向一体化
　　　　　　结 论
略……
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