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二、内容简介
　　奶粉作为婴幼儿的主要食品之一，其安全性和营养价值一直备受关注。随着食品科技的发展，奶粉在配方设计、原料选择、加工工艺等方面不断优化，以提供更全面、更均衡的营养。同时，对于奶粉中的有害物质控制和检测手段也日益完善，确保了产品的安全性。
　　《2006-2007年中国奶粉行业研究年度报告》由公司奶粉行业资深研究员全力打造，深入分析奶粉行业发展历程和发展现状，洞悉奶粉行业发展规律，揭示奶粉行业的发展机会及潜在的风险，并预测奶粉行业的未来发展趋势，是政府、银行、企业及其他金融机构进行产业规划、商业信贷、投融资和经营管理等活动所必备的高端信息产品。报告注重时效性，致力于提供最全面的2007年数据和信息；报告共六大部分，全文在3万字以上，涉及图表高达50多个。
　　近年来，成人奶粉的种类更加细分，人们对这些奶粉质量、营养成分的关注度显然也低于婴儿奶粉，致使监管上存在不少盲区，突出的问题是相关标准缺失。企业随便加点什么营养素，就冠之以各种好听的名字，如中老年奶粉、男士奶粉、女士奶粉等。成人奶粉监管存在盲点，有必要加快制定一套专门针对中老年奶粉的标准。此外，针对目前中国使用的婴幼儿奶粉的标准有相互矛盾和重复的情况，国家有关部门计划将目前11项婴幼儿配方奶粉相关标准整合成4项标准。新婴幼儿配方奶粉的即将出台，将对我国奶粉市场进行进一步地规范和指导，有利于提高国内奶粉的生产技术水平和竞争实力，而一些没有实力和不符合标准的企业将被淘汰出局，将引发国内外婴幼儿配方奶粉新一轮的行业竞争。
　　从乳品消费结构来看，1996-2003年，城镇居民奶粉消费呈上升趋势；但随着我国乳制品行业的飞速发展，城镇居民由奶粉消费更多的转向了液体乳制品的消费，奶粉人均消费量有所降低。
　　2006年，我国婴幼儿奶粉市场持续“走高”。相关调查数据显示，我国高端婴幼儿奶粉市场销量保持两位数的增长速度，有望取代日本，成为仅次于美国的全球婴幼儿奶粉第二市场，中国是全球婴幼儿配方奶粉发展潜力最大的市场，2006年我国高档婴儿奶粉市场规模达到110多亿元。
　　随着国内奶粉市场竞争的日益激烈，尤其是随着婴幼儿奶粉市场的快速发展，促进脑部发育已经成为近来婴幼儿乳品行业的市场热点。此外，三鹿、伊利、蒙牛、完达山等国产品牌均在2007年推出了自己的高端奶粉产品，价格直逼洋奶粉，国产奶粉与雀巢、惠氏等洋品牌在高端市场上展开角逐。奶粉市场尤其是婴幼儿奶粉市场将出现高端混战。
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