
	2007年-2008年中国智能手机操作系统发展趋势决策咨询及竞争力调查研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007年-2008年中国智能手机操作系统发展趋势决策咨询及竞争力调查研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007年-2008年中国智能手机操作系统发展趋势决策咨询及竞争力调查研究报告

	报告编号：
	0257A53　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 数据来源

第二章 全球智能手机市场发展分析
　　第一节 2006—2007年全球电信业发展特征
　　　　一 传统业务萎缩，全球电信业步入深度转型期
　　　　二 全球电信投资续增，电信运营收入稳步增长
　　第二节 全球移动通信发展分析
　　　　一 全球移动通信市场现状
　　　　二 全球移动用户数
　　　　三 全球移动业务市场值
　　　　四 全球移动数据市场
　　　　五 全球第三代移动通信发展概况
　　　　六 全球CDMA发展情况
　　第三节 全球手机市场发展分析
　　　　一 用户特征
　　　　二 市场竞争
　　　　三 手机市场高速增长，东南亚、拉美、东欧普及率低
　　第四节 全球智能手机市场发展分析
　　　　一 智能手机市场规模发展情况
　　　　二 智能手机操作系统市场竞争分析

第三章 中国智能手机市场发展分析
　　第一节 中国智能手机市场发展环境分析
　　　　一 庞大的移动通信用户群
　　　　二 崛起的国内手机厂商
　　　　三 领先的国外手机厂商
　　　　四 成长的手机设计厂商
　　　　五 多种的业务需求
　　第二节 中国智能手机市场规模分析

第四章 中国智能手机市场操作系统发展情况
　　第一节 主流操作系统介绍
　　　　一 Symbian操作系统
　　　　二 微软WindowMobile系列操作系统
　　　　三 PALMOS
　　　　四 Linux操作系统
　　　　五 国产HOPEN操作系统
　　　　六 国产DOEASY操作系统
　　第二节 操作系统市场竞争份额

第五章 智能手机生产厂商竞争分析
　　第一节 2006年SYMBIAN阵营发展动态和厂商竞争策略分析
　　　　一 Symbian阵营的新推智能手机特点
　　　　二 Symbian阵营主要厂商及其市场策略分析
　　　　　　1、诺基亚
　　　　　　2、索尼爱立信
　　　　　　3、三星
　　第二节 2006—2007年WINDOWS阵营发展动态和厂商竞争策略分析
　　　　一 Windows阵营的新推智能手机特点
　　　　二 Windows阵营主要厂商及其市场策略分析
　　　　　　1、摩托罗拉
　　　　　　2、Dopod
　　　　　　3、联想
　　第三节 2006—2007年PALM阵营发展动态和厂商竞争策略分析
　　　　一 Palm阵营的新推智能手机特点
　　　　二 Palm阵营主要厂商及其市场策略分析
　　第四节 2006—2007年LINUX阵营发展动态和厂商竞争策略分析
　　　　一 LINUX阵营的新推智能手机特点
　　　　一 LINUX阵营主要厂商及其市场策略分析
　　　　　　1、SAMSUNG
　　　　　　2、摩托罗拉
　　　　　　3、NEC
　　第五节 2006—2007年HOPEN智能手机发展动态和厂商竞争策略分析
　　　　一 Hopen阵营的新推智能手机特点
　　　　二 Hopen阵营主要厂商及其市场策略分析
　　第六节 2006—2007年DOEASY智能手机发展动态和厂商竞争策略分析
　　　　一 DOEASY阵营的新推智能手机特点
　　　　二 DOEASY阵营主要厂商及其市场策略分析

第六章 智能手机操作系统发展趋势分析
　　第一节 市场驱动因素分析
　　　　一 中国智能手机市场超速增长，增长空间巨大
　　　　二 多方参与共同推动智能手机市场快速发展
　　　　三 3G网络进程加快
　　第二节 市场限制因素分析
　　　　一 操作系统授权费用高昂
　　　　二 应用环境不完备
　　　　三 厂商混战，技术不统一
　　　　四 智能手机产业处于摇摆不定的状态
　　第三节 业务需求分析
　　第四节 运营商影响因素分析

第七章 中国智能手机操作系统市场发展预测
　　第一节 市场规模预测
　　第二节 技术发展预测
　　　　一 智能手机技术发展预测
　　　　二 智能手机病毒技术发展预测
　　　　三 智能手机操作系统技术发展预测
　　第三节 操作系统竞争格局发展预测
　　　　一 Symbian依然保持领先地位
　　　　二 Linux紧随其后，正逐步拉近与Symbian的差距
　　　　三 WindowsMobile中国市场份额有所萎缩，期待再次发力
　　　　四 其它操作系统市场逐步下滑，竞争乏力

第八章 结论建议
　　第一节 针对现有手机生产厂商的建议
　　　　一 整合资源，推动手机消费增长
　　　　二 明确市场定位
　　　　三 进行技术自主研发，掌握核心技术
　　第二节 针对将要进入该领域的手机生产厂商的建议
　　　　一 掌握智能手机核心技术，进行差异化竞争
　　　　二 完善售后服务体系
　　第三节 中.智.林.－针对手机应用开发厂商的建议
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