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二、内容简介
　　丹参是一种传统中药材，具有活血化瘀、清心除烦等功效，在中医临床应用广泛。近年来，随着对丹参活性成分及其药理作用的深入研究，丹参的应用范围不断扩大，不仅在心血管疾病、神经系统疾病治疗方面取得了显著成果，还在美容护肤领域有所应用。同时，随着现代中药制剂技术的进步，丹参的提取、加工技术也得到了显著提升，提高了其有效成分的利用率和药品质量。
　　未来，丹参的应用和研究将进一步深入。随着生物技术的发展，丹参的有效成分如丹参酮、丹参素等的提取和合成技术将更加成熟，有助于开发更多基于丹参的现代中药制剂。此外，通过多学科交叉研究，丹参在新适应症的发现和治疗方案的优化方面将取得突破。同时，随着消费者对天然健康产品的偏好增加，丹参在保健品和护肤品市场的应用也将不断扩大。

第一章 研究概述
　　第一节 研究目的
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 数据来源
　　第五节 分析依据

第二章 国内中药材市场概况
　　第一节 中药材产业化开发解析
　　第二节 我国中药材资源种类
　　第三节 中药材行业现状
　　第四节 中药材资源保护分析
　　第五节 中药材产业化经营现状
　　第六节 野生药材资源保护及保护区情况分析
　　第七节 生物多样性与中药资源可持续发展
　　第八节 中药业发展因素分析
　　第九节 2006年中药材市场价格趋势分析
　　第十节 2007年中药材市场价格预测

第三章 国内丹参主产区情况分析
　　第一节 山东产区产销量分析
　　　　一、种植面积
　　　　二、种植品种及年产量
　　　　三、产品销售情况
　　第二节 安国产区产销量分析
　　　　一、种植面积
　　　　二、种植品种及年产量
　　　　三、产品销售情况
　　第三节 山西产区产销量分析
　　　　一、种植面积
　　　　二、种植品种及年产量
　　　　三、产品销售情况
　　第四节 陕西产区产销量分析
　　　　一、种植面积
　　　　二、种植品种及年产量
　　　　三、产品销售情况
　　第五节 其它产区产销量分析
　　　　一、种植面积
　　　　二、种植品种及年产量
　　　　三、产品销售情况

第四章 国内主要中药材市场情况分析
　　第一节 2004-2006年河北安国药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第二节 2004-2006年甘肃陇西药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　第三节 2004-2006年成都荷花池药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第四节 2004-2006年广西玉林药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第五节 2004-2006年哈尔滨三棵树药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第六节 2004-2006年安徽亳州药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第七节 2004-2006年文峰药市药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第八节 2004-2006年广州清平药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第九节 2004-2006年江西樟树药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析
　　第十节 2004-2006年湖南岳阳药材市场丹参销售情况分析
　　　　一、市场价格分析
　　　　二、市场销售量分析
　　　　三、产品销售渠道分析

第五章 丹参及制品进出口情况分析
　　第一节 2004-2006年丹参中药原材出口贸易情况分析
　　　　一、2004-2006年分年度出口量
　　　　二、2004-2006年分年度海关统计出口国别
　　　　三、2004-2006年分年度出口价格
　　第二节 2004-2006年丹参中成药出口贸易情况分析
　　　　一、2004-2006年分年度出口量
　　　　二、2004-2006年分年度海关统计出口国别
　　　　三、2004-2006年分年度出口价格
　　第三节 2004-2006年丹参制剂出口贸易情况分析
　　　　一、2004-2006年分年度出口量
　　　　二、2004-2006年分年度海关统计出口国别
　　　　三、2004-2006年分年度出口价格
　　第四节 2007-2010年丹参制品出口预测

第六章 丹参及制品市场销售情况分析
　　第一节 丹参中药原材国内药店营销情况
　　第二节 丹参及制品国内医院销售情况
　　第二节 丹参及制品在医药领域消费情况
　　第三节 丹参及制品在其它领域销售情况

第七章 丹参行业发展趋势及策略分析
　　第一节 行业发展趋势
　　　　一、医药工业发展趋势
　　　　二、中药行业发展趋势
　　　　三、产品走势
　　　　四、价格走势
　　　　五、中药新产品发展趋势
　　第二节 中^智^林－行业投资分析
　　　　一、行业发展前景分析
　　　　二、中药行业投资分析
　　　　三、行业投资环境分析
　　　　四、行业投资价值分析
　　　　五、企业发展策略分析
　　　　六、我国中药业进入国际市场策略分析
　　　　七、整体策略分析

第八章 报告结论及建议
略……
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