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二、内容简介
　　2006年对于中国医药行业来说是一个非常不平凡的一年，全行业利润增长由2005年的20.5%下降到2006年前10月的5.2%，景气指标比2005年同期下降1.29个百分点，是唯一景气指标下降的消费品行业。用更形象的语言可以勾勒出医药行业2006年的发展脉络，通过几大原因不难发现2006年医药行业的症结。平价医院建立了，中央下发了《关于开展治理商业贿赂专项工作的意见》，反商业贿赂提高到了一个水平；医药行业同样出现了一系列突发事件，比如“齐二药”事件、7类鱼腥草注射液问题事件、“欣弗”事件以及医闹事件。另外药品降价、退市和行业内企业的整合重组成为医药行业发展的热点，从根本上影响了医药行业的竞争格局。
　　通过研究小组对医药行业的市场现状分析和竞争趋势分析，以及对消费者的分析。我们认为中国医药企业应根据消费者需求的多层次性结合企业现有产品业务结构，加快经营结构的调整，制定品种供应和营销策略；要完善优化供应链，抓好品种、网络、配送服务，提高企业核心竞争力；要瞄准OTC市场、农村市场和社区卫生服务等阵地，加快开发新的市场领域，以扩充网络、扩大市场可供范围，提高市场占有率和覆盖面，不断拓展企业经济增长的空间。
　　本研究报告依据国家统计局、国家发改委、中国医药商业协会、北京医药行业协会、中国药监局、中国医药医药进出口商会、中国资讯行、《中国医药年鉴》、国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息，结合研究小组对医药行业多年的咨询经验，全面分析了中国医药行业发展的宏观环境（包括经济发展环境、医药行业的政策环境、社会环境、以及药品的运营模式、新药研发技术环境）、中国医药市场的总体供求格局、不同地区医药行业的市场现状、趋势及竞争格局，各地区医药行业发展的地质战略，在此基础上我们分析得出了研究小组对医药市场独有的研究成果和战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 全球医药行业发展现状及趋势
　　第一节 全球医药行业发展环境PEST分析
　　　　一、全球政府对医药行业的影响加大
　　　　二、2004-2007年全球经济环境
　　　　三、2004-2007年全球居民购买力综述
　　　　四、新兴经济体对医药需求增长迅速
　　　　五、新药研发周期拉长，风险增大
　　第二节 全球医药行业总体现状
　　　　一、2004-2007年世界医药市场规模
　　　　二、世界医药市场重新洗牌，美国所占份额逐年递增
　　　　三、国际药品贸易近年来迅猛发展
　　　　四、世界医药市场巨型药品预测
　　　　五、中国医药市场占全球医药市场比重迅速增长
　　　　六、世界十大畅销药市场规模分析
　　第三节 全球各种类医药市场现状分析
　　　　一、世界OTC药品市场分析
　　　　二、生物技术药品的需求加大
　　　　三、世界仿制药市场分析
　　　　四、专科用药市场增长保持两位数
　　　　五、肿瘤治疗药物的市场需求逐年增加
　　　　六、降血脂药的市场规模预计
　　第四节 全球医药行业特征分析
　　　　一、不同的政策导致不同地区医药市场差距明显
　　　　二、科技发展是医药行业快速成长的强大动力
　　　　三、新药的开发对医药企业影响巨大
　　　　四、科技发展是医药行业快速成长的强大动力
　　　　五、医药行业集中度较低，兼并重组势头强劲
　　　　六、行业周期性依然很弱
　　　　七、行业利润率依然高
　　第五节 世界医药研发现状及趋势
　　　　一、世界医药行业的药品研发模式将改变
　　　　二、中国成新一轮世界新药研发动力
　　　　三、共担风险和收益通过战略合作开拓新路径
　　　　四、世界医药研发周期普遍拉长
　　第六节 全球医药行业发展趋势及预测（4P方法）
　　　　一、世界生物医药行业趋势
　　　　二、世界原料药行业趋势
　　　　三、世界医药零售行业趋势
　　　　四、世界保健药品行业趋势

第三章 全球主要国家医药行业现状
　　第一节 美国医药行业分析
　　　　一、美国医药市场PEST分析
　　　　二、2004-2007年美国医药市场规模
　　　　三、2004-2007年美国处方药市场规模
　　　　四、美国医药市场影响因素
　　　　五、美国医药行业竞争格局
　　　　六、美国医药行业投融资与并购分析
　　第二节 德国医药行业分析
　　第三节 日本医药行业分析
　　第四节 英国医药行业分析
　　第五节 法国医药行业分析
　　第六节 俄罗斯医药行业分析

第四章 中国医药行业宏观环境分析
　　第一节 中国医药行业的经济环境分析
　　　　一、中国经济快速增长
　　　　二、中国医药电子商务行业发展迅速
　　　　三、医药行业的相关产业得到迅速发展
　　第二节 医药行业社会环境分析
　　　　一、2004-2007年中国人口统计及老龄化趋势
　　　　二、2004-2007年分地区的人口统计及老龄化趋势
　　　　三、中国居民可支配收入增长
　　　　四、中国居民医药费用上涨过快
　　　　五、中国居民医药费用核算
　　第三节 中国医药行业研发环境分析
　　　　一、中国知识产权保护力度加强
　　　　二、中国新药研发技术依然落后
　　　　三、中国新药研发模式
　　　　四、中国新药研发格局变化趋势
　　　　五、中国新药研发受到跨国公司重点关注
　　　　六、新药研发基地泰州发展十分迅速
　　第四节 中国医药行业法律环境分析
　　　　一、中国医药研发政策
　　　　二、中国医药行业进入退出政策
　　　　三、中国医药监管政策
　　　　四、中国药价政策
　　　　五、中国医药流通政策

第五章 中国医药行业现状与发展趋势分析
　　第一节 中国医药产业现状
　　　　一、中国医药产业集中度现状
　　　　二、中国医药产业集中度的实证研究
　　　　三、中国医药产业面临战略性转轨
　　　　四、中国农村市场医药消费潜力分析
　　　　五、中国医药行业面临的市场调整
　　第二节 中国医药行业经济运行现状
　　　　一、2004-2007年中国医药行业企业数量及亏损情况
　　　　二、2004-2007年中国医药各自行业企业数量及亏损情况
　　　　三、2004-2007年中国医药行业收入增长情况
　　　　四、2004-2007年中国医药行业利润增长情况
　　　　五、2004-2007年医药各自行业收入利润集中度对比
　　第三节 中国医药市场现状分析
　　　　一、2004-2007年中国医药市场规模
　　　　二、2004-2007年中国处方药市场规模
　　　　三、2004-2007年中国非处方药市场规模
　　　　四、中国医药市场发展趋势
　　第四节 中国医药行业发展特征
　　　　一、医药行业对宏观经济增长的贡献率进一步提升
　　　　二、企业并购改写医药市场版图
　　　　三、行业规模化、集约化特征凸显
　　　　四、零售终端的争夺战愈演愈烈
　　　　五、农村消费市场稳健起步
　　　　六、医药市场消费继续呈现多层次格局
　　　　七、企业盈利空间还在下降
　　　　八、市场监管力度加大
　　　　九、现代物流成企业降费增效关键
　　第五节 医药行业发展存在的问题及对策
　　　　一、我国医药行业存在的问题
　　　　二、我国医药行业盈利模式待改变
　　　　三、医药行业发展面临的生存危机
　　　　四、我国医药行业调查与发展对策分析
　　　　五、发展医药行业的措施
　　第六节 中国医药行业发展趋势
　　　　一、2007-2010年中国医药市场规模预测
　　　　二、2007-2010年中国非处方药市场规模预测
　　　　三、2007-2010年中国处方药市场规模预测
　　　　四、中国医药发展时代分析
　　　　五、透视医药行业未来竞争趋势
　　　　六、医药商业发展趋势分析

第六章 中国医药行业细分市场现状及发展趋势分析
　　第一节 化学药品原药制造
　　　　一、2004-2007年企业数量及企业亏损数量
　　　　二、2004-2007年行业销售收入增长情况
　　　　三、2004-2007年行业经营利润增长情况
　　　　四、2004-2007年行业经营效益情况
　　　　五、2004-2007年行业集中度变化分析
　　　　六、2004-2007年十大企业经营情况对比
　　第二节 化学药品制剂制造
　　　　一、2004-2007年企业数量及企业亏损数量
　　　　二、2004-2007年行业销售收入增长情况
　　　　三、2004-2007年行业经营利润增长情况
　　　　四、2004-2007年行业经营效益情况
　　　　五、2004-2007年行业集中度变化分析
　　　　六、2004-2007年十大企业经营情况对比
　　第三节 中药饮片加工
　　　　一、2004-2007年企业数量及企业亏损数量
　　　　二、2004-2007年行业销售收入增长情况
　　　　三、2004-2007年行业经营利润增长情况
　　　　四、2004-2007年行业经营效益情况
　　　　五、2004-2007年行业集中度变化分析
　　　　六、2004-2007年十大企业经营情况对比
　　第四节 中成药制造
　　　　一、2004-2007年企业数量及企业亏损数量
　　　　二、2004-2007年行业销售收入增长情况
　　　　三、2004-2007年行业经营利润增长情况
　　　　四、2004-2007年行业经营效益情况
　　　　五、2004-2007年行业集中度变化分析
　　　　六、2004-2007年十大企业经营情况对比
　　第五节 兽用药品制造
　　　　一、2004-2007年企业数量及企业亏损数量
　　　　二、2004-2007年行业销售收入增长情况
　　　　三、2004-2007年行业经营利润增长情况
　　　　四、2004-2007年行业经营效益情况
　　　　五、2004-2007年行业集中度变化分析
　　　　六、2004-2007年十大企业经营情况对比
　　第六节 生物、生化制品的制造
　　　　一、2004-2007年企业数量及企业亏损数量
　　　　二、2004-2007年行业销售收入增长情况
　　　　三、2004-2007年行业经营利润增长情况
　　　　四、2004-2007年行业经营效益情况
　　　　五、2004-2007年行业集中度变化分析
　　　　六、2004-2007年十大企业经营情况对比
　　第七节 卫生材料及医药用品制造
　　　　一、2004-2007年企业数量及企业亏损数量
　　　　二、2004-2007年行业销售收入增长情况
　　　　三、2004-2007年行业经营利润增长情况
　　　　四、2004-2007年行业经营效益情况
　　　　五、2004-2007年行业集中度变化分析
　　　　六、2004-2007年十大企业经营情况对比

第七章 中国医药区域市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第一节 华北地区医药行业投融资与并购分析
　　　　一、2004-2010年医药市场规模分析
　　　　二、2004-2007年地区医药行业经济运行分析
　　　　三、医药行业发展特征
　　　　四、医药行业产业格局分析
　　　　五、地区医药行业投融资与并购环境PEST分析
　　　　六、医药行业投融资与并购现状
　　　　七、地区医药行业投融资与并购趋势
　　第二节 华东地区医药行业投融资与并购分析
　　第三节 东北地区医药行业投融资与并购分析
　　第四节 华南地区医药行业投融资与并购分析
　　第五节 华中地区医药行业投融资与并购分析
　　第六节 西北地区医药行业投融资与并购分析
　　第七节 西南地区医药行业投融资与并购分析

第八章 中国医药行业市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 人口统计变量
　　第二节 地理统计变量
　　第三节 心理统计变量
　　第四节 行为统计变量

第九章 中国医药行业市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国医药行业市场投融资与并购现状
　　　　一、整体行业资本规模
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式及渠道
　　　　五、资本回报分析
　　第二节 中国医药行业市场投融资与并购特征
　　　　一、资金来源
　　　　二、资金规模
　　　　三、投资主体
　　　　四、投资方式
　　　　五、投资整合
　　　　六、投资条件
　　第三节 中国医药行业市场投融资与并购趋势

第十章 中国医药行业国际主体企业综合竞争力分析
　　第一节 辉瑞投资
　　　　一、公司的全球业务概况
　　　　二、2004-2007年公司经营效益
　　　　三、公司资本运作分析
　　　　四、公司在华业务发展现状
　　　　五、公司在华投融资与并购预测分析
　　第二节 葛兰素史克公司
　　第三节 瑞士罗氏
　　第四节 拜耳集团
　　第五节 美国惠氏药厂
　　第六节 强生制药公司
　　第七节 博士伦
　　第八节 瑞士诺华
　　第九节 雅来
　　第十节 国外主体医药企业综合对比分析

第十一章 中国医药行业国内主体企业综合竞争力分析
　　第一节 北京同仁堂
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第二节 太极集团
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第三节 华北制药
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第四节 哈药集团
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第五节 东北制药
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第六节 鲁抗医药
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第七节 双鹤药业
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第八节 上海医药
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第九节 华东医药
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第十节 国内主体医药企业综合对比分析

第十二章 中国医药行业投资机会与风险分析
　　第一节 市场风险
　　第二节 融资风险
　　第三节 政策风险
　　第四节 技术风险
　　第五节 整合风险

第十三章 中国医药行业研究成果及建议
　　第一节 中国医药行业研究成果
　　第二节 中⋅智⋅林⋅－中国医药行业战略建议
略……
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