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二、内容简介
第一章 中国小型液晶显示屏市场概述
　　第一节 20052007年小型液晶显示屏市场规模
　　　　一、PND、MP3/PMP刺激市场对小型LCD的需求
　　　　二、导航设备
　　　　三、媒体播放器
　　　　四、中小型显示屏市场手机占垄断地位
　　　　五、中国小型液晶显示板进出口统计分析
　　第二节 20052007年小型液晶显示屏价格行情分析
　　第三节 20052007年小型液晶显示屏技术走势
　　　　一、小型液晶色彩技术分析
　　　　　　1、TFT液晶屏
　　　　　　2、TFD液晶屏
　　　　　　3、UFB液晶屏
　　　　　　4、DSTN液晶屏
　　　　　　5、STN液晶屏
　　　　二、小型液晶制造技术分析
　　第四节 2008年小型液晶显示屏市场趋势预测

第二章 20052007年小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　第二节 市场竞争分析
　　第三节 市场分布状况分析
　　第四节 品牌竞争分析
　　第五节 用户关注指数分析
　　第六节 企业动态监测
　　　　一、统宝以手机显示屏为主
　　　　二、尼康显示器发展策略
　　第七节 市场供需状况
　　第八节 产业价值链分析
　　第九节 主要品牌厂家及渠道分析
　　第十节 2008年市场走势预测

第三章 20052007年PDA小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　　　一、全球PDA市场特征分析
　　　　二、中国PDA市场特征分析
　　第二节 市场竞争分析
　　第三节 市场分布状况分析
　　第四节 品牌竞争分析
　　第五节 价格变动分析
　　　　一、全球PDA产品价格变动趋势
　　　　二、PDA显示屏价格分析
　　第六节 用户关注指数分析
　　第七节 企业动态监测
　　　　一、HP2007年PDA业务
　　　　二、华硕将主推PDA业务
　　第八节 产品市场分析
　　　　一、“掌上电脑”的潜在消费比例最高
　　　　二、出于工作的需要
　　　　三、PDA产品应用方向发生变化
　　　　四、影响消费的心理因素
　　　　五、对产品技术的要求
　　第九节 市场供需状况
　　第十节 市场占有率分析
　　第十一节 主要品牌厂家及渠道分析
　　第十二节 2008年市场走势预测
　　　　一、PDA用显示屏市场规模预测
　　　　二、产品发展趋势
　　　　三、应用处理器比拼性能和功耗
　　　　四、操作系统之争愈演愈烈

第四章 20052007年手机小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　第二节 市场竞争分析
　　第三节 市场分布状况分析
　　第四节 品牌竞争分析
　　第五节 价格变动分析
　　第六节 用户关注指数分析
　　第七节 企业动态监测
　　　　一、三星电子向诺基亚提供手机LCD显示屏
　　　　二、爱普生新型液晶显示器
　　第八节 产品市场分析
　　　　一、手机显示屏技术不断更新
　　　　二、CSTN到TFT过渡加速
　　　　三、OLED将成未来新霸主
　　第九节 市场供需状况
　　第十节 市场占有率分析
　　第十一节 产业价值链分析
　　第十二节 主要品牌厂家及渠道分析
　　　　一、贴心的耗材使用服务
　　　　二、轻松易购的正品购买渠道
　　第十三节 2008年市场走势预测
　　　　一、向低端市场渗透
　　　　二、转往TFT或OLED领域
　　　　三、洗牌在即
　　　　四、走整合之路
　　　　五、手机面板市场将形成TFT与OLED竞争格局

第五章 20052007年MP3/MP4小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　第二节 市场竞争分析
　　　　一、海外知名品牌
　　　　二、国内知名品牌
　　　　三、国内中小品牌
　　第三节 市场分布状况分析
　　第四节 品牌竞争分析
　　第五节 价格变动分析
　　第六节 用户关注指数分析
　　　　一、消费者对色彩偏好的关注度分析
　　　　二、消费者对价格的关注度
　　　　三、消费者对购买产品容量的关注度
　　　　四、消费者购买产品时对获知信息渠道的关注度
　　　　五、消费者对购买产品分辨率的关注度分析
　　第七节 企业动态监测
　　　　一、爱国者
　　　　二、纽曼
　　　　三、苹果
　　第八节 产品市场分析
　　第九节 市场供需状况
　　　　一、MP3市场分析
　　　　二、MP4市场分析
　　第十节 市场占有率分析
　　第十一节 产业价值链分析
　　第十二节 主要品牌厂家及渠道分析
　　　　一、主要MP3品牌竞争力分析
　　　　二、MP4主流产品竞争力分析
　　　　三、消费者与渠道商分析
　　第十三节 2008年市场走势预测

第六章 20052007年数码相机/摄像机小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　　　一、数码相机市场
　　　　二、摄象机市场
　　第二节 市场竞争分析
　　　　一、数码相机市场竞争分析
　　　　二、摄像机市场竞争分析
　　第三节 市场分布状况分析
　　　　一、数码相机市场分布
　　　　二、中国摄象机市场分布
　　第四节 品牌竞争分析
　　　　一、数码相机品牌
　　　　二、中国摄像机品牌
　　第五节 价格变动分析
　　　　一、数码相机
　　　　二、摄像机价格
　　第六节 用户关注指数分析
　　　　一、数码相机用户关注指数分析
　　　　二、摄象机用户关注指数分析
　　第七节 企业动态监测
　　　　一、佳能汉化数码相机品牌
　　　　二、三星独具特色的数码相机发展策略
　　第八节 产品市场分析
　　　　一、数码相机产品结构
　　　　二、中国摄像机产品结构
　　第九节 市场供需状况
　　第十节 市场占有率分析
　　　　一、数码相机产品结构
　　　　二、中国摄像机产品结构
　　第十一节 产业价值链分析
　　第十二节 主要品牌厂家及渠道分析
　　　　一、数码相机企业渠道
　　　　二、摄像机企业渠道
　　第十三节 2008年市场走势预测

第七章 20052007年电子字典小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　第二节 市场竞争分析
　　第三节 市场分布状况分析
　　第四节 品牌竞争分析
　　第五节 价格变动分析
　　第六节 用户关注指数分析
　　第七节 企业动态监测
　　　　一、诺亚舟在美国纽约交易所挂牌上市
　　　　二、文曲星2007年消费者最满意品牌
　　第八节 产品市场分析
　　第九节 市场供需状况
　　第十节 产业价值链分析
　　第十一节 主要品牌厂家及渠道分析
　　第十二节 2008年市场走势预测

第八章 20052007年掌上游戏机小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　第二节 市场竞争分析
　　　　一、iPhone激化游戏市场竞争
　　　　二、iPhone引发新一轮大战
　　　　三、家庭娱乐控制中心是目标
　　第三节 市场分布状况分析
　　第四节 品牌竞争分析
　　　　一、索尼：技术压倒一切
　　　　二、诺基亚：冀望个性取胜
　　第五节 价格变动分析
　　第六节 用户关注指数分析
　　第七节 产品市场分析
　　第八节 产业价值链分析
　　第九节 主要品牌厂家及渠道分析
　　第十节 2008年市场走势预测

第九章 20052007年GPS导航器小型液晶显示屏消费市场分析
　　第一节 产业发展总体状况
　　第二节 市场竞争分析
　　第三节 市场分布状况分析
　　　　一、手持GPS面向专业用户
　　　　二、车载GPS现在市场占有率最高
　　　　三、GPS手机也很受关注
　　第四节 品牌竞争分析
　　　　一、车载GPS品牌竞争
　　　　二、GPS手机品牌
　　第五节 价格变动分析
　　第六节 用户关注指数分析
　　第七节 企业动态监测
　　　　一、赛格导航兵败GPS手机
　　　　二、纽曼GPS将成为重点业务
　　第八节 产品市场分析
　　第九节 市场供需状况
　　　　一、需求空间巨大
　　　　二、国际市场强劲需求促进出口
　　第十节 产业价值链分析
　　第十一节 主要品牌厂家及渠道分析
　　　　一、宇达电通渠道分析
　　　　二、旅之星GPS渠道建设
　　　　三、代理商参与渠道共建
　　第十二节 中-智-林－2008年市场走势预测

第十章 结论和建议
　　　　一、品牌建设
　　　　二、加快技术创新
　　　　三、优化渠道
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