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二、内容简介
　　　　一、中国教育培训连锁行业概况
　　　　近年来，教育培训连锁经营方式逐渐增多。中国培训市场不仅空间巨大，且利润丰厚，各类培训项目的平均回报率可达20％以上。目前中国教育培训机构总数已达数百万家，经过多年的发展，教育培训企业在资金、人才、管理等方面都已经积累了相对充足的实力和经验，连锁经营正成为实现快速扩张的有力武器。
　　　　同时外资也加快了进军教育培训市场的步伐，它们大多采取的是“教育连锁经营”模式。微软、APTECH、SKILLSOFT、剑桥少儿英语、英孚等公司都已扎根中国，占领了大部分中等偏高和高端市场。微软公司是最早进入中国计算机培训市场的外国大公司，一开始就推行的是特许经营或授权培训的方式；印度最大的计算机教育培训机构APTECH公司2001年初与北大青鸟合作，组建了北大青鸟APTECH，在国内采用加盟授权的方式开展计算机软件工程师的培训，目前已发展为中国最大的电脑职业培训机构；而“剑桥少儿英语”与中国教育部考试中心合作，在全国各地发展了大量培训网点。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2007-2008年中国教育培训连锁行业市场深度分析及发展趋势研究报告》全面的概括了中国教育培训连锁各细分行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、消费者需求、产业发展趋势等；在此基础上近30个翔实深刻的企业案例，分析了国内外教育培训主体连锁企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、师资力量、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2007-2008年中国教育培训连锁行业市场深度分析及发展趋势研究报告》是由对中国教育培训行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国教育培训市场有全面深度认识，为正确的投资及并购提供有力依据和导向。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一） 产业定义
　　　　　　（二） 产业分类
　　　　　　（三） 产业发展历程
　　　　　　（四） 产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　　　（一） 市场特点
　　　　　　（二） 市场竞争背景
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　（一） 地质条件
　　　　　　（二） 地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　（一） 政策背景解读
　　　　　　（二） 政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、主要观点
　　　　二、市场研究结论

第二章 全球教育培训连锁行业发展现状
　　第一节 全球教育培训连锁行业发展环境分析（PEST因素分析法）
　　　　一、全球经济环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 世贸组织对全球教育培训产业体系的界定
　　　　　　（二） 经济一体化给全球教育培训产业带来了挑战和新的机遇
　　　　　　（三） 全球教育培训产业向中国市场转移
　　　　二、全球政治环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 良好的政治环境是教育培训产业发展的前提条件
　　　　　　（二） 政治外交活动加强了全球教育培训产业的交流
　　　　　　（三） 中国教育培训连锁企业海外战略逐渐成熟
　　　　三、全球社会环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 社会整体需求的增加给教育培训连锁行业带来了良好的发展空间
　　　　　　（二） 社会需求的变化对教育培训连锁行业新的挑战
　　　　四、全球技术环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 全球互联网技术的发展促进了新的教学模式的成长
　　　　　　（二） 教育软件产品在新的教育培训产业格局中占有重要地位
　　第二节 全球教育培训连锁行业发展特征分析
　　　　一、全球教育培训连锁行业集中度分析
　　　　　　（一） 发达国家占有主导地位
　　　　　　（二） 行业格局向中国转移
　　　　二、教育培训连锁行业生命周期分析
　　　　　　（一） 教育培训连锁是传统中的“朝阳行业”
　　　　　　（二） 教育培训连锁未来将逐步取代传统的教育培训体制
　　　　三、教育培训连锁行业经济体依赖性分析
　　　　　　（一） 教育培训连锁行业需要大量的资金投入
　　　　　　（二） 教育培训连锁行业需要先进的运营模式
　　　　　　（三） 教育培训连锁行业需要强大的网络支持
　　　　　　（四） 教育培训连锁行业需要完善的售后体系
　　　　四、主要国家教育培训连锁行业状况分析
　　　　　　（一） 美国
　　　　　　（二） 欧洲
　　　　　　（三） 日本
　　第三节 2007－2008年全球教育培训连锁行业市场发展现状分析
　　　　一、2005－2007年全球教育培训连锁行业市场规模发展现状分析
　　　　　　（一） 市场规模逐年增长，发展空间巨大
　　　　　　（二） 竞争机构逐年争多，市场竞争加剧
　　　　　　（三） 服务产品多样化，运营模式个性化
　　　　二、2005－2007年全球教育培训连锁行业供求格局发展现状分析
　　　　　　（一） 消费群体数量庞大，消费结构层次化
　　　　　　（二） 发展中国家需求增长加快，全球供需产生变化和转移
　　　　三、2005－2007年全球教育培训连锁行业竞争格局发展现状分析
　　　　　　（一） 品牌集中度分析
　　　　　　（二） 区域集中度分析
　　　　　　（三） 市场份额集中度分析
　　第四节 全球教育培训连锁行业地质战略格局
　　　　一、全球教育培训连锁行业地理分布
　　　　二、全球教育培训连锁行业转移分析
　　第五节 2008－2010年全球教育培训连锁行业市场发展趋势分析
　　　　一、2008－2010年全球教育培训连锁行业市场规模发展趋势分析
　　　　　　（一） 保持现有速度持续增长
　　　　　　（二） 两头企业竞争加剧，中间企业市场份额将快速增长
　　　　二、2008－2010年全球教育培训连锁行业供求格局发展趋势分析
　　　　　　（一） 全球巨头企业及资本将快速进入发展中国家
　　　　　　（二） 产业变化后，格局将保持短暂平衡
　　　　三、2008－2010年全球教育培训连锁行业竞争格局发展趋势分析
　　　　　　（一） 品牌集中度分析
　　　　　　（二） 区域集中度分析
　　　　　　（三） 市场份额集中度分析

第三章 中国教育培训连锁行业现状与发展趋势分析
　　第一节 中国教育培训连锁行业发展环境分析（PEST因素分析法）
　　　　一、中国经济环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 中国经济高速发展给教育培训连锁行业带来新的活力
　　　　　　（二） 经济体制逐步开放，本土企业受到冲击
　　　　二、中国政治环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 加快西部及农村教育建设
　　　　　　（二） 进一步普及义务教育
　　　　　　（三） 给社会企业有利的发展空间
　　　　　　（四） 校内外教育互补，全面提高国民教育素质
　　　　三、中国社会环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 传统教育思想促进家庭教育投入
　　　　　　（二） 社会需求量庞大，选择性加强
　　　　　　（三） 就业压力促进中国教育培训业发展
　　　　四、中国技术环境对教育培训连锁行业的影响
　　　　　　（一） 网络技术将给教育培训业带来新的变化
　　　　　　（二） 混合式教学模式将得到有利的发展
　　第二节 中国教育培训连锁行业现状特点分析
　　　　一、中国教育培训连锁行业发展阶段
　　　　二、中国教育培训连锁行业竞争类型
　　　　三、中国教育培训连锁行业优劣势分析和风险分析（BCG矩阵分析法）
　　第三节 2007－2008年中国教育培训连锁行业市场发展现状分析
　　　　一、2005－2007年中国教育培训连锁行业市场规模发展现状分析
　　　　　　（一） 市场规模稳步增长，市场品牌较为分散
　　　　　　（二） 外来资本逐年增多，合作效益较为明显
　　　　　　（三） 管理模式较为落后，信誉质量受到挑战
　　　　二、2005－2007年中国教育培训连锁行业供求格局发展现状分析
　　　　　　（一） 需求空间庞大，潜在需求有待挖掘
　　　　　　（二） 区域差异较大，企业竞争加剧
　　　　　　（三） 需求产品多样化，供应服务应配套
　　　　三、2005－2007年中国教育培训连锁行业竞争格局发展现状分析
　　　　　　（一） 细分行业集中度分析
　　　　　　（二） 品牌集中度分析
　　　　　　（三） 区域集中度分析
　　　　　　（四） 市场份额集中度分析
　　第四节 2007－2008年中国教育培训连锁行业地质战略分析
　　　　一、地质战略格局分析
　　　　二、地质条件分析
　　　　三、区域政策及发展趋势对产业的影响分析
　　　　四、地质战略发展趋势分析
　　第五节 2008－2010年中国教育培训连锁行业市场发展趋势分析
　　　　一、2008－2010年中国教育培训连锁行业市场规模发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场规模将持续增长
　　　　　　（二） 外资机构和资本进入将增多
　　　　　　（三） 行业将发展较大变动
　　　　　　（四） 上市企业逐年增加
　　　　二、2008－2010年中国教育培训连锁行业供求格局发展趋势分析
　　　　三、2008－2010年中国教育培训连锁行业竞争格局发展趋势分析
　　　　　　（一） 细分行业集中度分析
　　　　　　（二） 品牌集中度分析
　　　　　　（三） 区域集中度分析
　　　　　　（四） 市场份额集中度分析

第四章 中国教育培训连锁行业细分行业市场现状及发展趋势分析
　　第一节 语言培训
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、行业特点分析
　　　　　　（一） 环境因素分析
　　　　　　（二） 市场热点分析
　　　　　　（三） 存在问题分析
　　　　三、竞争格局分析
　　　　　　（一） 供需格局分析
　　　　　　（二） 市场集中度分析
　　　　　　（三） 行业集中度分析
　　　　四、发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场规模预测
　　　　　　（二） 政策变化趋势分析
　　　　　　（三） 竞争格局趋势分析
　　　　五、主体企业分析
　　　　　　（一） 企业整体概况
　　　　　　（二） 企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 IT培训
　　第三节 远程培训
　　第四节 职业培训
　　第五节 早期教育
　　第六节 基础教辅教育
　　第七节 民办大学
　　第八节 教育产品

第五章 中国教育培训连锁区域市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第一节 东北地区教育培训连锁市场现状及地质战略发展趋势分析
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　　　　　（一） 供需格局分析
　　　　　　（二） 市场集中度分析
　　　　　　（三） 行业集中度分析
　　　　三、发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场规模预测
　　　　　　（二） 政策变化趋势分析
　　　　　　（三） 竞争格局趋势分析
　　　　四、地质战略分析
　　　　　　（一） 地质条件分析
　　　　　　（二） 地质战略分析
　　　　五、区域标杆企业
　　　　　　（一） 企业整体概况
　　　　　　（二） 企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 华北地区教育培训连锁市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第三节 华东地区教育培训连锁市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第四节 华中地区教育培训连锁市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第五节 华南地区教育培训连锁市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第六节 西部地区教育培训连锁市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第七节 中国教育培训连锁行业各区域市场现状及地质战略发展趋势对比分析
　　　　一、市场规模对比分析
　　　　二、竞争格局对比分析
　　　　三、地质战略对比分析
　　　　四、发展趋势对比分析
　　　　五、标杆企业对比分析

第六章 中国教育培训连锁市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国教育培训连锁市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国教育培训连锁市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素
　　第三节 中国教育培训连锁市场消费者需求趋势分析

第七章 中国教育培训连锁市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国教育培训连锁市场投融资与并购现状
　　　　一、资本规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式及渠道分析
　　　　五、资本回报分析
　　第二节 中国教育培训连锁市场投融资与并购趋势
　　　　一、资本规模趋势分析
　　　　二、投资热点趋势分析
　　　　三、投资区域趋势分析
　　　　四、投资方式及渠道趋势分析
　　　　五、资本回报趋势分析

第八章 中国教育培训连锁行业国际主体企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第一节 美国华尔街
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析
　　第二节 瑞典EF
　　第三节 加拿大派特森
　　第四节 达内科技
　　第五节 美国跳蛙公司

第九章 中国教育培训连锁行业国内主体企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第一节 北大青鸟
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析
　　第二节 昂立国际教育
　　第三节 北京红黄蓝
　　第四节 环球雅思
　　第五节 奥鹏远程教育
　　第六节 学大教育

第十章 中国教育培训连锁行业市场投资机会与风险分析（SWOT分析法）
　　第一节 政策机会及风险分析
　　第二节 地质条件机会及风险分析
　　第三节 资金机会及风险分析
　　第四节 整合机会及风险分析
　　第五节 决策管理机会及风险分析
　　第六节 渠道机会及风险分析
　　第七节 技术优势及风险分析

第十一章 中国教育培训连锁市场研究成果及战略建议
　　第一节 中国教育培训连锁市场研究成果
　　第二节 中.智.林　中国教育培训连锁市场战略建议
略……

了解《2007-2008年中国教育培训连锁行业市场深度分析及发展趋势研究报告》，报告编号：0232289，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-12/R_2007_2008jiaoyupeixunliansuoshichangBaoGao.html
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