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二、内容简介
　　　　一、中国早期教育市场概况
　　　　早期教育是指出生到进入小学之前这段时期对儿童进行一定有目的，有计划的教育。早期教育从胎儿期开始到学龄前儿童的教育，根据婴幼儿不同发育阶段的特点为其提供学前教育、心理教育等培训，以及为看护人（幼教工作者、家长）培训婴幼儿教育方法等。
　　　　中国婴幼儿早期教育是刚刚兴起的产业，可以开发的空间还很大。目前国内早期教育市场主要集中经济比较发达的一线城市，例如：北京、上海、广州、深圳等地。随着中国经济快速发展，早期教育将慢慢向一些沿海省份扩展。
　　　　目前，中国0-3岁婴幼儿约为0.7亿人，再加上中国的独身子女政策，使得国内婴幼儿早期教育市场将非常活跃。随着人们早期教育意识的提高，对早期教育的投入也会逐年增加，中国婴幼儿早期教育市场每年将以8%的速度增长，是中国永远的朝阳产业。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2007-2008年中国早期教育行业市场深度分析及发展趋势研究报告》全面的概括了中国早期教育培训各细分行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、消费者需求、产业发展趋势等；在此基础上近30个翔实深刻的企业案例，分析了国内外教育培训主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、师资力量、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2007-2008年中国早期教育行业市场深度分析及发展趋势研究报告》是由对中国教育培训行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国早期教育培训市场有全面深度认识，为正确的投资及并购提供有力依据和导向。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一） 产业定义
　　　　　　（二） 产业分类
　　　　　　（三） 产业发展历程
　　　　　　（四） 产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　　　（一） 市场特点
　　　　　　（二） 市场竞争背景
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　（一） 地质条件
　　　　　　（二） 地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　（一） 政策背景解读
　　　　　　（二） 政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、主要观点
　　　　二、市场研究结论

第二章 全球早期教育行业发展现状
　　第一节 全球早期教育行业发展环境分析（PEST因素分析法）
　　　　一、全球经济环境对早期教育行业的影响
　　　　二、全球政治环境对早期教育行业的影响
　　　　三、全球社会环境对早期教育行业的影响
　　　　四、全球技术环境对早期教育行业的影响
　　第二节 全球早期教育行业发展特征分析
　　　　一、全球早期教育行业集中度分析
　　　　　　（一） 发达国家早期教育起源较早，模式先进
　　　　　　（二） 全球早期教育逐渐向发展中国家转移
　　　　二、早期教育行业生命周期分析
　　　　　　（一） 新兴的“朝阳行业”
　　　　　　（二） 向低年龄发展，由“零岁教育”开始
　　　　三、早期教育行业经济体依赖性分析
　　　　　　（一） 政府和社会资金相结合
　　　　　　（二） 加盟方式越发流行
　　　　四、主要国家早期教育行业状况分析
　　　　　　（一） 美国
　　　　　　（二） 新西兰
　　　　　　（三） 日本
　　第三节 2007－2008年全球早期教育行业市场发展现状分析
　　　　一、2005－2007年全球早期教育行业市场规模发展现状分析
　　　　　　（一） 成为教育培训产业一支新的力量
　　　　　　（二） 增长速度超过教育培训产业平均增长率
　　　　二、2005－2007年全球早期教育行业供求格局发展现状分析
　　　　　　（一） 全球供需不平衡
　　　　　　（二） 发达国家模式先进，发展中国家市场巨大
　　　　三、2005－2007年全球早期教育行业竞争格局发展现状分析
　　　　　　（一） 品牌集中度分析
　　　　　　（二） 区域集中度分析
　　　　　　（三） 市场份额集中度分析
　　第四节 全球早期教育行业地质战略格局
　　　　一、全球早期教育行业地理分布
　　　　二、全球早期教育行业转移分析
　　第五节 2008－2010年全球早期教育市场发展趋势分析
　　　　一、2008－2010年全球早期教育行业市场规模发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场规模高速增长
　　　　　　（二） 市场竞争较为激烈
　　　　二、2008－2010年全球早期教育行业供求格局发展趋势分析
　　　　　　（一） 全球早教产业向中国转移
　　　　　　（二） 管理教学模式趋向一体化
　　　　三、2008－2010年全球早期教育行业竞争格局发展趋势分析
　　　　　　（一） 品牌集中度分析
　　　　　　（二） 区域集中度分析
　　　　　　（三） 市场份额集中度分析

第三章 中国早期教育行业现状与发展趋势分析
　　第一节 中国早期教育行业发展环境分析（PEST因素分析法）
　　　　一、中国经济环境对早期教育行业的影响
　　　　二、中国政治环境对早期教育行业的影响
　　　　三、中国社会环境对早期教育行业的影响
　　　　四、中国技术环境对早期教育行业的影响
　　第二节 中国早期教育行业现状特点分析
　　　　一、中国早期教育行业发展阶段
　　　　二、中国早期教育行业竞争类型
　　　　三、中国早期教育行业优劣势分析和风险分析（BCG矩阵分析法）
　　第三节 2007－2008年中国早期教育市场发展现状分析
　　　　一、2005－2007年中国早期教育行业市场规模发展现状分析
　　　　　　（一） 市场规模每年增长8％
　　　　　　（二） 强劲生命力的行业已经形成
　　　　二、2005－2007年中国早期教育行业供求格局发展现状分析
　　　　　　（一） 中国一线城市占主要市场
　　　　　　（二） 全国供需状况不平衡
　　　　三、2005－2007年中国早期教育行业竞争格局发展现状分析
　　　　　　（一） 细分行业集中度分析
　　　　　　（二） 品牌集中度分析
　　　　　　（三） 区域集中度分析
　　　　　　（四） 市场份额集中度分析
　　第四节 2007－2008年中国早期教育行业地质战略分析
　　　　一、地质战略格局分析
　　　　二、地质条件分析
　　　　三、区域政策及发展趋势对产业的影响分析
　　　　四、地质战略发展趋势分析
　　第五节 2008－2010年中国早期教育行业市场发展趋势分析
　　　　一、2008－2010年中国早期教育行业市场规模发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场机构增加，业态竞争加剧
　　　　　　（二） 加盟方式引领潮流
　　　　二、2008－2010年中国早期教育行业供求格局发展趋势分析
　　　　　　（一） 早期教育将逐渐普及
　　　　　　（二） 短期之内难以供需平衡
　　　　三、2008－2010年中国早期教育行业竞争格局发展趋势分析
　　　　　　（一） 细分行业集中度分析
　　　　　　（二） 品牌集中度分析
　　　　　　（三） 区域集中度分析
　　　　　　（四） 市场份额集中度分析

第四章 中国早期教育培训细分行业市场现状及发展趋势分析
　　第一节 亲子教育
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、行业特点分析
　　　　　　（一） 环境因素分析
　　　　　　（二） 市场热点分析
　　　　　　（三） 存在问题分析
　　　　三、竞争格局分析
　　　　　　（一） 供需格局分析
　　　　　　（二） 市场集中度分析
　　　　　　（三） 行业集中度分析
　　　　四、发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场规模预测
　　　　　　（二） 政策变化趋势分析
　　　　　　（三） 竞争格局趋势分析
　　　　五、主体企业分析
　　　　　　（一） 企业整体概况
　　　　　　（二） 企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 早期阅读教育
　　第三节 心理教育
　　第四节 潜能开发教育

第五章 中国早期教育区域市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第一节 东北地区早期教育市场现状及地质战略发展趋势分析
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　　　　　（一） 供需格局分析
　　　　　　（二） 市场集中度分析
　　　　　　（三） 行业集中度分析
　　　　三、发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场规模预测
　　　　　　（二） 政策变化趋势分析
　　　　　　（三） 竞争格局趋势分析
　　　　四、地质战略分析
　　　　　　（一） 地质条件分析
　　　　　　（二） 地质战略分析
　　　　五、区域标杆企业
　　　　　　（一） 企业整体概况
　　　　　　（二） 企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 华北地区早期教育市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第三节 华东地区早期教育市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第四节 华中地区早期教育市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第五节 华南地区早期教育市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第六节 西部地区早期教育市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第七节 中国早期教育行业各区域市场现状及地质战略发展趋势对比分析
　　　　一、市场规模对比分析
　　　　二、竞争格局对比分析
　　　　三、地质战略对比分析
　　　　四、发展趋势对比分析
　　　　五、标杆企业对比分析

第六章 中国早期教育市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国早期教育市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国早期教育市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素
　　第三节 中国早期教育市场消费者需求趋势分析

第七章 中国早期教育市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国早期教育市场投融资与并购现状
　　　　一、资本规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式及渠道分析
　　　　五、资本回报分析
　　第二节 中国早期教育市场投融资与并购趋势
　　　　一、资本规模趋势分析
　　　　二、投资热点趋势分析
　　　　三、投资区域趋势分析
　　　　四、投资方式及渠道趋势分析
　　　　五、资本回报趋势分析

第八章 中国早期教育行业国际主体企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第一节 蒙特梭利集团
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析
　　第二节 美国金宝贝
　　第三节 美国小海龟儿童成长俱乐部
　　第四节 美国超级童年科教集团
　　第五节 美国跳蛙

第九章 中国早期教育行业国内主体企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第一节 华夏爱婴教育集团
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析
　　第二节 北京红黄蓝
　　第三节 广州贝思
　　第四节 南方贝贝
　　第五节 东方之星
　　第六节 北京金色摇篮
　　第七节 北京汇佳幼儿园
　　第八节 杰菲特

第十章 中国早期教育行业市场投资机会与风险分析（SWOT分析法）
　　第一节 政策机会及风险分析
　　第二节 地质条件机会及风险分析
　　第三节 资金机会及风险分析
　　第四节 整合机会及风险分析
　　第五节 决策管理机会及风险分析
　　第六节 渠道机会及风险分析
　　第七节 技术优势及风险分析

第十一章 中国早期教育市场研究成果及战略建议
　　第一节 中国早期教育市场研究成果
　　第二节 中⋅智⋅林⋅中国早期教育市场战略建议
略……
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