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二、内容简介
　　花卉有广义和狭义两种意义：狭义的花卉是指有观赏价值的草本植物。如凤仙、菊花、一串红、鸡冠花等；广义的花卉除有观赏价值的草本植物外，还包括草本或木本的地被植物、花灌木、开花乔木以及盆景等，如麦冬类、景天类、丛生福禄考等地被植物；梅花、桃花、月季、山茶等乔木及花灌木等等。
　　中国种植花卉的优势表现在种质资源、气候资源、劳动力资源、市场优势、花文化优势等几个方面。截至**全国重点花卉产区初步形成，品种结构进一步优化。区域化产业形成了以云南、四川、江苏、浙江、海南为重点的南方热带、亚热带花卉产区；以广东、福建为重点的南方热带观叶植物产区；以浙江、四川、河南、河北为重点的观赏苗木产区；以北京、山东、河北为主的北方花卉产区；以辽宁为中心的东北花卉产区。
　　截至**中国花卉消费的总体水平仍然很低，每年鲜切花人均消费仅***美元左右，不到日本每人年均消费量的1/30，并且沪、杭和周边大中城市的花卉需求中，很大部分来自云南、广东、海南等花卉主产区。随着中国经济的发展，人民生活水平的提高，特别是**年北京奥运会和**年上海世博会的举办，花卉消费将进一步增长，市场前景十分看好。
　　我们预测，中国花卉消费需求量每年将以***%的速度递增。从国家制定的长期发展规划来看，到**年，全国花卉产值将达到***亿元，到**年，全国花卉产值达到***亿元。因此，发展花卉业仍然具有较大的生产潜力和市场空间。

第一章 研究概述
　　第一节 报告目的
　　第二节 研究范围
　　第三节 数据来源
　　第四节 研究方法
　　第五节 研究对象

第二章 全球花卉市场的运行情况
　　第一节 2004-2007年全球花卉市场的生产概况
　　　　一、全球花卉行业的生产规模
　　　　二、全球花卉行业生产区域特征
　　　　三、全球花卉生产结构
　　第二节 2004-2007年全球花卉消费特征分析
　　　　一、全球花卉消费规模
　　　　二、全球花卉消费区域特征
　　　　三、全球花卉产品消费结构
　　第三节 2004-2007年全球花卉价格特征
　　　　一、全球花卉产品价格变动趋势分析
　　　　二、全球花卉产品主要地区价格分析
　　　　三、全球花卉产品不同季节价格对比
　　第四节 全球花卉市场主要国家分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、荷兰
　　　　四、印度
　　　　五、意大利
　　第五节 2004-2007年全球花卉贸易情况分析
　　　　一、全球花卉贸易总量
　　　　二、全球花卉贸易运行结构分析

第三章 中国花卉行业运行情况
　　第一节 2004-2007年中国花卉行业生产概况
　　　　一、中国花卉行业生产总体规模
　　　　二、中国花卉行业产品结构
　　　　三、中国花卉行业的区域分布
　　第二节 2004-2007年中国花卉产品消费特征
　　　　一、中国花卉消费规模
　　　　二、中国花卉产品消费结构
　　　　三、中国花卉消费区域特征
　　第三节 2004-2007年中国花卉产品贸易情况
　　　　一、中国花卉产品贸易总量
　　　　二、中国花卉产品贸易地区分析
　　　　三、中国花卉产品结构分析
　　第四节 2004-2007年中国花卉产品价格分析
　　　　一、中国花卉产品价格变动趋势
　　　　二、花卉产品地区价格对比
　　　　三、花卉产品不同季节价格对比

第四章 中国花卉行业运行特征分析
　　第一节 中国花卉行业特点分析
　　　　一、生产规模及品质提高
　　　　二、区域化格局显现
　　　　三、流通网络初步形成
　　　　四、花卉业专业化程度提高
　　第二节 中国花卉行业运行中存在的问题
　　　　一、技术推广及普及
　　　　二、产业结构问题
　　　　三、产品生产标准
　　　　四、相关服务体系建立
　　第三节 中国花卉行业所处的阶段
　　　　一、中国花卉行业的生命周期分析
　　　　二、中国花卉行业成熟度分析

第五章 中国花卉行业竞争态势分析
　　第一节 花卉行业竞争群体分析
　　　　一、农户
　　　　二、合作组织
　　　　三、花卉生产企业
　　第二节 花卉行业竞争主体所处的环境
　　　　一、政治环境
　　　　二、经济环境
　　　　三、国际市场
　　第三节 花卉行业竞争主体竞争行为分析
　　　　一、价格竞争
　　　　二、品质竞争
　　　　三、渠道竞争
　　　　四、信息竞争
　　第四节 中国花卉行业国际竞争力分析
　　　　一、价格
　　　　二、品种
　　　　三、品质
　　　　四、技术
　　　　五、中国花卉行业国际竞争力综述

第六章 中国花卉关联产业分析
　　第一节 花卉批发及交易市场
　　　　一、中国花卉批发及交易市场发展概况
　　　　二、中国主要花卉批发及交易市场分析
　　　　　　1、云南花卉拍卖交易中心
　　　　　　2、郑州陈砦花卉交易市场
　　　　三、花卉交易市场对花卉行业的影响
　　第二节 航空物流行业
　　　　一、我国航空物流行业发展概况
　　　　二、航空物流对花卉行业的影响
　　第三节 花卉零售企业
　　　　一、中国花卉零售企业的发展概况
　　　　二、花卉零售业对花卉行业的影响

第七章 我国花卉行业重点区域分析
　　第一节 云南
　　　　一、2007年云南花卉行业发展现状
　　　　二、云南花卉行业发展特点
　　　　三、云南花卉行业发展中存在的问题
　　　　四、云南花卉行业发展规划
　　第二节 广东
　　　　一、2007年广东花卉行业发展现状
　　　　二、广东花卉行业发展特点
　　　　三、广东花卉行业发展中存在的问题
　　　　四、广东花卉行业发展规划
　　第三节 浙江
　　　　一、2007年浙江花卉行业发展现状
　　　　二、浙江花卉行业发展特点
　　　　三、浙江花卉行业发展中存在的问题
　　　　四、浙江花卉行业发展规划
　　第四节 上海
　　　　一、2007年上海花卉行业发展现状
　　　　二、上海花卉行业发展特点
　　　　三、上海花卉行业发展中存在的问题
　　　　四、上海花卉行业发展规划
　　第五节 北京
　　　　一、2007年北京花卉行业发展现状
　　　　二、北京花卉行业发展特点
　　　　三、北京花卉行业发展中存在的问题
　　　　四、北京花卉行业发展规划

第八章 花卉生产企业发展状况分析
　　第一节 合肥丰乐种业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营特点
　　　　三、未来发展规划
　　第二节 广东陈村花卉世界有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营特点
　　　　三、未来发展规划
　　第三节 云南昆明斗南花卉有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营特点
　　　　三、未来发展规划
　　第四节 鄢陵北方花卉集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营特点
　　　　三、未来发展规划
　　第五节 福建建新花卉集团公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营特点
　　　　三、未来发展规划

第九章 中国花卉行业投资策略
　　第一节 2008-2010年中国花卉行业发展状况预测
　　　　一、中国花卉行业生产规模预测
　　　　二、中国花卉产品价格预测
　　　　三、中国花卉产品贸易情况预测
　　第二节 花卉行业的发展潜力分析
　　　　一、居民消费需求分析
　　　　二、大型赛事等活动需求
　　　　三、出口量增长趋势
　　第三节 花卉行业发展前景分析
　　　　一、花卉生产发展新走向
　　　　二、花卉消费趋势分析
　　　　三、“十一五”期间中国花卉行业的发展趋势
　　第四节 花卉行业投资风险分析
　　　　一、季节性风险
　　　　二、运输成本
　　　　三、经营风险
　　　　四、渠道风险
　　　　五、标准化风险
　　第五节 中^智^林^－花卉行业投资策略及建议
　　　　一、投资领域策略
　　　　二、成本控制策略
　　　　三、渠道建设策略
　　　　四、内部管理策略

第十章 报告总结
略……
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