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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究目的
　　第二节 研究范围
　　第三节 研究区域
　　第四节 数据来源
　　第五节 研究方法

第二章 中国营养、保健食品制造行业发展现状与特征分析
　　第一节 营养、保健食品制造行业的概念及分类
　　第二节 世界营养、保健食品行业的发展阶段与国外营养、保健食品的概况
　　第三节 中国营养、保健品行业的发展历程
　　第四节 中国营养、保健食品制造行业特征分析
　　　　一、消费特征
　　　　二、产品结构特征
　　　　三、原材料供给特征
　　　　四、产业集中度特征
　　　　五、2007年中国营养、保健食品制造行业运行特征
　　　　　　1、2007年中国营养、保健食品制造行业生产特征
　　　　　　2、2007年中国营养、保健食品制造行业进出口特征
　　　　　　3、2007年中国营养、保健食品制造行业产品及原料市场特征
　　　　　　4、2007年中国营养、保健食品制造行业经济效益特征
　　第五节 2007年中国营养、保健食品制造行业发展动态
　　　　一、行业发展动态
　　　　二、各细分市场发展动态

第三章 2007年中国营养、保健食品制造行业经济运行环境分析
　　第一节 经济运行环境分析
　　　　一、2007年中国投资增长状况
　　　　二、2007年中国物价运行状况
　　　　三、2007年中国工业增长状况
　　　　四、2007年中国对外贸易发展状况
　　　　五、2007年中国消费增长状况
　　第二节 国家政策环境分析
　　　　一、2007年国家宏观调控政策
　　　　二、2008—2010年国家宏观调控政策取向分析
　　　　三、行业政策环境分析

第四章 2007年中国营养、保健食品制造行业运行状况分析
　　第一节 行业整体情况分析
　　　　　　1、制造业整体效益分析
　　　　　　2、制造业企业情况分析
　　第二节 行业供需（产销）情况分析
　　第三节 2007年行业产品进出口形势分析

第五章 2007年中国营养、保健品市场状况与消费行为分析
　　第一节 市场容量与市场增长速度
　　第二节 市场份额与品牌集中程度
　　第三节 进口保健品与外资保健品企业概况
　　第四节 消费者行为调查与分析

第六章 2007年中国营养、保健食品制造行业产业链状况分析
　　第一节 上游产业发展状况分析
　　第二节 下游产业发展状况分析
　　第三节 其他相关产业发展状况分析

第七章 国内主要营养、保健食品主要制造企业分析
　　第一节 深圳太太药业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主营范围
　　　　三、企业主营构成
　　　　四、企业经营状况
　　第二节 上海交大昂立股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主营范围
　　　　三、企业主营构成
　　　　四、企业经营状况
　　第三节 红桃K集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主营范围
　　　　三、企业主营构成
　　　　四、企业经营状况
　　第四节 青岛健特生物投资股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主营范围
　　　　三、企业主营构成
　　　　四、企业经营状况
　　第五节 哈药集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主营范围
　　　　三、企业主营构成
　　　　四、企业经营状况
　　第六节 海王集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主营范围
　　　　三、企业主营构成
　　　　四、企业经营状况

第八章 2007年中国营养、保健食品制造产业投资状况分析
　　第一节 行业投资现状分析
　　　　一、行业活力系数比较及分析（关联产业活力系数、本行业活力系数评定）
　　　　二、行业投资收益率比较及分析
　　　　　　1、2007年相关产业投资收益率比较
　　　　　　2、2005—2007行业投资收益率分析
　　第二节 中国营养、保健食品制造行业行业发展的PEST分析
　　　　一、政治和法律环境分析
　　　　二、经济发展环境分析
　　　　三、社会、文化与自然环境分析
　　　　四、技术发展环境分析
　　第三节 中国营养、保健食品制造产业投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、金融风险
　　　　四、技术风险
　　　　五、细分行业风险
　　第四节 中国营养、保健食品制造产业面临的外部威胁分析
　　　　一、消费者的威胁
　　　　二、潜在进入者的威胁
　　　　三、商业流通企业的威胁
　　　　四、社会机构与利益团体的威胁
　　　　五、替代产品的威胁
　　第五节 中国营养、保健食品制造产业投资机会分析

第九章 中国营养、保健食品制造行业发展趋势分析及预测
　　第一节 行业发展趋势
　　　　一、保健品市场将进一步扩大
　　　　二、保健品价格总体水平将下降
　　　　三、新资源、高技术、方便剂型的保健品将成为主流
　　　　四、促销重点将从功效宣传转向保健知识宣传及品牌宣传
　　　　五、保健品功能分散化，单种保健品功能专一化
　　第二节 2008—2010年行业运行能力预测
　　　　一、2008—2010年行业总资产预测
　　　　二、2008—2010年行业工业总产值预测
　　　　三、2008—2010年行业产品销售收入预测
　　　　四、2008—2010年行业利润总额预测

第十章 2008—2010年中国营养、保健食品制造行业发展对策建议
　　第一节 发展现状及存在问题
　　　　一、虚假、夸大宣传造成消费者对保健品信任程度降低
　　　　二、低水平重复现象严重
　　　　三、管理法规不完善
　　　　四、假冒伪劣保健品泛滥
　　第二节 中^智^林^－应对策略及建议
略……

了解《2007-2008年中国营养、保健食品制造行业投资价值及市场竞争分析研究报告》，报告编号：0231627，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-12/R_2007_2008yingyangbaojianshipinzhizaoBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




