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二、内容简介
　　《2007-2008年中国补钙产品市场研究年度报告》由公司医药行业资深研究员全力打造，深入分析补钙产品市场发展历程和发展现状，洞悉补钙产品市场发展规律，揭示补钙产品市场的发展机会及潜在的风险，并预测补钙产品市场的未来发展趋势，是政府、银行、企业及其他金融机构进行产业规划、商业信贷、投融资和经营管理等活动所必备的高端信息产品。报告注重时效性，致力于提供最全面的2007年数据和信息；报告共七大部分，全文在3万字以上，涉及图表高达60多个。当前我国补钙产品市场呈现以下特点：随着国家对产业管理的规范和加强，整个医药行业将进入一个比较健康、比较规范的层面。今后的市场竞争主要以企业管理、产品科技含量为主；健康教育的普及下，消费者变得更加理性和成熟，依靠广告来赢得巨额利润的日子将不再复返；市场容量继续扩大。从消费者人数来看，16%的原来不吃钙产品的消费者将会加入补钙市场，而原来吃补钙产品的消费者中则有3%的消费者不再吃，市场大约增长10%左右；钙产品中仍然是几大品牌争霸，各品牌的市场占有率不相上下。尽管我国补钙市场潜力之巨大，但真正引起企业关注是进入九十年代以后。众多商家通过电视的海量广告投放和明星的推介，引发了个全民“补钙运动”，各种钙制品也是蜂涌市场，短短几年时间，我国补钙类产品就有一百多个品牌。中国人口已达13亿，约占世界总人口的22%，13亿人口普遍存在着不同程度的缺钙，缺钙较严重的人口达3.2亿。2007年第2季度，北京、上海和广州三城市钙制剂市场合计的销售额比同期增长7.3%，三城市销售额的增长率依次为3.1%、11.0%和6.8%。面临巨大的市场竞争，越来越多的厂商开始强调产品之间的差异性，细分市场之争初现端倪。成人和儿童市场不再是唯一的强力消费族，妇女和老人市场越来越值得人们关注。成人、妇女和老年人2007年2季度的销售额同期增长率分别为10.6%、432.3%和44.7%。2004年的巨能钙风波暴露了医药行业的隐患，让消费者偏向信赖有严格质量控制的药品，对医药的选择也趋向大品牌，使得市场集中度逐年增高，目前前4位产品的市场集中度为43.30%。这使得潜在进入补钙产品市场的企业面临较高的进入壁垒。
　　一、补钙产品行业简介
　　（一）补钙产品定义及范围界定
　　1、补钙产品定义与分类
　　2、补钙产品的特点
　　3、保健食品与药品的区别
　　（二）补钙产品行业发展史
　　二、宏观环境分析
　　（一）政策法律分析
　　1、《中华人民共和国食品卫生法》
　　2、《保健食品注册管理办法》
　　3、《直销管理条例》
　　4、《保健食品命名规定（试行）》
　　5、《保健食品检验机构确定管理办法（征求意见稿）》等条例
　　（二）经济分析
　　1、经济增长
　　2、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、城镇人员就业状况
　　4、居民消费价格统计数据
　　4、存贷款利率变化
　　5、财政收支状况
　　（三）技术分析
　　（四）社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　4、人群健康状况
　　三、市场分析
　　（一）市场规模
　　1、补钙产品销售现状
　　2、未来市场规模分析
　　（二）产品结构
　　1、我国补钙产品分类（按功能）
　　2、补钙产品基本分类
　　3、各类补钙产品发展现状
　　（三）区域市场结构
　　1、我国补钙产品生产企业分布情况
　　2、补钙产品消费的区域性差异
　　（四）重点区域市场分析
　　1、北京补钙产品市场分析
　　2、上海补钙产品市场分析
　　3、南京市补钙产品市场分析
　　4、成都补钙产品市场
　　5、中国农村补钙产品市场
　　（四）品牌市场结构
　　（五）营销模式
　　（六）消费行为分析
　　1、消费者的区域性差异
　　2、消费群体的构成
　　3、消费者的购买目的
　　4、消费者对补钙产品价格的看法
　　5、消费者对补钙产品功效的看法
　　6、消费者对补钙产品的总体态度
　　（七）市场特征
　　（八）补钙产品产品特点
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　1、企业集中度
　　2、集中度状态描述及趋势
　　（二）补钙产品关注度分析
　　（三）价值链分析
　　（四）生命周期分析
　　五、主要厂商分析
　　（一）安利（中国）日用品有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营状况
　　3、安利公司竞争战略分析
　　（二）中国香港康富来集团（健康产业）
　　1、公司简介
　　2、公司动态
　　（三）健康元药业集团
　　1、公司简介
　　2、上市公司分析
　　（四）金日集团
　　1、公司简介
　　2、公司动态
　　3、公司发展战略
　　（五）青岛健特生物投资股份有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营情况
　　3、财务状况
　　4、公司动态
　　（六）企业综述
　　1、行业瓶颈
　　2、2010年市场主要厂商展望
　　六、行业发展趋势分析
　　（一）我国补钙产品行业发展趋势
　　1、产品发展趋势
　　2、价格水平发展趋势
　　3、营销模式发展趋势
　　4、渠道发展趋势
　　5、技术发展趋势
　　（二）销售额预测
　　1、影响补钙产品销售额的主要因素分析
　　2、模型构造及预测
　　七、行业（市场）发展策略与建议
　　（一）中国补钙产品行业4P’s策略的分析
　　（二）补钙产品产业SWOT分析
　　1、优势（Strength）
　　2、劣势（Weakness）
　　3、机遇（Opportunity）
　　4、挑战（Threat）
　　（三）行业投资建议
　　1、以成为行业领袖为目标的企业的战略建议
　　2、谋求一席之地的企业的战略建议
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