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二、内容简介
　　随着中国国民经济的快速增长及国民消费能力的快速提高，中国啤酒、饮料消费市场的巨大潜力令世人瞩目。**年中国啤酒工业产量达到***万千升，比**年增长可***%，连续**年居全球啤酒工业产量之首。中国人均消费啤酒增长至***升。
　　作为无国家行业保护、鼓励或限制的特殊政策，而靠市场自我调控的竞争性产业的中国啤酒工业，发展前景充满魅力。如果我国人均啤酒消费量达到国际水平的***升，即可形成近***万吨的生产规模和超过***亿元的销售收入。而欧美等地的传统啤酒消费市场有的已经饱和，西欧市场的消费量正呈下降趋势，因此，嘉士伯等国外啤酒巨头纷纷关闭了在西欧的生产工厂，转向我国啤酒市场。
　　由于我国截至**生产工厂依然众多，这些企业不仅仅为国内外啤酒巨头所垂涎，也同样为众多实力不小的地方诸侯提供了兼并扩张的机会。特别是在消费潜力巨大的市场形势面前，我国啤酒市场随着外资再次进入攻城掠地对我国啤酒企业的收购，啤酒商之间的竞争继**年以来的市场战、收购战，逐步演变为集团之间和品牌之间的竞争。
　　随着我国经济形势的稳定发展和老百姓收入的不断增长，购买消费能力达到一定的程度后，品牌就决定着人们的选择，下一轮大规模啤酒战的特点将是形式上表现为遭遇战和肉搏战，实质上是以品牌为平台进行的资源整合的品牌战。综上所述，咨询认为**年，啤酒业的竞争将上升到更高层面的品牌竞争。

第一部分 啤酒制造行业运行情况
第一章 中国啤酒制造行业企业概况
　　第一节 企业性质分析
　　第二节 企业规模分析
　　第三节 企业区域分布

第二章 2005-2007年中国啤酒制造行业生产情况
　　第一节 中国啤酒制造业总产量
　　第二节 中国啤酒制造业区域特征分析
　　第三节 不同规模企业产量

第三章 2005-2007年中国啤酒制造行业销售情况
　　第一节 中国都制品行业销售规模变动轨迹
　　第二节 中国啤酒制造业区域特征分析
　　第三节 中国啤酒制造行业中不同规模企业销售额

第四章 啤酒进出口情况
　　第一节 啤酒进出口总量
　　第二节 啤酒进出口结构

第二部分 行业竞争情况分析
第五章 上游原料行业议价能力
　　第一节 上游原材料供应量
　　　　一、2005-2007年啤酒主要原料产量
　　　　二、主要原材料区域分布
　　　　三、2005-2007年主要原材料进出口总量
　　第二节 原材料价格
　　　　一、近年我国啤酒主要原料产品的价格变动趋势
　　　　二、不同地区啤酒主要原料产品价格
　　第三节 原材料供应商议价能力
　　　　一、中国啤酒制造行业主要原料产品的供求对比
　　　　二、原材料行业与啤酒制造行业的议价能力

第六章 下游行业议价能力
　　第一节 啤酒消费总量分析
　　　　一、2005-2007年啤酒消费总量
　　　　二、重点地区消费量分析
　　　　三、啤酒消费结构
　　第二节 啤酒消费影响因素
　　　　一、价格因素
　　　　二、渠道因素
　　　　三、品牌因素
　　　　四、包装因素
　　　　五、季节性因素
　　　　六、产品口味因素
　　第三节 啤酒的主要渠道分析
　　　　一、便利店
　　　　二、批发商（经销商）
　　　　三、酒店
　　　　四、超市、大卖场
　　　　五、出口贸易
　　第四节 下游议价能力综述（消费者、经销商）

第七章 啤酒市场厂商竞争分析
　　第一节 国内啤酒市场竞争主体
　　　　一、中小啤酒生产企业
　　　　二、啤酒生产集团
　　第二节 啤酒企业之间的竞争程度
　　　　一、行业集中度
　　　　二、产品差异化程度
　　　　三、不同竞争主体的盈利对比
　　　　四、重点地区啤酒制造业竞争格局
　　第三节 啤酒企业竞争因素分析
　　　　一、原料采购与制造
　　　　二、市场营销
　　　　三、品牌竞争
　　第四节 啤酒企业竞争行为总结

第八章 啤酒行业潜在进入者威胁
　　第一节 啤酒制造行业进入壁垒
　　　　一、市场准入机制
　　　　二、原料竞争状况
　　　　三、市场竞争状况
　　　　四、渠道资源问题
　　第二节 新进入者主要群体竞争力
　　　　一、中小啤酒生产企业
　　　　二、啤酒生产集团
　　第三节 新进入者将对市场的影响
　　　　一、供求关系
　　　　二、竞争激烈程度

第九章 啤酒替代产品的发展
　　第一节 啤酒的替代品发展
　　　　一、葡萄酒
　　　　二、白酒
　　第二节 替代品发展对啤酒市场的影响
　　第三节 针对替代品影响提出的改进策略

第三部分 行业内重点品牌分析
第十章 青岛
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十一章 燕京
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十二章 华润雪花
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十三章 珠江
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十四章 哈尔滨啤酒
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经验策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十五章 重庆啤酒
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十六章 金威
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第四部分 行业发展前景分析
第十七章 啤酒制造行业发展外部环境分析
　　第一节 中国啤酒行业所处的政策环境
　　　　一、啤酒产业政策
　　　　二、啤酒贸易政策
　　　　三、地方壁垒政策
　　第二节 中国啤酒行业所处的经济环境
　　　　一、2008年中国经济走势
　　　　二、居民食品消费支出

第十八章 啤酒制造行业发展趋势预测
　　第一节 啤酒市场预测
　　　　一、2008-2010年中国啤酒生产规模预测
　　　　二、2008-2010年中国啤酒销售规模预测
　　　　三、2008-2010年啤酒贸易情况
　　第二节 啤酒制造行业发展趋势预测
　　　　一、啤酒消费需求动向
　　　　二、啤酒行业生命周期分析
　　　　三、啤酒制造技术动向
　　　　四、啤酒品牌发展趋势
　　　　五、啤酒行业竞争趋势分析

第十九章 啤酒企业经营策略及报告总结
　　第一节 啤酒企业经营策略
　　　　一、品牌策略
　　　　二、营销策略
　　　　三、产品策略
　　第二节 中-智-林-－报告总结
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