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一、基本信息
	名称：
	2007-2010年中国固体饮料行业投资价值决策咨询及行业竞争力调查研究报告

	报告编号：
	0257969　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
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	咨询电话：
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	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
　　固体饮料是指以糖（或不加糖）、果汁（或不加果汁）、植物抽提物及其他配料为原料，加工制成粉末状、颗粒状或块状的经冲溶后饮用的制品。固体饮料也指水分含量在***％以下，具有一定形状，须经冲溶后才可饮用的颗粒状、鳞片状或粉末状的饮料。
　　截至**我国固体饮料的消费主要集中于咖啡、果香型固体饮料、蛋白型固体饮料、其他型固体饮料。随着固体饮料市场的发展，在各细分领域中，竞争格局逐步显现：咖啡固体饮料（雀巢、麦斯威尔、捷荣）奶茶（立顿、香约、香飘瓢、唐纳滋）果汁冲剂（雀巢等）等多元化的竞争格局。
　　在消费趋势方面，近年来，固体饮料正朝着营养化、功能化方向发展，富含功能因子的功能性饮料的市场需求越来越大。我国流行的多是健身强体的固体饮料，国外则流行各种运动饮料和为患者配制的氨基酸饮料、蛋白质饮料以及多糖类饮料等。
　　未来几年，我国固体饮料市场将受到果汁饮料、茶饮料、碳酸饮料等替代品的冲击，市场内的竞争将更为激烈，这将要求固体饮料生产企业加快对新产品的开发与推广，进一步扩大消费群体，继续培养消费者消费理念。

第一部分 固体饮料行业运行情况
第一章 中国固体饮料行业企业概况
　　第一节 企业性质分析
　　第二节 企业规模分析
　　第三节 企业区域分布

第二章 2005-2007年中国固体饮料行业生产情况
　　第一节 中国固体饮料行业总产量
　　第二节 中国固体饮料行业区域特征分析
　　第三节 不同规模企业产量

第三章 2005-2007年中国固体饮料行业销售情况
　　第一节 中国都制品行业销售规模变动轨迹
　　第二节 中国固体饮料区域特征分析
　　第三节 中国固体饮料行业中不同规模企业销售额

第四章 固体饮料进出口情况
　　第一节 固体饮料进出口总量
　　第二节 固体饮料进出口结构

第五章 固体饮料细分产品产销情况
　　第一节 果香型固体饮料
　　第二节 蛋白型固体饮料
　　第三节 咖啡固体饮料
　　第四节 其它型固体饮料

第二部分 行业竞争情况分析
第六章 上游原料行业议价能力
　　第一节 上游原材料供应量
　　　　一、2005-2007年固体饮料主要原料产量
　　　　二、主要原材料区域分布
　　　　三、2005-2007年主要原材料进出口总量
　　第二节 原材料价格
　　　　一、近年我国固体饮料主要原料产品的价格变动趋势
　　　　二、不同地区固体饮料主要原料产品价格
　　第三节 原材料供应商议价能力
　　　　一、中国固体饮料主要原料产品的供求对比
　　　　二、原材料行业与固体饮料行业的议价能力

第七章 下游行业议价能力
　　第一节 固体饮料消费总量分析
　　　　一、2005-2007年固体饮料消费总量
　　　　二、重点地区消费量分析
　　　　三、固体饮料消费结构
　　第二节 固体饮料消费影响因素
　　　　一、产品质量因素
　　　　二、产品价格因素
　　　　三、渠道因素
　　　　四、品牌因素
　　　　五、包装因素
　　第三节 固体饮料的主要渠道分析
　　　　一、便利店
　　　　二、批发商
　　　　三、超市、大卖场
　　　　四、出口贸易
　　第四节 下游议价能力综述（消费者、经销商）

第八章 固体饮料厂商竞争分析
　　第一节 国内固体饮料市场竞争主体
　　　　一、中小固体饮料加工企业
　　　　二、固体饮料加工集团
　　第二节 固体饮料企业之间的竞争程度
　　　　一、行业集中度
　　　　二、产品差异化程度
　　　　三、不同竞争主体的盈利对比
　　　　四、重点地区固体饮料竞争格局
　　　　五、不同种类产品竞争格局
　　第三节 固体饮料企业竞争因素分析
　　　　一、原料采购与制造
　　　　二、市场营销
　　　　三、品牌竞争
　　第四节 固体饮料企业竞争行为总结

第九章 固体饮料潜在进入者威胁
　　第一节 固体饮料行业进入壁垒
　　　　一、市场准入机制
　　　　二、市场竞争状况
　　　　三、渠道资源问题
　　第二节 新进入者主要群体竞争力
　　　　一、中小固体饮料加工企业
　　　　二、固体饮料加工集团
　　第三节 新进入者将对市场的影响
　　　　一、供求关系
　　　　二、竞争激烈程度

第十章 固体饮料替代产品的发展
　　第一节 固体饮料的替代品发展
　　　　一、茶饮料
　　　　二、碳酸饮料
　　　　三、纯净水
　　　　四、果汁饮料
　　第二节 替代品发展对固体饮料市场的影响
　　第三节 针对替代品影响提出的改进策略

第三部分 行业内重点企业分析
第十一章 雀巢
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业发展理念
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十二章 维维集团
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业发展理念
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十三章 高乐高
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业发展理念
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十四章 卡夫天美食品
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业发展理念
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十五章 上海英联食品
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业发展理念
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十六章 大闽食品（漳州）有限公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业发展理念
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第三部分 行业发展前景分析
第十七章 固体饮料行业发展外部环境分析
　　第一节 中国固体饮料所处的政策环境
　　　　一、中国饮料行业“十一五”发展规划
　　　　二、中国固体饮料贸易政策
　　第二节 中国固体饮料行业所处的经济环境
　　　　一、2008年中国经济走势
　　　　二、居民食品消费支出

第十八章 固体饮料行业发展趋势预测
　　第一节 固体饮料市场预测
　　　　一、2008-2010年中国固体饮料生产规模预测
　　　　二、2008-2010年中国固体饮料销售规模预测
　　　　三、固体饮料产品结构预测
　　　　四、2008-2010年固体饮料贸易情况
　　第二节 固体饮料行业发展趋势预测
　　　　一、固体饮料消费需求动向
　　　　二、固体饮料行业生命周期分析
　　　　三、固体饮料制造技术动向
　　　　四、固体饮料品牌发展趋势
　　　　五、固体饮料行业竞争趋势分析

第十九章 固体饮料企业经营策略及报告总结
　　第一节 固体饮料企业经营策略
　　　　一、品牌策略
　　　　二、营销策略
　　　　三、产品策略
　　第二节 [.中.智.林.]报告总结
略……

了解《2007-2010年中国固体饮料行业投资价值决策咨询及行业竞争力调查研究报告》，报告编号：0257969，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-12/R_2007_2010gutiyinliaotouzijiazhijueceBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




