
	2007-2010年中国手机市场发展趋势决策咨询及行业竞争力调查研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007-2010年中国手机市场发展趋势决策咨询及行业竞争力调查研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007-2010年中国手机市场发展趋势决策咨询及行业竞争力调查研究报告

	报告编号：
	0233A58　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元

	优惠价：
	电子版：7380 元　　纸介＋电子版：7680 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　国内品牌手机企业市场份额继续下降，**年国内品牌手机原有竞争优势进一步丧失，增长乏力。主要原因是在渠道、价格和熟悉本土市场情况等原有竞争优势日渐弱化后，资本、技术等方面的缺陷就成为制约国内品牌手机企业进一步发展的主要因素，主要表现在产业扩张太快、新款手机上市速度较慢、产品质量问题较多、企业利润下降甚至亏损等方面。由于这些原因造成国内品牌手机企业国内市场份额继续下降，由**年底的***%下降到**年前**季度的***%。从排名前***家的国内品牌企业看，**年其内销总量占国内市场份额的***%，**年下降到***%，**年前**季度更是下降到了***%。
　　国内手机市场竞争依然激烈。一方面，原材料、能源、劳动力成本上升，另一方面手机结构性和阶段性过剩导致国内手机市场价格继续走低，企业利润空间不断被压缩；外商投资企业继续加大对低端市场开拓力度，进一步压缩国产品牌手机的市场空间，国产品牌手机生产企业发展举步维艰。
　　继TD—SCDMA 网络技术标准之后，中星微电子公司研发成功手机芯片“星光移动二号”，该芯片在3G 时代的手机音乐、手机动画处理方面取得了突破性进展。东南大学与东大通信公司联合研制的Noah3000 手机芯片通过了包括通话和数据业务传输在内的系统测试，结构表明该芯片各项性能指标均达到了WCDMA 国际标准要求。这标志着我国已具备了开发世界移动通信领域三大标准的所有核心技术的能力。
　　随着3G 时代的到来，销售模式将发生深刻变化。中国移动和中国联通为了推广新业务，加强自身在整个产业链中的地位，加强和最终用户的联系，应对未来新进运营商的冲击，将更多介入手机销售领域。而伴随着3G 牌照的发放，新进移动运营商面临着迅速发展用户的压力，也将采取类似中国联通C 网初期的策略，通过终端补贴甚至入网送手机等优惠手段来发展用户。移动运营商的规模采购和捆绑销售将快速演变为一支重要的销售方式。
　　国内品牌手机生产企业仍面临自主创新能力不强、供应链不完善、国际市场开拓能力不强等问题，在出口方面还面临国际跨国公司在知识产权上的诉讼等不确定因素。
　　**年我国手机产业将面临机遇与挑战并存的发展环境，一方面经济全球化趋势深入发展，全球范围内的结构调整步伐加快，发达国家制造能力加速向发展中国家转移，有利于我国更好地参与国际分工与合作，**年全球手机市场将增长***%，这将进一步拉动我国手机产品出口的增长。
　　另一方面**年我国国民经济将继续保持平稳较快增长的态势，我国城市化进程的加快和人们收入的增加，消费结构升级的加快，为手机产业的发展提供了良好的市场需求环境，人们对手机的消费仍将保持旺盛需求。手机功能和设计的不断变化，将加快手机的更新换代周期，推动市场的进一步增长。同时，通信新技术的应用，将手机应用的内容不断丰富，会吸引更多的手机用户，无论是城市这个成熟市场还是农村这个新兴市场，都将会有较快的增长。
　　**年国内新增移动用户将继续保持***万户左右的水平，随着手机品种不断增多、功能进一步增强以及价格不断下降，手机更新频率将进一步提高，预计**年国内手机更新率将由**年的30—***%提高到40—***%。因此，我国手机产业将继续保持快速、健康、协调发展，预计**年全国手机产量***亿部，其中出口约***亿部。

第一部分 行业发展现状分析
第一章 中国手机产业发展现状
　　第一节 2005—2007年中国手机业发展情况分析
　　　　一、2005—2007年手机产业发展的主要特点
　　　　二、2006—2007年我国手机产业所面临的机遇与挑战
　　第二节 手机整机厂的区域分布
　　第三节 手机产业链的配套能力

第二章 关联产业分析
　　第一节 我国移动通信业发展情况分析
　　　　一、移动电话用户总数分析
　　　　二、移动通信业务发展情况分析
　　　　三、移动通信收入情况分析
　　第二节 移动运营商现状
　　　　一、中国电信
　　　　二、中国移动
　　　　三、中国联通
　　　　四、中国网通
　　第三节 手机零配件行业

第三章 中国手机市场现状
　　第一节 2005—2007年中国手机市场分析
　　　　一、2005—2007年手机市场概述
　　　　二、2005—2007年市场结构分析
　　　　三、2005—2007 年定制手机市场规模分析
　　第二节 2006—2007 年整体手机市场调查分析
　　　　一、品牌关注度分析
　　　　二、产品功能关注走势分析
　　　　三、价格走势分析
　　第三节 手机市场趋势
　　　　一、2008 年全球手机市场的革命
　　　　二、2008 年中国手机市场特征预测
　　　　三、2005—2007 年中国手机市场发展趋势之价格走势分析
　　　　四、2008年中国手机市场发展趋势预测

第四章 手机产品细分市场分析
　　第一节 2007年手机产品市场发展现状与特点分析
　　　　一、手机总量及上市时间分布
　　　　二、主要品牌产品分布
　　　　三、价格区间产品分布
　　　　四、三大功能手机产品分布
　　第二节 GSM/CDMA
　　　　一、2005—2007年GSM/CDMA 发展情况分析
　　　　二、2008年GSM 市场预测
　　　　三、CDMA2000 发展趋势
　　第三节 3G
　　　　一、2005—2007年3G 发展回顾
　　　　二、2008年3G 发展展望
　　　　三、信产部2008年抓紧扫清3G 政策障碍
　　　　四、2006—2008 年中国3G 用户预测
　　第四节 GPRS
　　　　一、GPRS 的网络结构
　　　　二、GPRS 的协议模型
　　　　三、寻找个人市场上的“杀手级”应用
　　　　四、企业应用层出不穷
　　　　五、“平稳过渡”不是梦
　　第五节 智能手机
　　　　一、全球智能手机成为手机市场发展的新亮点
　　　　二、2005—2007年我国智能手机销售情况
　　　　三、2007年智能手机市场关注度调查分析
　　　　四、智能手机市场销量将持续上升
　　　　五、三个细分市场是智能手机软件投资热点
　　　　六、2008—2010 年智能手机占中国手机市场销量预测
　　第六节 彩屏/非彩屏
　　　　一、三大动力推动彩屏手机发展
　　　　二、彩屏手机销售量比例突破90%
　　　　三、2008 年彩屏普及率将突破96%
　　第七节 和弦/非和弦
　　第八节 带摄像头/不带摄像头
　　　　一、双摄像头手机成热点
　　　　二、未来五年九成手机具备照相功能

第二部分 供给与需求分析
第五章 手机供给状况
　　第一节 2005—2007年我国手机生产情况分析
　　　　一、2005—2007年我国手机产量分析
　　　　二、2008年我国手机产量预测
　　　　三、2005—2007年手机牌照发放情况
　　　　四、深圳成全球手机制造中心
　　第二节 小灵通手机产量分析及预测
　　第三节 未来我国手机生产趋势
　　　　一、我国手机产量和市场规模将继续扩大
　　　　二、“十一五”我国手机产量增长预测

第六章 手机需求情况分析
　　第一节 2006—2007年我国手机销售情况分析
　　第二节 用户对手机新功能的需求度调查
　　第三节 国内用户手机更换需求分析
　　　　一、增值服务潜力受关注、约半数用户期待增值服务
　　　　二、近六成用户有换机需求
　　　　三、业界视点：服务做细做深才能“增值”
　　第四节 2006—2007年中国手机市场热门机型分析
　　　　一、热门机型品牌与价格分布特点分析
　　　　二、热门机型属性数量分布
　　　　三、热门机型关键因素关注度分析
　　　　四、热门机型演变趋势分析
　　第五节 手机需求预测
　　　　一、中外手机普及率比较分析
　　　　二、2008—2010年中国手机用户预测

第七章 手机消费情况
　　第一节 手机消费分析
　　　　一、移动电话用户分析
　　　　二、手机消费者认知分析
　　　　三、消费者的网络电话分析
　　第二节 手机消费市场分析
　　　　一、大众市场、大学生市场和高端市场的对比分析
　　　　二、各品牌的消费者年龄、性别和工作行业对应分析
　　第三节 消费者行为分析
　　第四节 2006—2007年手机消费趋势分析

第三部分 细分行业分析
第八章 手机供应链分析
　　第一节 2005—2007年我国手机元器件发展情况分析
　　　　一、国内主要手机元器件技术水平与市场现状分析
　　　　二、2005—2007年中国手机IC 市场分析
　　　　三、2006—2007手机芯片发展趋势解析
　　　　四、3G 时代手机元器件呈现四大走势
　　第二节 研发决定产品创新能力
　　　　一、手机芯片研发方式
　　　　二、手机硬件平台研发方式
　　　　三、手机设计方案研发方式
　　　　四、手机整机组装研发方式
　　第三节 生产决定新品推出速度和品质
　　　　一、手机自主生产方式
　　　　二、手机OEM/ODM 生产方式
　　　　三、手机半自主生产方式

第九章 手机设计行业分析
　　第一节 手机设计发展现状分析
　　第二节 手机设计特点
　　　　一、采用MEMS 技术的硅麦克风
　　　　二、根据手机功能分区进行电源管理
　　　　三、应用串行总线技术
　　第三节 手机设计平台
　　　　一、手机设计平台概念
　　　　二、手机设计平台的功能集成
　　　　三、手机设计平台的资源分割
　　第四节 手机设计行业发展趋势
　　　　一、手机设计业规模继续扩大
　　　　二、中国手机设计寻求差异化生存
　　　　三、开放性处理架构与手机多媒体平台设计

第十章 手机新技术分析
　　第一节 音乐手机
　　　　一、2005—2007年音乐手机销量分析
　　　　二、MMusic 成立将加速音乐手机市场集中度上升
　　第二节 蓝牙遥控技术
　　　　一、蓝牙由来
　　　　二、什么是蓝牙
　　　　三、蓝牙产品发展趋势分析
　　第三节 高速无线传输信息技术
　　第四节 2008—2010年最值得期待的手机新技术

第十一章 手机电视
　　第一节 手机电视实现方式与功能
　　　　一、利用移动网络实现的方式
　　　　二、利用卫星网络实现的方式
　　　　三、手机中安装数字电视接收模块的方式
　　第二节 全球手机电视的发展现状
　　　　一、各国手机电视业务发展现状
　　　　二、手机电视业务的发展趋势
　　第三节 中国手机电视的市场现状
　　　　一、2006—2007年手机电视完成布点
　　　　二、中国手机电视发展的关键在于部门利益协调
　　第四节 手机电视市场趋势分析
　　　　一、手机电视试验阶段
　　　　二、手机电视试运营阶段
　　　　三、手机电视运营阶段
　　　　四、2011年手机电视用户预测
　　第五节 手机电视发展障碍
　　　　一、实现应用的技术尚不完善
　　　　二、管制政策存在壁垒
　　　　三、运营模式尚未确定
　　　　四、用户认知度较低
　　　　五、需要更换终端
　　　　六、操作较为繁琐
　　　　七、内容有待于开发整合
　　　　八、播放软件标准不统一
　　　　九、网络速率有待于提高
　　　　十、资费标准有待于调整
　　第六节 运营模式的探讨
　　　　一、手机电视的包月制
　　　　二、手机电视的计次制

第十二章 手机游戏
　　第一节 手机游戏发展现状
　　　　一、2005—2007中国手机游戏市场规模分析
　　　　二、2005—2007年手机游戏行业十件大事
　　第二节 中国手机游戏产业消费者调查分析
　　第三节 手机游戏发展瓶颈
　　　　一、平台统一的问题
　　　　二、手机机能的制约
　　　　三、下载游戏的操作过程过于复杂
　　　　四、整个行业的推广力度不够
　　　　五、手机价格的问题
　　　　六、游戏品质参差不奇
　　第四节 手机游戏发展趋势
　　　　一、2007—2008年手机游戏将步入良性发展期
　　　　二、2008—2010年中国国内手机游戏领域预测

第十三章 手机电池产业分析
　　第一节 中国手机电池产业现状分析
　　　　一、中国手机电池市场规模
　　　　二、世界及中国手机电池产业对比现状
　　　　三、中国手机电池的地区生产分布
　　　　四、目前手机电池的产能分析
　　　　五、锂电池将在3G 中扮演重要角色
　　第二节 手机电池市场存在的问题
　　　　一、手机电池已成未来移动通信发展“瓶颈”
　　　　二、我国锂离子电池行业目前面临的难题
　　　　三、手机电池规格统一问题
　　　　四、手机电池充电的问题
　　　　五、冒牌电池充斥市场
　　　　六、旅充充电对手机电池危害大

第四部分 行业竞争状况分析
第十四章 手机渠道分析
　　第一节 2005—2007年手机渠道发展概况
　　　　一、2005—2007手机渠道发展概况
　　　　二、中国手机渠道的演进
　　　　三、2006—2007年手机厂商渠道解析
　　　　四、2007—2008手机渠道变革在即
　　第二节 手机渠道种类分析
　　　　一、层级代理渠道演变
　　　　二、直供方式“叫板”代理
　　　　三、自建渠道不如借渠道
　　　　四、直销方式兴起
　　　　五、手机零售模式
　　第三节 中国手机市场渠道格局分析
　　　　一、渠道格局基本特征
　　　　二、国内生产厂家渠道策略
　　　　三、终端卖场对渠道变革的影响
　　　　四、国外厂家的渠道策略
　　　　五、运营商策略对渠道的冲击
　　　　六、国内代理商的应对策略
　　　　七、手机厂商、分销商与大型零售商之间博奕关系
　　第四节 手机市场渠道发展趋势分析
　　　　一、国内手机分销渠道纵横捭阖
　　　　二、影响手机分销发展的四大因素
　　　　三、手机分销渠道发展的企业内部驱动力

第十五章 中国手机竞争现状与趋势
　　第一节 2005—2007年手机竞争现状分析
　　　　一、全球手机市场竞争日益剧烈
　　　　二、2006—2007年全球手机市场占有率分析
　　　　三、2005—2007年中国手机厂商竞争状况分析
　　　　四、中国手机市场竞争格局分析
　　　　五、国产手机份额继续下滑
　　第二节 2005—2007年重点厂商竞争力评价
　　　　一、2005—2007年国外重点厂商竞争力评价
　　　　二、2005—2007年国内重点厂商竞争力评价
　　第三节 中国手机市场竞争趋势分析
　　　　一、2006—2007年的中国手机市场的竞争态势
　　　　二、手机市场竞争即将进入新阶段
　　　　三、中国3G 时代运营商竞争力分析

第十六章 手机新进入竞争
　　第一节 手机行业进入壁垒
　　　　一、手机牌照壁垒
　　　　二、手机核心技术壁垒
　　　　三、手机行业进入壁垒总体在渐渐降低
　　第二节 3G 时代新进入将成为重要力量
　　　　一、3G 市场发展概况
　　　　二、3G 市场发展背景
　　　　三、3G 运营商竞争策略分析
　　　　四、3G 市场新进入竞争对国内竞争的影响

第十七章 领先企业分析
　　第一节 诺基亚
　　　　一、企业发展简介
　　　　二、企业全球运营分析
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