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二、内容简介
　　随着国民经济的发展和人民生活水平的日益提高，我国饮料工业发展迅猛，特别是饮料品种，已经由上个世纪**年代以前单一的玻璃瓶装汽水，发展到今天碳酸饮料、天然饮料百花争艳的局面。饮料包装业也随之出现多元化趋势，打破了过去单一的玻璃容器垄断市场的格局，金属、塑料、纸等材质相继应用在饮料包装上，金属易拉罐、PET瓶、PP瓶、利乐包、康美包、屋顶包、黑白膜等包装粉墨登场。
　　截至**，我国饮料包装按使用材料分，主要有聚酯瓶（PET）、金属易拉罐、纸塑复合材料包装、玻璃瓶等包装形式，成为我国截至**饮料包装市场上的“四大家族”。各种包装形式所占比例大约是：玻璃瓶约占***%，聚酯瓶占***%，两片铝质易拉罐近***%，***片易拉罐、纸塑复合材料都占***%左右。
　　随着包装科技的迅速发展，近年来，国内外相继开发出一批技术新颖、功能独特的饮料包装新品，令人耳目一新，受到了消费者的欢迎和包装界的关注。同时，随着国内软饮料行业的发展，国外包装业巨头也纷纷登陆中国，将国内包装行业的竞争推向白热化。
　　未来的饮料包装市场中，耗用原料少、成本低、携带方便等独特的优点决定了饮料包装必须在技术上不断推陈出新，才能紧随饮料发展的步伐。随着功能性薄膜的不断完善，塑料软包装替换瓶装容器是必然的趋势。尤其包装材料和生产工艺的绿色化，标志着无溶剂复合和挤出复合的多层共挤功能性薄膜将在饮料包装上得到更多的应用。该行业将向绿色环保、利润压缩、品牌销售、优质高能的特色化包装产业发展。如何更好地围绕“安全、健康、环保”的宗旨来发展包装业，是各企业急需考虑的问题，偏离主流方向的企业最终会被逐渐健全的市场竞争体系所淘汰。
　　从总体上说，作为日常消费的饮料消费总量，受经济周期的影响较大，呈现出正比关系。这影响到饮料包装容器也受制于经济周期的活跃性程度。值得关注的是，截至**全国经济整体复苏，景气大概位置6—**年左右，是***个有利的投资发展机遇。
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