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二、内容简介
　　软饮料行业是食品工业中饮料制造业大类的***个中类。产量持续快速增加，品种趋向多样化。近几年，中国软饮料年产量以超过***%的年均增长率递增，达到***多万吨。在产量增长的同时，品种也日趋多样化，为消费者提供了更多的选择余地。中国饮料品种已由单一的汽水发展成为包括碳酸饮料、果汁饮料、蔬菜汁等十大类。
　　中国软饮料行业企业整体水平较低，形成规模生产企业相对较少；中国软饮料行业是高成长性的行业，尤其包装茶和果汁以及其他新兴饮品的增长很快，成熟饮品增长稳定，新的热点和增长点不断涌现；软饮料的关联行业替代性较低。随着城乡人民生活水平的不断提高，将对饮料的消费提出新的要求。中国饮料产品的消费市场之大，是任何国家不能比拟的。
　　“十一五”规划的初步实施和中国经济的持续快速发展，将进一步推动中国软饮料行业稳步健康发展。软饮料行业需求不断提高，产能不断扩大，将使产业结构进一步提升和优化。在产销规模继续扩大的同时，饮品不断推陈出新，将衍生出更加广阔的细分市场空间。
　　由于软饮料具有很多有点，深受广大消费者的欢迎。不少企业开始进入软饮料行业，至使行业内竞争激烈。截至**含乳饮料的竞争可能是饮料市场中竞争最混乱的，不仅因为这一领域的竞争品名众多，更因为这一领域处于乳业和饮料业的结合地带而争夺异常激烈。现在渠道现状是：一线品牌在商超决战，买一赠一、特价、屡见不鲜，二线品牌在农村市场发威，以最原始的价格战打的你死我活，三、四线品牌死缠乱打，饮料市场成为***个硝烟弥漫的战场。
　　截至**我国宏观经济持续向好，居民收入提高，必定会推动食品饮料行业消费增长，软饮料行业符合国家鼓励消费的政策需求，其非周期性、防御性和业绩的稳定增长等特质，未来**年食品饮料行业总量将继续增长。

第一部分 软饮料行业运行情况
第一章 中国软饮料行业企业概况
　　第一节 企业性质分析
　　第二节 企业规模分析
　　第三节 企业区域分布

第二章 2005-2007年中国软饮料行业生产情况
　　第一节 中国软饮料总产量
　　第二节 中国软饮料区域特征分析
　　第三节 不同规模企业产量

第三章 2005-2007年中国软饮料行业销售情况
　　第一节 中国都制品行业销售规模变动轨迹
　　第二节 中国软饮料区域特征分析
　　第三节 中国软饮料行业中不同规模企业销售额

第四章 软饮料进出口情况
　　第一节 软饮料进出口总量
　　第二节 软饮料进出口结构

第五章 软饮料细分产品产销情况
　　第一节 碳酸饮料
　　第二节 果汁饮料
　　第三节 固体饮料
　　第四节 茶饮料
　　第五节 瓶装饮用水

第二部分 行业竞争情况分析
第六章 上游原料行业议价能力
　　第一节 上游原材料供应量
　　　　一、2005-2007年软饮料主要原料产量
　　　　二、主要原材料区域分布
　　　　三、2005-2007年主要原材料进出口总量
　　第二节 原材料价格
　　　　一、近年我国软饮料主要原料产品的价格变动趋势
　　　　二、不同地区软饮料主要原料产品价格
　　第三节 原材料供应商议价能力
　　　　一、中国软饮料主要原料产品的供求对比
　　　　二、原材料行业与软饮料行业的议价能力

第七章 下游行业议价能力
　　第一节 软饮料消费总量分析
　　　　一、2005-2007年软饮料消费总量
　　　　二、重点地区消费量分析
　　　　三、软饮料消费结构
　　第二节 软饮料消费影响因素
　　　　一、产品质量因素
　　　　二、产品价格因素
　　　　三、渠道因素
　　　　四、品牌因素
　　　　五、包装因素
　　第三节 软饮料的主要渠道分析
　　　　一、便利店
　　　　二、批发商
　　　　三、超市、大卖场
　　　　四、出口贸易
　　第四节 下游议价能力综述（消费者、经销商）

第八章 软饮料市场厂商竞争分析
　　第一节 国内软饮料市场竞争主体
　　　　一、中小软饮料加工企业
　　　　二、软饮料加工集团
　　第二节 软饮料企业之间的竞争程度
　　　　一、行业集中度
　　　　二、产品差异化程度
　　　　三、不同竞争主体的盈利对比
　　　　四、重点地区软饮料竞争格局
　　　　五、不同种类产品竞争格局
　　第三节 软饮料企业竞争因素分析
　　　　一、原料采购与制造
　　　　二、市场营销
　　　　三、品牌竞争
　　第四节 软饮料企业竞争行为总结

第九章 软饮料潜在进入者威胁
　　第一节 软饮料行业进入壁垒
　　　　一、市场准入机制
　　　　二、原料竞争状况
　　　　三、市场竞争状况
　　　　四、渠道资源问题
　　第二节 新进入者主要群体竞争力
　　　　一、中小软饮料加工企业
　　　　二、软饮料加工集团
　　第三节 新进入者将对市场的影响
　　　　一、供求关系
　　　　二、竞争激烈程度

第十章 软饮料替代产品的发展
　　第一节 软饮料的替代品发展
　　　　一、啤酒
　　　　二、葡萄酒
　　第二节 替代品发展对软饮料市场的影响
　　第三节 针对替代品影响提出的改进策略

第三部分 行业内重点企业分析
第十一章 娃哈哈
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十二章 雀巢
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十三章 汇源
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十四章 统一
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十五章 康师傅
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经验策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十六章 百事
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第三部分 行业发展前景分析
第十七章 软饮料行业发展外部环境分析
　　第一节 中国软饮料所处的政策环境
　　　　一、中国饮料行业“十一五”发展规划
　　　　二、中国软饮料产业政策
　　　　三、中国软饮料贸易政策
　　第二节 中国软饮料行业所处的经济环境
　　　　一、2008年中国经济走势
　　　　二、居民食品消费支出

第十八章 软饮料行业发展趋势预测
　　第一节 软饮料市场预测
　　　　一、2008-2010年中国软饮料生产规模预测
　　　　二、2008-2010年中国软饮料销售规模预测
　　　　三、软饮料产品结构预测
　　　　四、2008-2010年软饮料贸易情况
　　第二节 软饮料行业发展趋势预测
　　　　一、软饮料消费需求动向
　　　　二、软饮料行业生命周期分析
　　　　三、软饮料制造技术动向
　　　　四、软饮料品牌发展趋势
　　　　五、软饮料行业竞争趋势分析

第十九章 软饮料企业经营策略及报告总结
　　第一节 软饮料企业经营策略
　　　　一、品牌策略
　　　　二、营销策略
　　　　三、产品策略
　　第二节 中-智-林-：报告总结
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