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二、内容简介
　　全球食品添加剂市场规模的年增长率在2.5～4%。其中，美国、欧洲和日本是全球食品添加剂的最主要市场。近来食用风味料市场最大，约为40亿～50亿美元，每年增长率为6%；甜味剂市场规模为15亿美元，食用胶和增稠剂占13～15亿美元，其中美国市场约为7亿美元，年增长率4%，这主要是美国脂肪替代品的需求逐年上升，促使此类食品添加剂需求量增加。
　　近年来．我国食品添加剂工业得到了迅速发展，2005年食品添加剂总量比2004年增长9％以上，总产量达到363万吨，实现销售收入365亿元。2006年总产量达到443万吨。实现销售收入460亿元。截止到2006年底，列入我国《食品添加剂使用卫生标准》（GB2760）的食品添加剂2171种，其中食用香料1531种。食品添加剂的生产厂家超过了1500家，具有生产规模的厂家200多家，能够生产的品种近1200种，有些品种如某些天然香料属于我国特有资源新产品。酸味剂生产具有较大规模和数量众多的厂家，产量居世界前4位。
　　随着食品添加剂行业的规模化程度相技术水平的提高，产品的国际竞争力也相应提高。现在出口万吨以上的品种有8种，创汇千万美元以上的有9种，超过亿美元的有两种，食品添加剂行业已成为食品工业中出口额上亿美元的新门类。
　　&ldquo；十一五&rdquo；期间，要通过资源整合和对优势企业的大力扶持，培育一批自主创新能力强、有较大生产规模、在国际市场具有竞争优势的骨干企业。经过五年的发展，努力在业内打造&ldquo；航母&rdquo；，形成销售额超过50亿元的大型企业，力争出现超过20亿元的企业5个以上，超过10亿元的企业30个以上，改变目前企业多、规模小、装备差、竞争力不强的局面。
　　随着人民生活水平的提高，产品结构的调整变化，食品加工业的发展给食品添加剂行业带来了发展机遇，所以行业发展前景看好。而且由于行业经济效益较好，投资回报率较高，再加上企业间兼并重组规模化发展趋势，使行业具有一定的投资机会和投资价值。食品工业快速发展，与之配套的食品添加剂行业也将保持较快需求增长态势，咨询预计2010年国内食品添加剂总需求量将达到480万吨。中国食品及饲料添加剂工业有着广阔的发展前景。世界食品添加剂工业正朝着天然健康、复合化等方向发展，中国食品添加剂工业也将顺应发展潮流，加快开发与生产步伐。

第一部分 食品及饲料添加剂制造行业运行情况
第一章 中国食品及饲料添加剂制造行业企业概况
　　第一节 企业性质分析
　　第二节 企业规模分析
　　第三节 企业区域分布

第二章 2005-2007年中国食品及饲料添加剂制造行业生产情况
　　第一节 中国食品及饲料添加剂制造业总产量
　　第二节 中国食品及饲料添加剂制造业区域特征分析
　　第三节 不同规模企业产量

第三章 2005-2007年中国食品及饲料添加剂制造行业销售情况
　　第一节 中国食品及饲料添加剂制造行业销售规模变动轨迹
　　第二节 中国食品及饲料添加剂制造行业区域特征分析
　　第三节 中国食品及饲料添加剂制造行业中不同规模企业销售额

第四章 食品及饲料添加剂进出口情况
　　第一节 食品及饲料添加剂进出口总量
　　第二节 食品及饲料添加剂进出口结构

第五章 细分产品市场分析
　　第一节 食品添加剂市场
　　第二节 饲料添加剂市场

第二部分 行业竞争情况分析
第五章 上游原料行业议价能力
　　第一节 上游原材料供应量
　　　　一、2005-2007年食品及饲料添加剂主要原料产量
　　　　二、主要原材料区域分布
　　　　三、2005-2007年主要原材料进出口总量
　　第二节 原材料价格
　　　　一、近年我国食品及饲料添加剂主要原料产品的价格变动趋势
　　　　二、不同地区食品及饲料添加剂主要原料产品价格
　　第三节 原材料供应商议价能力
　　　　一、中国食品及饲料添加剂制造行业主要原料产品的供求对比
　　　　二、原材料行业与食品及饲料添加剂制造行业的议价能力

第六章 下游行业议价能力
　　第一节 食品及饲料添加剂消费总量分析
　　　　一、2005-2007年食品及饲料添加剂消费总量
　　　　二、重点地区消费量分析
　　　　三、食品及饲料添加剂消费结构
　　第二节 食品及饲料添加剂消费影响因素
　　　　一、产品价格因素
　　　　二、产品质量因素
　　　　三、渠道因素
　　　　四、品牌因素
　　第三节 食品及饲料添加剂的主要渠道分析
　　　　一、直销
　　　　二、批发商（经销商）
　　　　三、出口贸易
　　第四节 下游议价能力综述（消费者、经销商）

第七章 食品及饲料添加剂厂商竞争分析
　　第一节 国内食品及饲料添加剂市场竞争主体
　　　　一、中小食品及饲料添加剂生产企业
　　　　二、食品及饲料添加剂制造生产集团
　　第二节 食品及饲料添加剂制造企业之间的竞争程度
　　　　一、行业集中度
　　　　二、产品差异化程度
　　　　三、不同竞争主体的盈利对比
　　　　四、重点地区食品及饲料添加剂制造业竞争格局
　　第三节 食品及饲料添加剂制造企业竞争因素分析
　　　　一、原料采购与制造
　　　　二、市场营销
　　　　三、品牌竞争
　　第四节 食品及饲料添加剂制造企业竞争行为总结

第八章 食品及饲料添加剂制造行业潜在进入者威胁
　　第一节 食品及饲料添加剂制造行业进入壁垒
　　　　一、市场准入机制
　　　　二、原料竞争状况
　　　　三、市场竞争状况
　　　　四、渠道资源问题
　　第二节 新进入者主要群体竞争力
　　　　一、中小食品及饲料添加剂生产企业
　　　　二、食品及饲料添加剂制造生产集团
　　第三节 新进入者将对市场的影响
　　　　一、供求关系
　　　　二、竞争激烈程度

第九章 食品及饲料添加剂替代产品的发展
　　第一节 食品及饲料添加剂的替代品发展
　　　　一、水产品
　　　　二、蔬菜
　　第二节 替代品发展对食品及饲料添加剂市场的影响
　　第三节 针对替代品影响提出的改进策略

第三部分 行业内重点企业分析
第十章 山东雪花生物化工股份有限公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十一章 青岛康大外贸集团有限公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十二章 菱花集团公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十三章 金河集团实业有限公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十四章 山东乐悟集团有限公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经验策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十五章 盐城美昌化工有限公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十六章 新昌国邦化学工业有限公司
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第四部分 行业发展前景分析
第十七章 食品及饲料添加剂制造行业发展外部环境分析
　　第一节 中国食品及饲料添加剂制造行业所处的政策环境
　　　　一、国家食品及饲料添加剂使用政策
　　　　二、食品及饲料添加剂贸易政策
　　　　三、食品及饲料添加剂质量管理政策
　　第二节 中国食品及饲料添加剂制造行业所处的经济环境
　　　　一、2008年中国经济走势
　　　　二、居民食品消费支出

第十八章 食品及饲料添加剂制造行业发展趋势预测
　　第一节 食品及饲料添加剂市场预测
　　　　一、2008-2010年中国食品及饲料添加剂生产规模预测
　　　　二、2008-2010年中国食品及饲料添加剂销售规模预测
　　　　三、2008-2010年食品及饲料添加剂贸易情况
　　第二节 食品及饲料添加剂制造行业发展趋势预测
　　　　一、食品及饲料添加剂消费需求动向
　　　　二、食品及饲料添加剂行业生命周期分析
　　　　三、食品及饲料添加剂技术动向
　　　　四、食品及饲料添加剂品牌发展趋势
　　　　五、食品及饲料添加剂行业竞争趋势分析

第十九章 食品及饲料添加剂企业经营策略及报告总结
　　第一节 食品及饲料添加剂企业经营策略
　　　　一、品牌策略
　　　　二、营销策略
　　　　三、产品策略
　　第二节 中-智-林－报告总结
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