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二、内容简介
　　黄酒是我国特有的酒种，也是我国长三角经济发达地区人们普遍喜爱的传统饮料酒，具有***千年以上的文化底蕴，随着我国经济持续稳定快速发展，人们生活质量不断改善，消费理念不断成熟，黄酒特有的低度、营养、绿色、保健优势显现。　黄酒作为上档次、高品质的饮料酒被越来越多的消费者认同，一些新科技新技术的应用，使黄酒产品科技含量不断提高；新产品新包装的开发，使黄酒产品质量档次、品位形象不断提升；黄酒龙头企业广告宣传不断加强，业内的主要品牌已从地域走向全国；企业创新意识增强，在经营管理上敢于创新、善于创新，在业内产生良好效应，黄酒绿色健康文化时尚气氛越来越浓，并正在散发其独有的魅力，黄酒业迎来了千载难逢的发展机遇。 中国黄酒从**年以来，已经连续**年各项经济指标呈两位数增长，以**年为例，全国黄酒产量已达到***万千升，销售收入比**年增长***%，利税比上年增长***%。咨询预计**年全年我国黄酒产量将超过***万千升。 截至**，黄酒行业销售收入前三位企业占据全行业销售收入的***％，行业前五大企业已获得全行业***％的利润收入，但是黄酒行业还未基本形成规模化生产，行业的集中度较低，因此，进一步培育消费市场、改变黄酒是低档烹饪料酒的消费观念是未来黄酒企业发展的立足之本。未来几年黄酒行业内竞争的加剧，设备简陋、技术落后，低质产品企业将被淘汰，少数具有优势的龙头企业和强势区域性企业将分享黄酒行业的利润。 咨询认为，未来几年随着黄酒行业产品结构的升级，年份酒推广力度加大，而黄酒储藏年限又较严格，在市场旺销的大氛围下黄酒的库存量将会急剧减少，因此，拥有丰富陈酒资源的企业将在未来的竞争中占先机。

第一部分 黄酒制造行业运行情况
第一章 中国黄酒制造行业企业概况
　　第一节 企业性质分析
　　第二节 企业规模分析
　　第三节 企业区域分布

第二章 2005-2007年中国黄酒制造行业生产情况
　　第一节 中国黄酒制造业总产量
　　第二节 中国黄酒制造业区域特征分析
　　第三节 不同规模企业产量

第三章 2005-2007年中国黄酒制造行业销售情况
　　第一节 中国都制品行业销售规模变动轨迹
　　第二节 中国黄酒制造业区域特征分析
　　第三节 中国黄酒制造行业中不同规模企业销售额

第四章 黄酒进出口情况
　　第一节 黄酒进出口总量
　　第二节 黄酒进出口结构

第五章 黄酒细分产品产销情况
　　第一节 饮用黄酒
　　第二节 调味黄酒

第二部分 行业竞争情况分析
第六章 上游原料行业议价能力
　　第一节 上游原材料供应量
　　　　一、2005-2007年黄酒主要原料产量
　　　　二、主要原材料区域分布
　　　　三、2005-2007年主要原材料进出口总量
　　第二节 原材料价格
　　　　一、近年我国黄酒品的价格变动趋势
　　　　二、不同地区黄酒主要原料产品价格
　　第三节 原材料供应商议价能力
　　　　一、中国黄酒制造行业主要原料产品的供求对比
　　　　二、原材料行业与黄酒制造行业的议价能力

第七章 下游行业议价能力
　　第一节 黄酒消费总量分析
　　　　一、2005-2007年黄酒消费总量
　　　　二、重点地区消费量分析
　　　　三、黄酒消费结构
　　第二节 黄酒消费影响因素
　　　　一、产品质量因素
　　　　二、产品价格因素
　　　　三、渠道因素
　　　　四、品牌因素
　　　　五、包装因素
　　第三节 黄酒的主要渠道分析
　　　　一、便利店
　　　　二、批发商
　　　　三、超市、大卖场
　　　　四、出口贸易
　　第四节 下游议价能力综述（消费者、经销商）

第八章 黄酒市场厂商竞争分析
　　第一节 国内黄酒市场竞争主体
　　　　一、中小黄酒生产企业
　　　　二、黄酒生产集团
　　第二节 黄酒企业之间的竞争程度
　　　　一、行业集中度
　　　　二、产品差异化程度
　　　　三、不同竞争主体的盈利对比
　　　　四、重点地区黄酒制造业竞争格局
　　　　五、不同种类产品竞争格局
　　第三节 黄酒企业竞争因素分析
　　　　一、原料采购与制造
　　　　二、市场营销
　　　　三、品牌竞争
　　第四节 黄酒企业竞争行为总结

第九章 黄酒行业潜在进入者威胁
　　第一节 黄酒制造行业进入壁垒
　　　　一、市场准入机制
　　　　二、原料竞争状况
　　　　三、市场竞争状况
　　　　四、渠道资源问题
　　第二节 新进入者主要群体竞争力
　　　　一、中小黄酒生产企业
　　　　二、黄酒生产集团
　　第三节 新进入者将对市场的影响
　　　　一、供求关系
　　　　二、竞争激烈程度

第十章 黄酒替代产品的发展
　　第一节 黄酒的替代品发展
　　　　一、葡萄酒
　　　　二、啤酒
　　　　三、其他调味品
　　第二节 替代品发展对黄酒市场的影响
　　第三节 针对替代品影响提出的改进策略

第三部分 行业内重点品牌分析
第十一章 古越龙山
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十二章 丹阳
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十三章 莫干山
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十四章 河套
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十五章 天目山
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经验策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第十六章 金利府
　　第一节 公司基本概况
　　　　一、企业组织结构
　　　　二、企业业务结构
　　　　三、企业经营策略
　　第二节 公司经营情况
　　　　一、2005-2007年公司产销情况
　　　　二、公司财务指标分析
　　第三节 公司未来发展规划及发展前景分析
　　　　一、企业发展战略规划
　　　　二、企业发展前景

第四部分 行业发展前景分析
第十七章 黄酒制造行业发展外部环境分析
　　第一节 中国黄酒行业所处的政策环境
　　　　一、政府支持黄酒企业发展（税收、产业）
　　　　二、中国黄酒行业标准建设
　　第二节 中国黄酒行业所处的经济环境
　　　　一、2008年中国经济走势
　　　　二、居民食品消费支出

第十八章 黄酒制造行业发展趋势预测
　　第一节 黄酒市场预测
　　　　一、2008-2010年中国黄酒生产规模预测
　　　　二、2008-2010年中国黄酒销售规模预测
　　　　三、黄酒产品结构预测
　　　　四、2008-2010年黄酒贸易情况
　　第二节 黄酒制造行业发展趋势预测
　　　　一、黄酒消费需求动向
　　　　二、黄酒行业生命周期分析
　　　　三、黄酒制造技术动向
　　　　四、黄酒品牌发展趋势
　　　　五、黄酒行业竞争趋势分析

第十九章 黄酒企业经营策略及报告总结
　　第一节 黄酒企业经营策略
　　　　一、品牌策略
　　　　二、营销策略
　　　　三、产品策略
　　第二节 中.智.林.－报告总结
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