
	2008年中国保健品行业研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008年中国保健品行业研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008年中国保健品行业研究报告

	报告编号：
	0231622　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2008年中国保健品行业研究报告》旨在为商业银行信贷，有兴趣投资医药生产、销售、研发领域的投资商，以及本行业企业制定经营发展战略提供参考服务。报告对国际、国内医药行业的发展状况作了描述，分析了我国医药行业的发展现状和未来趋势，分析了本行业重点公司的基本情况、经营现状和发展方向，并对医药行业投资机会进行了分析，对商业银行信贷来说，提出了信贷建议。本报告观点仅供参考。
　　《2008年中国保健品行业研究报告》共有51页，约3.4万字，包括表格12个，图表16个，报告于2007年12月份完成，共七章，分四部分：第一部分 为第一章 ，对国际医药行业发展状况进行了介绍；第二部分 为第二章 ，对我国医药相关产业，即医药行业和营养产业进行了分析；第三部分 为第三章 至第五章 ，首先介绍分析了我国医药行业的发展历程和现状和存在的问题，并具体分析了2007年医药行业运行状况。然后对我国医药行业发展前景进行了全面预测；接下来分析了我国医药行业政策形势及其影响；第四部分 为第六章 和第七章 ，具体分析了三家医药上市公司经营现状和发展方向，并对医药行业的投资机会进行了分析，为商业银行提供医药信贷提供了信贷建议。本报告所持有的一些观点：
　　　　　　1、“推进公众营养改善行动”首次被写入十一五规划纲要，宏观发展环境良好。
　　　　　　2、中国城乡居民保健类消费支出以15％-30％的速度增长，百姓保健意识增强。城乡的恩格尔系数各为52.9％和56.8％，处于温饱向小康的过渡阶段，医药市场空间巨大。
　　　　　　3、经过大浪淘沙式成长，保健业开始走出无序竞争状态，向科学化、规范化方向发展。4、业内很多龙头企业都已经完成了自身的积累和初始化发展，正在寻求规范化运作。
　　　　　　5、保健食品行业是一个朝阳产业，在未来几年内，保健食品的产值和销售额都将大幅增加。但是一些企业的短视行为影响了整个行业的声誉和经营效果。同时外资的大举进攻、国家监管的加强、门槛的提高、消费者日趋理性，使得医药行业正在遭遇新一轮考验。国内医药企业必须调整战略，加大产品研发，踏踏实实打造品牌，完善服务，同时要学习和借鉴国外品牌先进的生产工艺、管理理念，以及营销策略等。
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