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二、内容简介
　　市场现状 **年前***个月国内啤酒产量达到***万吨，同比增长***%，比**年同期的增长速度提高了***个百分点，截至**行业的增长速度维持在***个较高的水平。预计全年啤酒行业产量增长速度虽然不太可能像**季度那么高，但是应该能维持在10-***%。
　　从销售收入和利润总额近几年的情况看，啤酒销售收入增长率最近几年保持比较稳定的状态，但是在消费升级的带动下，行业的利润的增长率上升比较明显，显示出行业盈利能力的提高。啤酒行业正在摆脱原有的混乱的以量取胜的发展阶段，低价竞争逐渐向品牌竞争转变，以品质求发展成为主流，产品结构也逐渐向高档化转变……
　　市场竞争 作为国内三大啤酒巨头之一的燕京啤酒，以***万元将浙江碧湖啤酒有限公司收入帐下。其新品冰爽啤酒隆重上市，为其拼抢市场增添筹码。与此同时，在华东市场，德国老牌啤酒“积发”（JEVER）在也敲开了南京的大门，并直接宣布将矛头指向南京的高端市场，声称价格将紧“盯”同处高端市场的喜力啤酒，在江苏等华东市场掀起一场圈地战……
　　市场趋势分析近几年行业数据，我们认为行业盈利在增强，而且这种趋势将有望得以保持，这是因为：一是在消费升级大背景下，消费者购买能力在增强。
　　二是许多地域性的小酒厂被兼并掉或者在竞争中丧失掉了竞争力。三是主要龙头企业形成了自己的强势市场，并且内部整合及品牌打造已经产生了较好的效果。四是龙头企业一直致力于产品结构调整，通过减少产品种类的数量加大拳头产品的生产，使得生产线的产能利用率得以提升。五是优势企业近几年一直在加大品牌投入，其品牌溢价作用越来越明显，消费者品牌意识及品牌忠诚度在提高，使得这些企业通过换包装等举措来消化毛利率提高变成可能……
　　上 卷
　　《2008年中国啤酒市场研究预测报告》（白金版）
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