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二、内容简介
　　在国家宏观调控相对趋稳的大环境下，工程机械这个大行业已趋于稳定。受此影响，在国家继续加强基础建设的带动下，国内挖掘机的产销逐步回归到理性的发展轨道，尚未引进外资的企业纷纷加快技术改造、引进技术合作、资产重组，强强联合优势互补，创出了中国人自己的发展之路。
　　挖掘机和装载机都属于土石方机械。装载机以装卸散状物料为主，挖掘机以挖掘为主。在国外工程施工中，有近60%的土石方量均由挖掘机完成，挖掘机和装载机保有量配比约为2：1。而在我国，受挖掘机国产化程度、购买力水平和部分施工单位不正确使用设备等因素的影响，装载机的销量和保有量还多于挖掘机。随着挖掘机功能的还原和购买力水平的提高，从长远看，未来两机型配比会向国外靠拢。2006年挖掘机销量增长率已经高达59.4%，在我国工程机械制造行业列居第一。从2007年的销售市场上看，江苏、安徽、山东等省份是挖掘机销售的主战场。辽宁、河北、内蒙古也有不错的表现。
　　几年前，中国的挖掘机市场上还是20~25t左右的中型挖掘机在唱“独角戏”，但是2004年以来，在宏观调控等因素的影响下，挖掘机、推土机等众多工程机械产品销量纷纷下滑，中型挖掘机销量在挖掘机总销量中的比例在不断缩小，30t以上的大型挖掘机的应用已经主要转向了矿山作业区和采石场。而作为挖掘机子行业中的小挖却不降反升。虽然目前我国小挖制造企业已达到60余家，但是更为严重的是目前小挖市场还正处于一种盲目进入的状态，甚至是一些非行业厂商，如江淮汽车等企业也携巨资进入小挖市场，竞争日渐白炽化。2008年的小挖市场洗牌在际。另外，目前的国外小挖品牌中基本分两类。一类是国际品牌原装引进，一类是国际品牌国内建厂实现本土化制造。2007年7月刚成立的成都神钢小型挖掘机有限公司采用了第三种模式，即合资生产小挖，并将会携竞争最为激烈的6t和5.5t小挖产品加入到激战正酣的中国小型挖掘机市场。
　　此外，随着挖掘机市场的快速发展，作为液压挖掘机工作部件的液压破碎锤的市场需要量也迅速增加。国内的液压锤品种、质量与数量都无法满足市场需要。因此大量国外液压锤进入中国市场。德国、芬兰、美国、意大利、加拿大、日本和韩国的液压锤都可以在市场上见到。其中以韩国液压锤的数量为最多。
　　《2008年中国挖掘机行业研究与市场预测报告》根据大量详实的资料，对我国挖掘机行业运行的基本环境、基本状况、行业发展的政策环境、国内公司与国外公司的竞争力比较以及2008-2010年我国挖掘机行业发展的前景趋势进行了深入透彻的分析。

第一章 2007年挖掘机行业运行回顾
　　第一节 行业运行环境
　　　　一、2007年宏观经济环境
　　　　二、政策环境
　　　　三、产品技术环境
　　　　四、能源环境
　　　　五、环保问题引发产品标准的调整
　　第二节 产销形势分析
　　　　一、行业生产分析
　　　　二、行业销售分析
　　　　三、产品价格走势分析
　　　　四、挖掘机行业供求平衡性分析
　　第三节 挖掘机进出口分析
　　　　一、出口分析
　　　　　　（一）出口产品结构特征
　　　　　　（二）出口地区特征
　　　　　　（三）出口国别特征
　　　　二、进口分析
　　　　　　（一）进口产品结构特征
　　　　　　（二）进口地区特征
　　　　　　（三）进口国别特征
　　第四节 行业经济效益分析
　　　　一、行业景气及利润情况
　　　　　　（一）重工业化的趋势明显
　　　　　　（二）固定资产投资依然是拉动工业增长主线
　　　　　　（三）机械工业景气度有所上升
　　　　二、行业销售分析
　　　　三、行业盈利性分析
　　　　四、行业成长性分析

第二章 中国挖掘机行业发展：挑战与变革
　　第一节 中国挖掘机行业发展的关键要素
　　　　一、生产要素条件
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第二节 中国挖掘机行业发展现状评价
　　　　一、中国挖掘机行业发展现状概述
　　　　　　（一）从高速增长转为迅速回落
　　　　　　（二）外贸出口形势良好
　　　　二、中国挖掘机行业的产品与市场结构变动
　　　　三、行业竞争现状的SCP（结构、行为、绩效）分析与评价
　　　　　　（一）市场结构
　　　　　　（二）市场行为
　　　　　　（三）市场绩效
　　第三节 中国挖掘机行业发展趋势
　　　　一、国内外挖掘机行业发展趋势及差距对比
　　　　　　（一）产品技术
　　　　　　（二）产品结构
　　　　二、未来中国挖掘机行业发展趋势分析
　　第四节 下游消费行业发展现状情况
　　　　一、房地产
　　　　二、公路交通建设
　　　　三、城市轨道建设
　　　　四、国家重点工程建设

第三章 国际挖掘机行业发展状况
　　第一节 国际挖掘机行业发展轨迹综述
　　　　一、国际挖掘机行业发展历程
　　　　二、国际挖掘机行业发展面临的问题
　　　　三、国际挖掘机行业技术发展现状
　　第二节 日本挖掘机行业发展状况
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、技术发展
　　　　三、可借鉴经验
　　第三节 韩国挖掘机行业发展状况
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、技术发展
　　　　三、可借鉴经验
　　第四节 美国挖掘机行业发展状况
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、技术发展
　　　　三、可借鉴经验

第四章 中国挖掘机行业发展：地区比较
　　第一节 华北区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第二节 东北区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第三节 华东区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第四节 中南区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第五节 西部区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景

第五章 2007年挖掘机行业发展研究
　　第一节 2007年行业发展驱动因素分析
　　　　一、宏观及政策趋向评析
　　　　二、06年下游重点行业发展支撑挖掘机需求
　　第二节 上游产业发展研究
　　　　一、相关钢铁产品发展与市场走势分析
　　　　二、煤、电、油、运等产品、服务供给及价格走势
　　第三节 2007年挖掘机行业产品发展研究
　　　　一、挖掘机行业产品发展方向及供应
　　　　二、挖掘机行业市场潜力研究
　　　　三、挖掘机行业进出口结构分析
　　　　四、透视重点产品市场潜力
　　第四节 2007年挖掘机行业区域与企业竞争分析
　　　　一、挖掘机行业区域与企业竞争格局
　　　　二、挖掘机行业区域与企业发展潜力
　　第五节 挖掘机行业发展中的焦点问题研究
　　　　一、中国挖掘机行业综合优势问题
　　　　二、“十一五”战略目标对挖掘机行业的要求与引导

第六章 2008年挖掘机子行业市场预测
　　第一节 房地产业
　　　　一、经济模型分析房地产发展与挖掘机产品需求的相关性
　　　　二、中国房地产发展趋势及对挖掘机产品需求影响
　　　　三、2008年行业发展预测
　　第二节 公路交通建设
　　　　一、经济模型分析公路交通发展与挖掘机产品需求的相关性
　　　　二、中国公路交通建设发展趋势及对挖掘机产品需求影响
　　　　三、2008年行业发展预测
　　第三节 城市轨道交通建设
　　　　一、经济模型分析城市轨道交通发展与挖掘机产品需求的相关性
　　　　二、中国城市轨道交通发展趋势及对挖掘机产品需求变化影响
　　　　三、2008年行业发展预测
　　第四节 重点工程项目
　　　　一、2007年重点工程建设项目发展现状
　　　　二、中国重点工程建设项目发展趋势及对挖掘机产品需求影响
　　　　三、2008年发展预测

第七章 优势企业经营与竞争分析
　　第一节 常林股份
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第二节 山河智能
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第三节 中联重科
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第四节 柳工
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第五节 徐工科技
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第六节 太原重工
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略

第八章 挖掘机行业投资机会与风险
　　第一节 挖掘机行业效益判断与投资机会分析
　　　　一、挖掘机行业在宏观经济平稳增长中的机会
　　　　二、“十一五”下游产业发展规划对挖掘机的拉动
　　第二节 挖掘机行业风险预警及建议
　　　　一、政策风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、市场风险
　　　　四、环保风险
　　　　五、进入退出风险
　　第三节 中-智-林-企业经营战略建议
　　　　一、产品类型的选择
　　　　二、产品营销策略选择
　　　　三、企业管理变革
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