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二、内容简介
　　全球服装业正在经历一场深刻的变革，由传统大批量生产向个性化定制、可持续时尚转型。创新面料的研发、快速反应供应链体系的建立以及电子商务平台的崛起，都在推动服装产业的升级。此外，智能穿戴、功能性服装等细分领域也呈现出强劲的增长势头，成为服装行业未来发展的重要方向。

第一章 中国服装行业发展概述
　　第一节 我国服装行业发展特点
　　　　一、产业资源重新配置，市场竟争模式逐步转变
　　　　二、人民币升值、配额政策，行业发展负重前行
　　　　三、服装价格指数回升，服装市场全面提升
　　　　四、外贸增长方式正在转变
　　第二节 服装企业信息系统平台的构建分析
　　　　一、服装企业构建信息系统的必要性
　　　　二、服装企业构建信息系统基础设施分析
　　　　三、信息系统的选择分析
　　　　四、制定信息系统投资决策分析
　　第三节 服装业效益与物流分析
　　第四节 服装辅料供应分析
　　　　一、衬布供应情况分析
　　　　二、钮扣供应情况分析
　　　　三、拉链等其他辅料供应情况分析
　　第五节 服装业应对人民币升值策略分析

第二章 2006-2007年我国服装业发展现状分析
　　第一节 2006年服装业运行情况
　　第二节 2007年服装业发展现状分析
　　　　一、2007年纺织机械助推纺织服装行业升级改造
　　　　二、2007中国服装向纵深发展面临新一轮洗牌
　　　　三、服装产业研发创新有待提高
　　第三节 2005-2010年纺织服装行业发展持续向好
　　　　一、纺织服装业生命力旺盛
　　　　二、国际竞争优势无法撼动
　　　　三、内需市场开始启动
　　　　四、人民币升值与退税率下降影响被消化
　　　　五、行业成本稳中有升
　　　　六、产业向高技术与高附加值靠拢
　　第四节 服装市场走势预测与利润分析
　　　　一、日益注重品牌服装的连锁经营
　　　　二、销售价格与行业利润继续走低
　　第五节 服装行业的五大成长模式分析
　　　　一、从“娃娃”开始做品牌
　　　　二、走国际化的道路
　　　　三、在细分市场里突破
　　　　四、让“不相干”的虚拟起来
　　　　五、做大设计师品牌
　　第六节 服装行业发展存在的问题及对策
　　　　一、存在的问题
　　　　二、对策

第三章 2006-2007年我国纺织服装制造综合运营数据分析
　　第一节 2006-2007年中国纺织服装制造产销情况
　　　　一、2006-2007年中国纺织服装制造产成品
　　　　二、2006-2007年中国纺织服装制造工业总产值
　　　　三、2006-2007年中国纺织服装制造产品销售收入
　　第二节 2006-2007年中国纺织服装制造成本费用情况
　　　　一、2006-2007年中国纺织服装制造产品销售成本
　　　　二、2006-2007年中国纺织服装制造产品销售费用
　　　　三、2006-2007年中国纺织服装制造管理费用
　　　　四、2006-2007年中国纺织服装制造财务费用
　　第三节 2006-2007年中国纺织服装制造资产负债情况
　　　　一、2006-2007年中国纺织服装制造资产总计
　　　　二、2006-2007年中国纺织服装制造负债合计
　　　　三、2006-2007年中国纺织服装制造资本负债率
　　　　四、2006-2007年中国纺织服装制造资本保值增值率
　　第四节 2006-2007年中国纺织服装制造行业规模情况
　　　　一、2006-2007年中国纺织服装制造企业单位数
　　　　二、2006-2007年中国纺织服装制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2006-2007年中国纺织服装制造行业效益情况
　　　　一、2006-2007年中国纺织服装制造利润总额
　　　　二、2006-2007年中国纺织服装制造产值利税率
　　　　三、2006-2007年中国纺织服装制造成本费用利润率
　　　　四、2006-2007年中国纺织服装制造资金利润率
　　　　五、2006-2007年中国纺织服装制造产成品资金占用率
　　第六节 2006-2007年中国纺织服装制造亏损情况
　　　　一、2006-2007年中国纺织服装制造亏损单位数
　　　　二、2006-2007年中国纺织服装制造亏损企业亏损总额
　　第七节 2006-2007年纺织服装制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　　　一、2006年纺织服装制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　　　二、2007年纺织服装制造全国销售收入前十家企业主要经济指标

第四章 服装业市场需求分析
　　第一节 服装消费心理与行为分析
　　　　一、影响顾客对服装购买的核心要素
　　　　二、顾客接受新产品规律
　　第二节 影响服装需求的其他因素分析
　　　　一、社会文化
　　　　二、流行趋势
　　　　三、服装的基本功能与特征
　　　　四、商品名称
　　　　五、商标
　　　　六、商品价格
　　　　七、商品广告
　　　　八、消费者收入
　　第三节 中国服装市场供需平衡分析
　　　　一、品牌童装市场
　　　　二、环保服装市场
　　　　三、具有特殊功能的服装
　　　　四、老年服装
　　　　五、内衣市场
　　　　六、农村市场
　　　　七、睡衣市场
　　第四节 10大城市服装品牌消费调查分析
　　　　一、重视自我追求个性
　　　　二、打折成了市场的“命门”
　　　　三、洋品牌表现强劲
　　　　四、不断创新乃大势所趋

第五章 中国服装业营销分析
　　第一节 中国服装销售渠道分析
　　　　一、我国服装销售渠道的模式
　　　　二、终端控制能力是中国服装企业及其品牌成败的关键
　　　　三、服装产业渠道销售之痛
　　第二节 老年服装市场的分析及营销策略
　　　　一、老年服装市场商机无限
　　　　二、老年服装市场存在的问题
　　　　三、开发老年服装市场的营销策略
　　第三节 现代服装企业的市场营销策略
　　　　一、准确定位受众群体
　　　　二、扩展多元化的国际市场
　　　　三、建立庞大有序的营销模式
　　第四节 中国服装市场营销策划趋势分析

第六章 中国服装业主要细分市场分析
　　第一节 女装
　　　　一、中国女装行业现状分析
　　　　二、中国女装地位分析
　　　　三、2007年中国女装行业盈利趋于社会平均利润值
　　　　四、中国女装未来发展趋势
　　　　五、高级女装品牌经营法则
　　　　六、女装三大市场营销策略分析
　　第二节 男装
　　　　一、我国男装产业状况分析
　　　　二、北京市场品牌男装数据分析
　　　　三、中国男装格局分析
　　　　四、2008年春夏男装流行趋势
　　第三节 童装
　　　　一、2006-2007年我国童装产量分析
　　　　二、2007年童装成服装业新增长点
　　　　三、全球童装市场分析
　　　　四、童装心理价位调查解析
　　　　五、我国童装市场的品牌营销策略
　　第四节 内衣
　　　　一、内衣市场特点分析
　　　　二、2007年保暖内衣市场的理性变革
　　　　三、中国男士内衣市场调研及投资分析
　　　　四、中国高档女性内衣市场销售特征与趋势分析
　　　　五、中国内衣业市场潜力分析
　　第五节 运动服装
　　　　一、运动服装市场分析
　　　　二、运动服装的营销方式分析
　　　　三、运动品牌有望成为服装产业新增长亮点
　　第六节 羽绒服装
　　　　一、2006-2007年羽绒服装产量分析
　　　　二、中国羽绒服产业大势分析
　　　　三、羽绒服装行业新局面分析
　　　　四、中国羽绒服发展趋势预测
　　第七节 休闲服装
　　　　一、闽派服装领跑休闲服装产业
　　　　二、休闲服装进入卖场竞争阶段
　　　　三、休闲服装终端促销分析
　　第八节 职业装
　　　　一、2006-2007年西服及西服套装产量分析
　　　　二、2006-2007年衬衫产量分析
　　　　三、职业装市场分析
　　　　四、中国职业装行业在变化中求创新求发展
　　　　五、品牌化是职业装的发展趋势

第七章 中国服装业重点区域市场分析
　　第一节 广东省服装业市场分析
　　　　一、2006-2007年广东省服装业经济运行分析
　　　　二、宏调政策影响广东纺织服装出口
　　　　三、广东服装企业集体东扩
　　　　四、广东服装靠款式与时尚领风骚
　　第二节 江苏省服装业市场分析
　　　　一、2006-2007年江苏省服装业经济运行分析
　　　　二、江苏省童装市场现状分析与前景展望
　　　　三、江苏纺织服装业酝酿联动机制
　　　　四、江苏常熟形成中国最大服装批发市场
　　第三节 浙江省服装业市场分析
　　　　一、2006-2007年浙江省服装业经济运行分析
　　　　二、2007年浙江省进出口分析
　　　　三、2007年浙江童装从“生产大省”走向“品牌大省”
　　　　四、浙江服装企业的品牌战略
　　第四节 福建省服装业市场分析
　　　　一、2006-2007年福建省服装业经济运行分析
　　　　二、2007年福建石狮纺织服装业产值分析
　　　　三、福建省纺织服装出口不利因素分析
　　第五节 山东省服装业市场分析
　　　　一、2006-2007年山东省服装业经济运行分析
　　　　二、韩国服装超过七成由山东制造

第八章 2006-2007年服装业进出口贸易及预测分析
　　第一节 2006-2007年我国纺织品服装进出口统计
　　　　一、2006年我国纺织品服装进出口统计
　　　　二、2007年我国纺织品服装进出口统计
　　第二节 2007年服装进出口情况分析
　　　　一、2007年全国纺织品服装进出口概况
　　　　二、2007年我国纺织品服装出口概况
　　　　三、2007年我国出口美国服装品种统计
　　　　四、2007年纺织服装出口格局变化分析
　　　　五、2007年我国出口服装自主品牌发展分析
　　第三节 2007-2012年世界纺织服装贸易发展预测
　　　　一、2007-2012年世界纺织服装贸易发展预测
　　　　二、2010年全球折扣店服装零售额预测
　　第四节 世界纺织品服装贸易的主要特点
　　第五节 配额时代纺织服装出口面临的问题与对策
　　　　一、后配额时代的机遇和挑战
　　　　二、面临的主要问题和困难
　　　　三、破解问题的对策与建议
　　第六节 我国服装产品出口绿色壁垒的新趋势与对策
　　　　一、纺织服装行业绿色壁垒的新趋势与中国企业的状态
　　　　二、针对纺织服装绿色壁垒的对策
　　第七节 我国服装制品出口竞争力的SWOT分析
　　　　一、内部优势分析
　　　　二、内部劣势分析
　　　　三、外部机会分析
　　　　四、外部威胁分析议
　　　　五、SWOT分析对策措施

第九章 2007年我国服装主要出口市场分析
　　第一节 2007年欧盟服装市场分析
　　　　一、2007年欧盟实施新纺织品配额
　　　　二、欧盟服装零售业市场国际化和集中化成趋势
　　　　三、欧盟服装消费各影响因素分析
　　第二节 2007年法国服装市场分析
　　　　一、2006年中国仍是法国最大的服装供货国
　　　　二、法国服装工业及贸易统计分析
　　　　三、法国服装市场进入网上销售时代
　　　　四、法国纺织服装界期待新政府延长对华配额期限
　　第三节 2007年俄罗斯服装市场分析
　　　　一、2006-2007年俄罗斯服装市场分析
　　　　二、俄罗斯纺织服装市场极具开发潜力
　　　　三、中国服装如何打进俄罗斯
　　第四节 2007年美国服装市场分析
　　　　一、美国服装市场分析
　　　　二、美国服装网络销售快速增长
　　第五节 2007年日本服装市场分析
　　　　一、日本人对中国制造服装满意度调查
　　　　二、日本服装产业现状及动向分析
　　　　三、日本服装品牌倾心中国市场
　　　　四、日本服装业面临的挑战
　　第六节 2007年中国香港服装市场分析
　　　　一、2007年中国香港纺织服装贸易稳步增长
　　　　二、2007年中国香港成衣业出口大展望
　　第七节 2007年挪威服装市场分析
　　　　一、2006年挪威服装进口分析
　　　　二、中国成为挪威第一大服装出口国家
　　　　三、纺织服装出口挪威现存问题分析
　　第八节 其他各国纺织服装发展现状分析
　　　　一、突尼斯纺织服装行业实现恢复性增长
　　　　二、巴基斯坦发布纺织业新政策
　　　　三、柬埔寨成衣业发展迅速
　　　　四、2007年意大利服装纺织品行业继续回升

第十章 2007年我国服装出口主要竞争对手分析
　　第一节 2007年印度服装市场分析
　　　　一、印度服装业分析
　　　　二、印度免除纺织业税收增强服装出口国际竞争力
　　　　三、中国服装对印度出口分析
　　　　四、印度服装生产商利用新概念吸引消费者
　　　　五、2010印度纺织服装世界市场份额预提升
　　第二节 2007年巴西服装市场分析
　　　　一、巴西纺织服装行业发展现状
　　　　二、巴西纺织和服装工业准备在世界市场发挥重要作用
　　第三节 2007年泰国服装市场分析
　　　　一、泰国服装对中国出口势必扩大
　　　　二、泰国丝绸在国际市场崭露头角
　　第四节 2007-2010年越南服装市场分析
　　　　一、2007年越南服装出口额分析
　　　　二、2008年越南服装纺织品出口额预测
　　　　三、2010年越南的服装出口预测
　　第五节 2007年韩国服装市场分析
　　　　一、2007年韩国纺织品服装等纤维制品出口分析
　　　　二、2007年韩国运动休闲服饰及儿童服装市场分析
　　　　三、2007年韩国服装纺织品内销下降
　　　　四、韩国服装业开拓“第二内需市场”
　　　　五、四大利器凸显韩国服装牢固控制女装市场
　　第六节 2007年土耳其服装市场分析
　　　　一、土耳其的纺织品和服装出口分析
　　　　二、2007年土耳其纺织服装力求在国际市场树立新形象

第十一章 服装业竞争格局分析
　　第一节 纺织服装行业竞争力发展状况
　　　　一、竞争力发展总态势
　　　　二、非国企是最具竞争力的群体
　　　　三、毛纺是前进步伐最快的行业
　　　　四、山东是竞争力最强的省份
　　　　五、美国是竞争最激烈的地方
　　　　六、集群是最富潜力的竞争模式
　　第二节 打造服装品牌的竞争力
　　　　一、品质取胜
　　　　二、渠道创新
　　　　三、充分发挥产地及设计师的优势
　　第三节 我国服装产业新格局
　　　　一、“西进”初见端倪
　　　　二、新一轮“洗牌”来临
　　　　三、警惕外贸风险
　　第四节 中国服装业竞争的发展趋势
　　　　一、高科技竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、渠道竞争
　　　　四、管理竞争
　　　　五、创新竞争
　　　　六、人力资源竞争
　　　　七、理念竞争
　　　　八、资讯竞争
　　　　九、竞争的弱化

第十二章 服装业部分优势企业分析
　　第一节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　　　三、发展动态
　　第二节 江苏红豆实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　第三节 中国服装股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　第四节 波司登股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2007年经营业绩分析
　　第五节 美特斯邦威集团有限公司
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