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二、内容简介
　　在今天，理财已经是深入人心，越来越多的人积极参与到理财大潮之中，开放式基金、信托、人民币和外币理财产品逐步走进百姓生活中，并在家庭资产中占据的比例越来越大。在这个尚未成熟的市场中，有的人盲目乐观自信，有的则谨慎保守，有的梦想一夜暴富，有的则过分追求安全，每个人对于理财都有迥然不同的心态和期待。这种差异性受各种因素的影响，按照重要性依次是学历、工资性收入在家庭总收入的比例、年龄。
　　目前，我国的理财市场还存在着很大的问题，银行，保险，证券，信托分业经营，金融机构割据并立，每一业的理财产品都有很强的分业特征，理财产品单一；综合理财人员缺乏，很多银行等机构的理财人员无法使客户达到对理财产品的高度认知。而新诞生的这些由原各类理财专家组建的专业全面理财机构，又没有像银行、保险、信托等机构那样的资本实力去大规模地开展各类宣传。另外，对于个人理财者而言，风险意识不足，多存在理财产品&ldquo；只赚不赔&rdquo；的认识误区，并且与金融机构之间的双向沟通不良，金融机构存在片面夸大收益的倾向。因此降低了投资者对于风险的承受能力，增大了个人理财市场的不确定性。
　　中国的理财业还处于新生阶段，却已经颇具规模而且前景非常广阔。目前，中国是亚洲地区的第二大市场，其富有客户拥有大约1.44万亿美金的管理资产。近年以来，中国经济保持持续强劲增长，市场条件更加开放，各个理财客户群的资产也在进一步积累，这些因素都将支持理财业务的持续增长。2007年国内居民所拥有的金融资产将升至16.5万亿人民币；国内个人理财市场的总规模将达到2.4万亿人民币。中国富有人士的年均资产在未来几年将以13%左右的比例增长，到2009年中国大陆的管理资产将增长到2.63万亿美金，而整个大中国市场的管理资产将在2009年超过5万亿美金。
　　2006年底金融市场已经全面开放，中国外汇改革正在以史无前例的大刀阔斧姿态推陈出新，在外汇管制之下如何实现资本市场对外开放呢国外金融机构磨刀霍霍、跃跃欲试，国内市场则已是万事具备。从各家银行均有的外汇理财、人民币理财产品，到上海建行推出的远期外汇保证金交易、招商银行的外汇期权交易，对投资者而言，各色粉墨登场的理财产品让人目不暇接，选择多，获利的机会多，但风险也在增加，了解产品需要花费的时间成本、精力成本也在增加。如何管理好自己的财富实现有效增值呢
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依托公司的调查数据为支撑，了解中国公众对理财的理解，有无理财经验，理财的目的和感受，如：不理财原因是什么对理财产品及市场的看法和理解进而掌握这个年龄阶段人群的理财形态和理财心理。而且对我国的个人理财市场的服务对象&mdash；&mdash；理财者的理财观念和理财行为进行客观分析；另外，对个人理财产品股票、基金、外汇、房地产、收藏品、彩票等市场进行了分析，并对未来各类人群的理财趋势进行了预测，从而为业内人士了解中国理财市场的发展提供重要的参考依据，具有较高的参考价值。
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　　　　一、个人理财定义
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　　第二节 个人理财宏观环境分析
　　　　一、2007年1-9月工业生产分析
　　　　二、2007年1-9月社会消费分析
　　　　三、2007年1-9月固定资产投资分析
　　　　四、2007年1-9月对外贸易分析
　　　　五、2007年1-9月居民消费价格指数
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　　　　一、投连险和基金的区别
　　　　二、农村保险理财市场现状
　　　　三、社会保险认识误区分析
　　　　四、寿险产品在个人理财中的不足
　　　　五、财产保险在个人理财中的优势和不足
　　第三节 基金理财市场发展分析
　　　　一、基金理财知识
　　　　二、中低收入家庭的基金理财
　　　　三、“定投”频繁操作的影响分析
　　　　四、基金理财高收益的挑战
　　　　五、2007年基金排行分析
　　第四节 楼市理财市场发展分析
　　　　一、2007年1-9月中国房地产市场状况
　　　　二、中国房地产的市场政策分析
　　　　三、楼市“寒流”下的投资理财分析
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　　　　五、古玩在个人理财中的优势
　　　　六、彩票在个人理财中的优势与不足

第四部分 行业市场竞争
第七章 个人理财市场竞争分析
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　　　　一、上班族投资理财比较分析
　　　　二、外汇理财竞争升级
　　　　三、国际风险投资积极进入
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　　　　三、银行理财的竞争焦点
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　　　　一、工行深圳分行个人理财业务的转变
　　　　二、中信银行个人理财业务的整合
　　　　三、荷兰银行瞄准个人理财高端市场
　　　　四、光大银行领跑国内个人理财市场

第五部分 行业趋势及策略
第八章 个人理财市场发展趋势
　　第一节 个人理财市场走势分析
　　　　一、黄金期货成个人理财“新宠”
　　　　二、私人银行的兴起
　　　　三、百姓投资理财的走势
　　　　四、投资者心理变化分析
　　第二节 国内银行个人理财业务趋势
　　　　一、业务平台的发展趋势
　　　　二、服务网点的发展趋势
　　　　三、服务方向的转变
　　第三节 中国金融理财市场发展趋势
　　　　一、进入黄金10年阶段
　　　　二、各类金融机构理财市场的竞争
　　　　三、中国理财市场价值链的变化
　　　　四、法律与监管的重要作用

第九章 个人理财发展策略分析
　　第一节 商业银行个人理财业务的营销策略
　　　　一、水平营销理论及其运用
　　　　二、个人理财业务水平营销的实施
　　　　三、商业银行个人理财业务发展策略
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　　　　二、个人理财业务市场的拓展分析
　　　　三、个人理财业务的挑战及对策
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