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二、内容简介
　　网络游戏是指通过信息网络传播和实现的互动娱乐形式，是一种网络与文化相结合的产业。网络游戏中所指的“网络”，不仅仅包括通常所说的计算机国际互联网，它所指的信息网络是包括电信网、移动互联网、有线电视网以及卫星通信、微波通信、光纤通信等各种以IP协议为基础的能够实现互动的智能化网络的互联。因此，网络游戏是网络产业与游戏产业、信息产业与娱乐产业的融合和跨越发展的产物，既是文化产业，又是信息产业。
　　2007年的中国网游市场，风云突变，新旧交替，这一年我们见证了韩系网游几乎全线溃败；领略了史玉柱从征途到巨人的资本胜利；遭遇了韩国网游屡屡向中国运营伙伴发难的无奈；更多的也发现了中国网络游戏玩家的逐渐成熟。从2007年一季度到三季度，网游市场总体增量约6.4亿，其中，完美时空、金山、巨人、网龙等新企业的增长贡献了新增容量的一半以上。市场迅速扩大与行业内的新企业迅速成长不无关系。目前的网民群体中，玩过网络游戏的网民也已经接近一半（47.0%），其中付费游戏用户平均每月花费金额达到84元。我国在2006至2008年间，网络游戏产业总值将达到221.6亿元。网络游戏所带来的巨大财富效应已是不争的事实。
　　网络游戏在资本市场上造就的神话正在集中上演，先是在软件领域拼搏了19年的金山，以网络游戏之名成功上市；其后，曾在中国保健品行业大出风头，如今又在中国网游行业再造传奇的“奇人”史玉柱，于2007年11月1日在美国纽约证券交易所为巨人网络敲响上市钟声，本以为已被盛大、网易、九城等先行者瓜分殆尽的网游市场，随着新生力量的迅速崛起，开始重新划分版图。加入了巨人网络、金山、网龙和完美时空的网络游戏上市公司第三季度排名大比拼，盛大以游戏营收6.34亿元（总营收6.56亿元）稳居第一，网易（游戏营收4.69亿元）、巨人网络（营收4.05亿元）、第九城市（营收3.16亿元）随其后。
　　中国的网络游戏市场将告别2007年，迎来崭新的2008。在2008年里，市场又将发什么了什么变化哪些网游将唱主角金山软件、网龙、巨人网络接连上市，这一迅猛的速度不仅在网络游戏行业表现抢眼，在整个资本市场也备受关注。作为一个新兴的文化产业，它们为何在短时间内接连上市这股上市热潮是否将引发网游市场的重新布局上市后它们将面临哪些难题
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据中国互联网协会、国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、各网络游戏门户网站等公布和提供的大量资料，对我国的网络游戏行业进行了全面的分析。首先介绍了网络游戏行业的基本知识以及在国内外的发展现状等，接着分析了国内网络游戏的市场运行，然后对网络游戏玩家进行了调查，并对网络游戏上市公司的运行情况进行了总结，最后描绘了网络游戏的发展前景以及投资机会，是网络游戏企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

第一部分 行业发展概况
第一章 网络游戏发展概况
　　第一节 网络游戏基本知识
　　　　一、网络游戏的定义
　　　　二、网络游戏的分类
　　　　三、我国网络游戏产业地域特点
　　第二节 网络游戏发展动因探析
　　　　一、软硬件的支持是物质基础
　　　　二、经济利益是其发展的动力
　　　　三、大众化的游戏心理是原因
　　　　四、网络游戏发展的重要支撑点
　　第三节 网络游戏外挂程序的定义特征
　　　　一、外挂的定义
　　　　二、外挂的特征
　　　　三、外挂的分类

第二章 网络游戏相关行业发展
　　第一节 互联网行业
　　　　一、2007年互联网用户分析
　　　　二、中国互联网的产业结构
　　　　三、移动互联网发展新高潮
　　　　四、互联网行业融资模式分析
　　第二节 电子游戏产业
　　　　一、电子游戏的定义
　　　　二、电子游戏产业的机遇与挑战
　　　　三、电子游戏产业对青少年的影响
　　第三节 动漫产业
　　　　一、中国动漫游戏走出国门
　　　　二、动漫产业消费主体分析
　　　　三、各地动漫产业发展新路

第二部分 国内外行业发展
第三章 国际网络游戏发展分析
　　第一节 世界网络游戏发展概况
　　　　一、网络游戏发展阶段
　　　　二、全球网络游戏市场规模
　　　　三、盗版对全球游戏业的影响
　　第二节 韩国网络游戏市场分析
　　　　一、韩国网游在中国市场份额
　　　　二、韩国网游公司市场动态
　　　　三、韩国网游产业市场变化
　　　　四、2007年韩产网络游戏盘点
　　第三节 日本网络游戏市场状况
　　　　一、日本网络游戏市场规模
　　　　二、日本网游存在的问题
　　　　三、日本家用游戏机上网比率
　　　　四、日本游戏北美市场分析
　　第四节 其他地区网络游戏市场分析
　　　　一、2008年欧美新网游分析
　　　　二、美国玩家最爱的电脑游戏

第四章 中国网络游戏产业发展分析
　　第一节 中国网络游戏市场发展现状
　　　　一、国产网络游戏市场占有率
　　　　二、网络游戏企业掀起上市潮
　　　　三、网游服务时代的到来
　　第二节 2007年网络游戏市场盘点
　　　　一、2007年网络游戏市场状况
　　　　二、2007年二季度网游市场特点
　　　　三、2007年三季度网游上市公司排名
　　　　四、2007中国网游在盘整中上扬
　　　　五、2007年中国网络游戏年终分析
　　　　六、2007年中国网游悲壮现象分析
　　第三节 2007年各类型网游产品分析
　　　　一、2007年度网游产品主角分析
　　　　二、2007年度卡通网络游戏纵览
　　　　三、2007武侠网络游戏简评
　　　　四、2007免费网络游戏扫描
　　第四节 中国网络游戏存在的问题分析
　　　　一、缺人才少创意制约网游产业
　　　　二、虚拟交易是网游行业的软肋
　　　　三、行业暴利引太多的入场者
　　　　四、网络游戏的运营问题分析

第三部分 国内市场运行
第五章 中国网络游戏市场运行分析
　　第一节 网络游戏的运营分析
　　　　一、网络游戏价值链
　　　　二、游戏运营环节 的子环节
　　　　三、游戏运营环节 的核心能力
　　　　四、游戏运营企业的收入模式
　　第二节 网络游戏研发分析
　　　　一、游戏研发环节 的子环节
　　　　二、游戏研发环节 的风险承担方式
　　　　三、游戏研发环节 的核心能力
　　　　四、网游市场拉动自主研发
　　　　五、网络游戏题材的变化
　　第三节 休闲网络游戏发展分析
　　　　一、休闲网游市场现状
　　　　二、休闲网游发展进入新阶段
　　　　三、休闲网游市场增长点分析
　　第四节 中国网游区域市场分析
　　　　一、北京网游产业发展分析
　　　　二、上海成为全国网游产业高地
　　　　三、深港合建动画基地发展分析
　　　　四、四川在中国网游中的地位
　　　　五、中国台湾少儿打网络游戏行为调查
　　　　六、广州网游动漫产业规范将出台

第六章 中国手机网络游戏市场分析
　　第一节 中国手机市场现状
　　　　一、2007年1-10月产量统计
　　　　二、中国手机产业带来的商机
　　　　三、国产手机厂商受困渠道高压
　　　　四、手机市场发展趋势分析
　　第二节 中国手机网游市场分析
　　　　一、手机游戏市场驱动力分析
　　　　二、中国手机网游发展现状
　　　　三、手机网游发展的价值
　　　　四、2007年手机网游排行分析
　　第三节 手机网游存在的问题分析
　　　　一、游戏内容缺乏特色
　　　　二、终端不统一
　　　　三、网络质量不稳定
　　　　四、上网费用高
　　　　五、手机游戏暗流潜动
　　第四节 手机网游发展前景分析
　　　　一、手机网游有望成为投资热点
　　　　二、手机网游不收费将成未来主流
　　　　三、手机网游将进入高速发展期
　　　　四、3G时代下手机网游产业链分析
　　　　五、2010年手机网游收入预测

第四部分 行业消费者分析
第七章 网络游戏用户分析
　　第一节 中国人口及收入情况
　　　　一、中国人口情况
　　　　二、消费者收入水平
　　　　三、居民消费价格指数
　　第二节 网络游戏消费者特点分析
　　　　一、网络游戏用户的羊群效应
　　　　二、我国网游玩家“三高”趋势
　　　　三、游戏设计与人类的基本欲望
　　　　四、网游玩家肯玩付费网游人数
　　第三节 2007中国网络游戏消费者调查
　　　　一、中国网络游戏玩家基本情况
　　　　二、中国网游用户的行为状况
　　　　三、中国网游用户的消费状况
　　　　四、中国网游用户的行为偏好

第五部分 行业竞争分析
第八章 网络游戏市场竞争分析
　　第一节 中国网游市场竞争现状
　　　　一、网游市场竞争日趋激烈
　　　　二、网游成互联网竞争焦点
　　　　三、网游并购大战一触即发
　　　　四、人才成了稀缺资源
　　第二节 中国网游市场竞争格局
　　　　一、网络游戏竞争出现混战
　　　　二、网游进入资本竞争时代
　　　　三、2007年国产网游称雄市场
　　　　四、网游竞争的市场导向分析
　　第三节 手机网游与PC网游的比较分析
　　　　一、用户量数据比较
　　　　二、市场规模和增长速度比较
　　　　三、普及性及娱乐性比较
　　　　四、用户群体分析比较
　　　　五、终端分析比较分析

第九章 网络游戏优势企业分析
　　第一节 盛大
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司网游之路
　　　　三、公司最新动态
　　　　四、公司财务分析
　　第二节 网易
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司网游的自主研发
　　　　三、2007年公司财务数据
　　第三节 第九城市
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　　　三、公司发展策略
　　第四节 金山
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　　　三、公司网游“淘金”战略
　　　　四、2007年公司财务数据
　　第五节 巨人网络
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司上市的影响
　　　　三、公司的未来走向
　　　　四、公司精品战略
　　第六节 网龙
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司财务数据
　　　　三、公司管理策略
　　第七节 完美时空
　　　　一、公司简介
　　　　二、主要游戏简介
　　　　三、公司经营情况
　　　　四、公司的优劣势分析
　　第八节 腾讯
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司动态
　　　　三、公司财务数据
　　第九节 久游网
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司上市之路的艰难
　　　　三、2008年公司发展策略

第六部分 行业趋势分析
第十章 网络游戏发展趋势及前景预测
　　第一节 未来网络游戏市场预测
　　　　一、网游虚拟财产保护任重道远
　　　　二、2008年亚洲网游市场规模预测
　　　　三、2010年我国网游市场规模预测
　　第二节 网络游戏发展趋势分析
　　　　一、“免费”将成主流
　　　　二、自主研发全面提速
　　　　三、网络游戏社区化
　　　　四、手机与IPTV游戏的机遇
　　第三节 网络游戏未来走向
　　　　一、网络游戏媒体化
　　　　二、企业终将采取“平台”战略
　　　　三、网游呈“泛娱乐化”趋势
　　　　四、网游2.0发展趋势
　　　　五、网络游戏走向时尚化

第七部分 行业策略分析
第十一章 网络游戏赢利模式及发展策略分析
　　第一节 网络游戏赢利模式分析
　　　　一、网络游戏的受益者分析
　　　　二、平台化运营模式的影响
　　　　三、网络游戏收费方式及统计
　　　　四、网络游戏广告发展分析
　　第二节 网络游戏盈利模式的变化
　　　　一、网络游戏向大片借东风
　　　　二、2007年免费模式超八成
　　　　三、巨人网络“征途模式”风行
　　第三节 网游营销策略分析
　　　　一、融合创新的互动商业艺术
　　　　二、网游专业渠道的出路
　　　　三、网游文化中的美女效应
　　　　四、网游的大众推广策略
　　第四节 网络游戏产品开发策略分析
　　　　一、认识网游产品
　　　　二、网游的产品组合与延伸
　　　　三、网游的生命周期
　　　　四、网络新游戏开发

第十二章 网络游戏市场投资分析
　　第一节 网络游戏投资环境分析
　　　　一、经济环境
　　　　二、政策环境
　　第二节 我国网络游戏产业的SWOT分析
　　　　一、优势
　　　　二、劣势
　　　　三、机会
　　　　四、威胁
　　第三节 网游行业投资机会分析
　　　　一、网游将成为传媒的进军领域
　　　　二、儿童虚拟世界营销前景广阔
　　　　三、网页游戏发展前景分析
　　　　四、教育游戏前景远大
　　第四节 [~中~智~林~]网络游戏的投资性分析
　　　　一、网络游戏产业赢利性
　　　　二、网络游戏的成长性
　　　　三、网络游戏的风险性
　　　　四、网络游戏的投资策略
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