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二、内容简介
　　茶叶市场研究咨询报告 2007年我国茶叶总产量将突破110万吨的大关，再度稳居世界产量第一的位置，但是茶叶出口方面无论哪种茶的出口均价都未进入世界前5名。所以，进一步提高茶叶出口单价，培育知名茶叶品牌，是我国茶行业实现突破的关键。2008年北京奥运会是茶叶行业千载难逢的历史机遇，是品牌、实力的展现平台。作为领跑中国茶叶出口销售的浙江茶商，应及时把握2008年的机会，宣传中国茶叶文化，打响中国茶叶品牌，把2008年奥运会作为一个打造品牌茶叶龙井茶的转折点，对龙井茶进行统一包装、统一经营，像世界著名茶品牌立顿一样，让浙江茶叶能连接奥运，走向世界。
　　近年来兴起的有机茶、绿色食品茶就是消费者的消费偏好。茶馆也成为茶叶消费和茶文化宣传的窗口，茶馆业的迅猛发展极大地带动了茶叶的消费，茶艺馆发展方兴未艾，对拉动茶叶消费、扩大市场显示出积极的意义。我国茶叶到了2010年，茶叶面积160万公顷，产量将达到135万吨，产值超过210亿元。茶叶深加工产品产值350亿元（包括茶饮料、茶食品、茶叶的提取物等），茶馆、茶文化等与茶相关的第三产业产值达200亿元。在茶叶加工方面，茶叶精制加工企业要全部通过QS质量认证，茶叶初制加工企业能够实现清洁化生产。在茶叶流通方面，改进现有茶叶批发市场交易方式，提高茶叶交易效率和交易水平。并且通过加大对茶叶龙头企业的扶持力度，努力提高茶叶企业在国内外市场的竞争力，并且通过发展品牌连锁经营和茶叶的电子商务等，来促进茶叶流通的现代化。
　　目前我国茶叶出口主要以原料茶为主，自主品牌少，而且茶叶企业实力不强，为了扩大我国茶叶在国际市场的份额，培育更广泛的茶叶市场，国家应改建立茶叶推广基金，在全球市场上推广中国茶，为茶叶企业开拓市场营造良好的经营环境，并且鼓励茶叶企业开拓市场，培育自主的茶叶品牌，提高企业的竞争力。“十一五”期间，要按照国际市场茶叶交易主要方式，建立茶叶拍卖市场，并制定相应的政策措施来支持茶叶拍卖市场的运作，为国内外茶叶企业搭建国际性的茶叶交易平台。茶叶作为21世纪朝阳产业，具有十分广泛的发展前景。作为世界茶叶原产地的中国，茶叶既是我国传统、优势的农产品，也是广大茶农脱贫奔小康的重要经济支柱。我国要实现由世界茶叶大国向世界茶叶强国的转变，离不开党和国家的重视、关心和支持。要加快茶产业的发展，关键是在产业政策的制定和实施。
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国茶叶流通协会、国民经济景气监测中心、中国茶叶信息以及国内外多种报刊杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国茶叶市场进行了分析研究。报告对我国茶叶行业的发展需求、市场竞争格局、细分市场以及行业主要产区发展等情况作了详细的分析，报告还重点研究了我国茶叶行业相关领域市场的发展状况，以及茶叶行业市场发展趋势和竞争格局。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为茶叶企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据。

第一部分 行业发展现状分析
第一章 茶叶概述
　　第一节 茶叶的分类与品种
　　　　一、茶叶的种类
　　　　二、茶叶的产地分布
　　　　三、有机茶的定义
　　第二节 中国茶叶市场特性
　　　　一、茶叶产品的多样性
　　　　二、商品茶价格的模糊性
　　　　三、市场通路的波动性
　　　　四、茶叶品牌的可塑性
　　　　五、包装茶的盈利性

第二章 国际茶叶市场发展分析
　　第一节 国际茶叶市场概况
　　　　一、世界茶叶的产地分布
　　　　二、世界茶叶市场现状
　　　　三、茶叶各主要消费国分析
　　　　四、2007年世界主要产茶国茶叶产销概况
　　　　五、世界茶叶市场发展新动向
　　　　六、世界重点国家茶叶市场分析
　　第二节 国际茶叶政策及标准状况
　　　　一、欧盟茶叶农药残留限量规定
　　　　二、2007年国际茶叶展发表《全球茶产业宣言》
　　　　三、主要国家茶叶及其制品标准
　　第三节 印度
　　　　一、印度主要茶叶公司概况
　　　　二、印度茶叶行业面临危机
　　　　三、印度茶业需要更新市场战略
　　第四节 肯尼亚
　　　　一、肯尼亚成为全球最大的茶叶出口国
　　　　二、肯尼亚茶叶不能增值的原因分析
　　　　三、肯尼亚茶叶出口面临国际竞争压力
　　第五节 日本
　　　　一、日本茶叶发展概况
　　　　二、日本茶叶市场呈三大特点
　　　　三、日本对茶叶的综合利用
　　第六节 美国
　　　　一、美国茶叶市场概况
　　　　二、美国茶叶进口标准
　　　　三、美国青睐中国绿茶和特种茶
　　第七节 俄罗斯
　　　　一、俄罗斯茶叶市场现状
　　　　二、俄罗斯进口茶叶市场面临重新洗牌
　　　　三、俄罗斯茶叶市场发展潜力巨大
　　第八节 英国
　　　　一、英国茶叶市场概况
　　　　二、英国茶叶进口情况

第三章 中国茶叶行业分析
　　第一节 中国茶叶行业概况
　　　　一、中国茶叶企业百强排名分析
　　　　二、2007年我国茶叶总产量分析
　　　　三、推动茶叶产业发展的因素
　　　　四、中国茶叶向电子商务发展分析
　　第二节 我国茶叶出口情况分析
　　　　一、我国茶叶出口情况
　　　　二、我国茶叶的出口竞争力分析
　　　　三、茶叶出口企业应对“农残之困”
　　　　四、我国茶叶出口趋势分析
　　　　五、我国茶叶主要出口市场展望
　　第三节 茶叶行业质量状况
　　　　一、我国无公害茶叶总体质量达到国家标准
　　　　二、控制茶叶农药残留提高茶叶质量
　　第四节 茶叶行业QS认证情况
　　　　一、茶叶QS认证的程序及相关标准
　　　　二、2007年起执行茶叶QS市场准入制度分析
　　　　三、QS认证牵动茶叶行业神经
　　　　四、茶叶QS认证市场反应分析
　　第五节 茶叶行业存在的问题
　　　　一、茶叶重产地轻品牌成发展瓶颈
　　　　二、茶叶品牌化程度低制约行业发展

第四章 精制茶制造工业经济运行分析
　　第一节 2007年精制茶制造业经济运行分析
　　　　一、2007年全国精制茶产量分析
　　　　二、2007年精制茶加工销售收入前十家企业
　　　　三、2007年精制茶加工主要经济指标分析
　　第二节 我国精制茶加工行业绩效分析
　　　　一、2007年行业产销情况
　　　　二、2007年行业规模
　　　　三、2007年行业盈利能力
　　　　四、2007年行业经营发展能力
　　　　五、2007年行业偿债能力

第五章 中国茶叶市场发展分析
　　第一节 中国茶叶市场发展概况
　　　　一、中国茶叶市场发展建议
　　　　二、中国茶叶市场潜力分析
　　　　三、我国茶叶批发市场发展现状分析
　　　　四、茶叶批发市场发展趋势
　　第二节 茶叶拍卖市场分析
　　　　一、我国建立茶叶拍卖市场的意义
　　　　二、茶叶拍卖市场十大关系分析
　　　　三、中国茶叶拍卖市场发展分析
　　第三节 茶叶市场的细分化
　　　　一、茶叶市场细分化的原则
　　　　二、茶叶市场细分化的标准
　　　　三、茶叶市场细分化策略的选择
　　第四节 茶叶市场的经营管理
　　　　一、茶叶市场经营决策标准
　　　　二、茶叶市场管理的原则
　　　　三、茶叶信息管理系统管理的原则

第六章 茶叶消费状况分析
　　第一节 国际市场茶叶消费状况
　　　　一、英国茶叶消费情况分析
　　　　二、法国茶叶消费情况分析
　　　　三、加拿大茶叶消费情况
　　第二节 中国茶叶消费状况
　　　　一、茶叶消费市场尚未成熟
　　　　二、北京茶叶市场消费调查分析
　　　　三、广州茶叶消费量分析
　　　　四、认牌购茶是茶叶消费新趋势
　　第三节 茶叶消费发展策略及趋势
　　　　一、茶叶消费新策略
　　　　二、我国茶叶消费市场发展方向

第二部分 行业细分市场发展分析
第七章 绿茶
　　第一节 中国绿茶市场发展状况
　　　　一、摩洛哥成为中国绿茶最大进口国
　　　　二、2007年绿茶产品质量合格率84%
　　　　三、2007年绿茶出口分析
　　第二节 婺源绿茶行业发展状况
　　　　一、婺源有机茶出口占据全国半壁江山
　　　　二、婺源绿茶己连续11年打破欧盟贸易关卡
　　　　三、婺源绿茶小包装首登欧盟市场
　　第三节 日照绿茶行业发展状况
　　　　一、日照绿茶产品概况
　　　　二、日照绿茶的优劣势分析
　　　　三、65家日照茶企抱团打天下
　　　　四、日照绿茶未来发展趋势

第八章 红茶
　　第一节 国际红茶行业发展概况
　　　　一、世界的四大名红茶
　　　　二、世界红茶产区分析
　　第二节 中国红茶市场发展分析
　　　　一、美国是中国红茶出口第一大市场
　　　　二、中国红茶品牌抢占国际市场分析
　　　　三、彩云红打造世界级红茶品牌
　　第三节 中国部分地区红茶发展状况
　　　　一、福建酝酿复兴中国红茶
　　　　二、安徽祁门红茶又添光彩

第九章 花茶
　　第一节 花茶市场发展概况
　　　　一、花茶介绍
　　　　二、花茶的未来发展方向
　　　　三、花茶产业发展趋势分析
　　第二节 茉莉花茶发展情况
　　　　一、我国茉莉花茶产销情况分析
　　　　二、茉莉花茶产业稳定发展的对策
　　　　三、广西横县茉莉花茶走俏市场
　　　　四、广西横县茉莉花茶产业分析

第十章 其他种类茶叶
　　第一节 乌龙茶
　　　　一、乌龙茶产区及品种分析
　　　　二、福建乌龙茶的品牌化之路分析
　　　　三、中国台湾乌龙茶的发展及其文化特色
　　第二节 普洱茶
　　　　一、普洱茶的分类
　　　　二、普洱茶市场走向
　　　　三、普洱茶需从投资品回归消费品
　　　　四、普洱茶产业化过程规避风险分析
　　　　五、普洱茶酝酿新一轮繁荣
　　第三节 白茶
　　　　一、安吉白茶的发展过程与对策
　　　　二、消费者心理与白茶品牌建设分析
　　　　三、白茶在美国的市场状况

第三部分 行业主要产区发展分析
第十一章 云南茶叶行业
　　第一节 云南茶叶行业总体状况
　　　　一、云南茶叶产业进入快速发展期
　　　　二、云南茶叶产业发展情况分析
　　　　三、2010年云南茶叶发展预测
　　第二节 红河州茶业状况
　　　　一、红河州茶叶向品牌市场稳步迈进
　　　　二、红河州茶叶产业情况分析
　　　　三、全力开创红河茶叶产业发展新局面
　　第三节 临沧茶业状况
　　　　一、临沧茶业亮点闪烁
　　　　二、2007年云南临沧茶叶产值分析
　　　　三、云南临沧拓宽茶叶生产空间
　　　　四、用临沧原生态文化打造茶叶产业品牌
　　第四节 德宏茶业状况
　　　　一、德宏是茶业的繁荣之地
　　　　二、云南省德宏扶持开发茶叶产业
　　　　三、德宏州茶叶市场专项整治分析
　　第五节 西双版纳茶业状况
　　　　一、西双版纳发展茶业唱响“普洱”品牌
　　　　二、西双版纳茶叶市场专项整治有序进行
　　　　三、“十一五”西双版纳茶业要打生态牌
　　　　四、2010年西双版纳茶叶总产量预测
　　第六节 昌宁茶业状况
　　　　一、2007年昌宁县抓茶叶生产思路清晰
　　　　二、昌宁推进茶业产业化经营
　　　　三、昌宁茶业实现较快发展
　　　　四、昌宁县提升茶叶产业策略

第十二章 福建茶叶行业分析
　　第一节 福建茶叶行业发展概况
　　　　一、福建省茶叶行业自律公约
　　　　二、2007年福建茶业八大指标全国第一
　　　　三、福建名优茶是最具竞争优势的名茶
　　　　四、福建将实施茶叶强省规划
　　第二节 安溪茶叶行业
　　　　一、安溪茶叶市场概况
　　　　二、安溪茶叶发展前景分析
　　第三节 福建其他地区茶叶行业发展分析
　　　　一、泉州茶业发展分析
　　　　二、武夷岩茶的发展现状分析

第十三章 浙江茶叶行业分析
　　第一节 浙江茶叶行业发展概况
　　　　一、浙江茶叶产业化经营发展现状与展望
　　　　二、我国茶叶首张欧盟通行证落户浙江绍兴
　　　　三、2008年奥运是浙江茶叶的大好商机
　　第二节 宁波茶叶发展情况
　　　　一、宁波茶叶找到国际新买家
　　　　二、宁波茶叶出口受欧盟新农残标准影响
　　第三节 丽水茶叶行业综述
　　　　一、浙江丽水茶叶产业发展概况
　　　　二、丽水茶叶市场竞争力分析
　　　　三、提高丽水茶叶产业竞争力的对策
　　第四节 浙江其他部分地区茶叶行业
　　　　一、杭州西湖茶叶市场将异地扩建
　　　　二、浙江新昌“十一五”茶叶产业发展规划
　　　　三、温州市茶叶产业“十一五”发展规划

第十四章 湖南茶叶行业分析
　　第一节 湖南茶叶行业发展概况
　　　　一、湖南省茶叶产业发展分析
　　　　二、湖南打造湘茶核心竞争力
　　　　三、2007年湖南开展茶叶市场整顿
　　　　四、“十一五”期间湖南省茶叶总产值预测
　　第二节 湖南部分地区茶叶行业
　　　　一、湖南桃源茶叶生产现状及发展对策
　　　　二、湘西古丈茶叶产销两旺再创新高
　　　　三、湖南安化晋丰厚花卷茶“金花”闪耀
　　　　四、湖南桃江县大力推动茶业发展
　　　　五、湖南加快益阳茶叶产业发展

第十五章 其他部分省市茶叶行业
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