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二、内容简介
　　市场现状 近年来，我国调味品业表现出强劲发展势头，成为食品行业中增幅最快的门类之一。调味品市场风起云涌，市场的需求也在发生着重大的变化。2003年380亿元，2004年590亿元，2005年880亿元，2006年销售额冲破千亿元大关……
　　市场竞争 中国调味品著名品牌企业50强的形成，无疑证实了我国传统食品工业在争创“中国驰名商标”、实施现代营销策略上迈出关键一步，也说明全国调味品行业为入世后未来市场的开拓，以及参与国际市场竞争正积极努力做好经营和技术上的准备。从世界发展水平、企业规模和品牌名气来讲，中国调味品在全球市场尚未占据一个重要位置。作为调味品消费大国和生产大国，不能说不是一个缺憾。虽然目前个别企业已达到世界先进水平，但从整体生产和消费水平看，国内企业还未达到应有的档次，这也同时意味着调味品还存在相当大的发展空间……
　　市场趋势 多年以来，我国的调味品市场一直保持着低价低档的产品形象，几毛钱一袋的酱油、醋，一个家庭要用上十天半个月。随着复合调味品的出现，新品价格在逐渐走高，品种在不断细化，满足了消费者各种不同的调味需求，同时企业也找到新的赢利方向。因此复合型调味品的出现是行业进步的标志。从目前来看，复合型调味品的开发逐渐呈现出以下风向：一、强化功能型调味品。这一类产品正在由认知发展到迅速普及，如铁强化酱油、加碘、加锌、加钙的复合营养盐，与传统调料品相比，它们虽然是初级的复合型调料……
　　上 卷
　　《2008年中国调味品市场研究预测报告》（白金版）
　　《2008年中国调味品市场研究预测报告》上卷为您对2007年调味品市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国调味品行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2007中国调味品市场现状及行业运行有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2008年中国调味品市场研究预测报告》（白金版） 1章——10章……

第一部分 市场现状
第一章 中国调味品市场现状分析
　　1．1市场现状
　　　　1．1．1市场规模
　　　　1．1．2行业成长性
　　　　1．1．3生产企业
　　　　1．1．4行业优势
　　1．22007年中国调味品制造业运行数据/分析
　　　　1．2．12007中国调味品产值规模变化/趋势分析
　　　　1．2．22007中国调味品资产规模变化/趋势分析
　　　　1．2．32007年中国调味品行业销售规模变化/趋势分析
　　　　1．2．42007年中国调味品业成本变化/趋势分析
　　　　1．2．52007年中国调味品利润变化/趋势分析
　　　　1．2．62007年中国调味品业企业规模变化/趋势分析

第二章 中国酱油市场分析
　　2．1酱油市场特点
　　2．2酱油生产情况
　　2．3酱油区域市场
　　2．4酱油对外贸易
　　2．5酱油竞争力分析
　　2．6广式酱油市场分析
　　　　2．6．1市场规模
　　　　2．6．2知名品牌
　　　　2．6．3独特风味
　　　　2．6．4优势分析
　　2．7酱油国际市场
　　　　2．7．1各地区市场分析
　　　　2．7．2国际品牌分析
　　2．8酱油产量统计
　　2．9酱油优势品牌
　　　　2．9．1海天酱油——佛山市海天调味品有限公司
　　　　　　2．9．1．1企业介绍
　　　　　　2．9．1．2经营状况/品牌分析
　　　　2．9．2加加酱油——加加酱业（长沙）有限公司
　　　　　　2．9．2．1企业介绍
　　　　　　2．9．2．2经营状况/品牌分析
　　　　2．9．3 李锦记酱油——李锦记（新会）食品有限公司
　　　　　　2．9．3．1企业介绍
　　　　　　2．9．3．2经营状况/品牌分析

第三章 中国食醋市场分析
　　3．1食醋市场规模
　　3．2食醋主要产地
　　3．3食醋产业发展
　　　　3．3．1地域性限制
　　　　3．3．2市场竞争
　　　　3．3．3技术科研
　　　　3．3．4品牌打造
　　　　3．3．5行业规模
　　3．4食醋对外贸易
　　　　3．4．1进口情况分析
　　　　3．4．2出口情况分析
　　3．5优势品牌
　　　　3．5．1恒顺醋业
　　　　　　3．5．1．1公司介绍
　　　　　　3．5．1．2经营状况
　　　　3．5．2山西水塔老陈醋公司
　　　　　　3．5．2．1公司介绍
　　　　　　3．5．2．2产地保护

第四章 中国味精市场
　　4．1市场规模
　　4．2对外贸易
　　4．3味精产量统计
　　4．4销售排名
　　4．5味精安全性分析
　　4．6技术趋势
　　　　4．6．1技术进展
　　　　4．6．2技术差距
　　　　4．6．3发展方向
　　4．7优势品牌
　　　　4．7．1莲花味精——河南省莲花味精集团有限公司
　　　　　　4．7．1．1企业介绍
　　　　　　4．7．1．2经营状况

第五章 鸡精市场分析
　　5．1市场规模
　　5．2市场需求
　　5．3市场背景
　　5．4区域市场
　　5．5鸡精行业SWOT分析
　　　　5．5．1竞争对手分析
　　　　5．5．2优势劣势与威胁机会分析
　　5．6鸡精消费者分析
　　5．6 ．1购买偏好
　　5．6 ．2广告认知途径
　　5．6 ．3促销认同分析
　　5．7优势品牌/企业
　　　　5．7．1豪吉鸡精——豪吉集团
　　　　5．7．2太太乐鸡精——海太太乐调味食品有限公司

第六章 番茄酱市场分析
　　6．1产业发展
　　6．2市场地位
　　6．3对外贸易
　　6．4加工企业
　　6．5原料供应
　　6．6国际市场
　　6．7竞争优势
　　6．8面临挑战

第七章 胡椒市场分析
　　7．1市场现状
　　7．2市场地位
　　7．3市场需求
　　7．4国际市场
　　7．5我国胡椒国际竞争力
　　7．62007年胡椒产销分析
　　　　7．6．1国际产量
　　　　7．6．2国际胡椒共同体库存
　　　　7．6．3海南胡椒的生产状况
　　　　7．6．4海南胡椒产业结构的新变化
　　　　7．6．5国际胡椒产销预测

第八章 酱菜和酱类市场分析
　　8．1国外调味酱市场分析与预测
　　8．2我国酱菜市场状况
　　8．3酱菜包装市场分析
　　8．4辣椒酱市场分析
　　8．5鱼子酱市场分析

第九章 调味品区域市场分析
　　9．1北京市场
　　9．2上海市场
　　9．3广东市场
　　9．4杭州市场
　　9．5江苏市场

第十章 中国调味品包装市场
　　10．1中国调味品包装现状分析
　　10．2调味品包装主要形式分析
　　下 卷
　　《2008年中国调味品市场研究预测报告》（白金版）
　　《2008年中国调味品市场研究预测报告》下卷为您对2007年调味品市场营销、市场竞争格局、行业环境、未来趋势等进行了深度解构分析，让您对2008中国调味品市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2008年中国调味品市场研究预测报告》（白金版） 11章——21章……

第二部分 市场营销
第十一章 中国调味品消费市场
　　11．1调味品消费现状分析
　　11．2调味品品牌对消费市场影响
　　11．3调味品广告促销对消费市场影响
　　11．4调味品定价对消费市场影响

第十二章 调味品消费者分析
　　12．1中国居民调味品消费状况
　　12．1 ．12002-2006年中国人均食品费用支出及变化分析
　　12．1 ．2中国居民饮食结构衍变
　　12．1 ．3中国居民食品需求发展趋势
　　12．2消费者行为分析
　　　　12．2．1消费者细分
　　　　12．2．2城市消费者渠道选择
　　　　12．2．3消费者购买调味品心理
　　　　12．2．4调味品选择偏好度分析
　　　　12．2．5重点调味品消费市场调查

第十三章 调味品销售渠道分析
　　13．1传统调味品销售渠道——经销商分析
　　　　13．1．1转型的必要性
　　　　13．1．2转型的技巧
　　　　13．1．3向何处转型
　　　　13．1．4怎么转型
　　　　13．1．5企业的定位
　　13．2渠道售点定位分析—上海太太乐渠道研究
　　　　13．2．1餐饮渠道的售点细分和定位
　　　　13．2．2零售渠道的售点细分和定位
　　13．3酱醋行业营销渠道分析
　　　　13．3．1酱醋酿造行业营销渠道概述
　　　　13．3．2酱醋酿造行业营销渠道的现状及问题分析
　　　　13．3．3酱醋酿造行业营销渠道存在问题的对策
　　13．4营销案例分析
　　　　13．4．1失败的案例——北京味高食品有限公司
　　　　13．4．2成功案例——加加油等小企业

第十四章 调味品区域市场营销
第三部分 市场竞争
第十五章 中国调味品市场竞争状况
　　15．1调味品战略集群分析
　　　　15．1．1中国调味品企业排名
　　　　15．1．2中国不同类别调味品十强企业排名
　　15．2调味品市场竞争格局
　　　　15．2．1从口味竞争到品牌竞争
　　　　15．2．2外资并购使得市场竞争白热化
　　15．3调味品企业如何应对洋企业的入侵

第十六章 中国调味品业面临的危机及解决对策
　　16．1调味品企业面临的危机及出路—福建企业重点分析
　　　　16．1．1调味品企业存在的问题
　　　　16．1．2调味品企业的出路
　　　　16．1．3福建食品企业危机解析及解决方案
　　16．2海天酱油危机后的解决对策
　　16．3亨氏苏丹红事件的危机公关

第四部分 行业环境
第十七章 中国调味品市场政策环境
　　17．1中国调味品行业相关政策环境分析
　　　　17．1．1食品产业政策
　　　　17．1．2调味品行业新标准
　　　　17．1．3进口食品管理相关政策
　　17．2“苏丹红”事件对我国调味品行业的影响
　　　　17．2．1“苏丹红”事件的发生对我国调味品市场发展提出的几个问题
　　　　17．2．2“苏丹红”事件给我国调味品行业带来的机会
　　　　17．2．3“苏丹红”事件后各主要调味品市场分析
　　17．3WTO对中国调味品市场的影响
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　　　　17．3．2入世后我国调味品行业利弊分析
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　　　　17．3．4加入WTO后“洋”调味品企业的进攻策略

第十八章 中国调味品加工业技术环境分析
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