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二、内容简介
第一章 研究概述
　　　　一、研究目的
　　　　二、研究范围
　　　　三、研究区域
　　　　四、数据来源及研究方法
　　　　五、市场竞争力指标体系

第二章 2006—2007年全球羽毛球拍市场发展概述
　　第一节 国外羽毛球市场现状
　　　　一、国际羽毛球拍主要品牌格局
　　　　　　1、羽毛球知名品牌之YONEX（尤尼克斯）
　　　　　　2、羽毛球知名品牌之RSL（亚狮龙）
　　　　　　3、羽毛球知名品牌之VICTOR（胜利）
　　　　　　4、羽毛球知名品牌之BABOLAT（百保力）
　　　　　　5、羽毛球知名品牌之oliver（奥利弗）
　　　　　　6、羽毛球知名品牌之Kason（凯胜）
　　　　　　7、羽毛球知名品牌之TACTIC（泰迪）
　　　　　　8、羽毛球知名品牌之SOTX（索牌）
　　　　　　9、羽毛球知名品牌之PROACE（波若亚士）
　　　　　　10、羽毛球知名品牌之BONNY（波力）
　　　　二、国际品牌发展趋势
　　　　三、销售渠道现状
　　第二节 国外羽毛球拍消费市场特点
　　　　一、全球体育用品市场总体格局
　　　　二、世界各国羽毛球拍消费现状分析
　　　　　　1、欧洲地区
　　　　　　1）俄罗斯市场
　　　　　　2）乌克兰市场
　　　　　　3）德国市场
　　　　　　4）丹麦市场
　　　　　　2、美洲地区
　　　　　　1）美国市场
　　　　　　2）哥斯达黎加市场
　　　　　　3）墨西哥市场
　　　　　　3、亚洲地区
　　　　　　1）沙特阿拉伯市场
　　　　　　2）中国市场
　　　　　　3）日本市场
　　第三节 国外羽毛球拍市场需求状况分析
　　　　一、羽毛球拍强国日本的情况
　　　　二、印度尼西亚
　　　　三、印度
　　　　四、新加坡

第三章 2006—2007年中国羽毛球拍市场供需监测分析
　　第一节 需求分析
　　　　一、全国市场容量
　　　　二、国际市场容量
　　　　三、产品需求
　　　　四、价格需求
　　　　五、渠道需求
　　　　六、购买需求
　　第二节 供给分析
　　　　一、产品供给
　　　　二、价格供给
　　　　三、渠道供给
　　　　四、促销供给
　　第三节 市场特征分析
　　　　一、产品特征
　　　　二、价格特征
　　　　三、渠道特征
　　　　四、购买特征

第四章 2006—2007年中国羽毛球拍市场结构特征分析
　　第一节 产品市场结构
　　　　一、高中低价位的市场结构
　　　　二、高中低价位的产品所用材料
　　第二节 品牌市场结构
　　　　一、世界羽毛球拍品牌
　　　　二、国内羽毛球拍品牌
　　　　三、各个品牌的赞助对比
　　第三节 区域市场结构
　　　　一、三级市场结构
　　　　二、一线城市市场趋势
　　　　三、二线城市市场趋势
　　　　四、经济不发达的市场趋势
　　第四节 渠道市场结构

第五章 中国羽毛球拍进出口分析
　　第一节 中国羽毛球拍进口总量特征
　　　　一、中国羽毛球拍进口总量的波动特征
　　　　二、中国羽毛球拍进口国家分布特征
　　　　三、中国羽毛球拍主流产品进口特征
　　第二节 中国羽毛球拍出口总量特征
　　　　一、中国羽毛球拍出口总量的波动特征
　　　　二、中国羽毛球拍出口国家分布特征
　　　　三、中国羽毛球拍主流产品出口特征
　　第三节 影响中国羽毛球拍进出口的主要因素
　　　　一、影响中国羽毛球拍进出口的正面因素
　　　　二、影响中国羽毛球拍进出口的负面因素
　　第四节 2008～2010年中国羽毛球拍进出口预测方案汇总
　　　　一、影响中国羽毛球拍进出口总量的变量选择
　　　　二、中国羽毛球拍进出口总量预测思路的确立与方法介绍
　　　　三、数量模型的建立与计量检验
　　　　四、2008～2010年中国羽毛球拍预测方案汇总
　　　　五、预测结果的修正与补充说明

第六章 2006—2007年中国羽毛球拍市场竞争格局与厂商市场竞争力评价
　　第一节 中国羽毛球拍市场竞争格局现状
　　第二节 主力厂商市场竞争力评价－YONEX
　　　　一、YONEX发展简介
　　　　二、20062007年YONEX经营业绩
　　　　三、YONEX产品竞争力
　　　　四、YONEX价格竞争力
　　　　五、YONEX渠道竞争力
　　　　六、YONEX销售竞争力
　　　　七、YONEX服务竞争力
　　　　八、YONEX品牌竞争力
　　第三节 主力厂商市场竞争力评价－富康体育用品
　　　　一、富康体育用品发展简介
　　　　二、20062007年富康体育用品经营业绩
　　　　三、富康体育用品产品竞争力
　　　　四、富康体育用品价格竞争力
　　　　五、富康体育用品渠道竞争力
　　　　六、富康体育用品销售竞争力
　　　　七、富康体育用品服务竞争力
　　　　八、富康体育用品品牌竞争力
　　第四节 主力厂商市场竞争力评价－石狮凯胜体育用品有限公司
　　　　一、石狮凯胜体育用品有限公司发展简介
　　　　二、20062007年石狮凯胜体育用品有限公司经营业绩
　　　　三、石狮凯胜体育用品有限公司产品竞争力
　　　　四、石狮凯胜体育用品有限公司价格竞争力
　　　　五、石狮凯胜体育用品有限公司渠道竞争力
　　　　六、石狮凯胜体育用品有限公司销售竞争力
　　　　七、石狮凯胜体育用品有限公司服务竞争力
　　　　八、石狮凯胜体育用品有限公司品牌竞争力
　　第五节 主力厂商市场竞争力评价－运动
　　　　一、运动100发展简介
　　　　二、20062007年运动100经营业绩
　　　　三、运动100产品竞争力
　　　　四、运动100价格竞争力
　　　　五、运动100渠道竞争力
　　　　六、运动100销售竞争力
　　　　七、运动100服务竞争力
　　　　八、运动100品牌竞争力
　　第六节 主力厂商市场竞争力评价－胜利羽毛球拍
　　　　一、胜利羽毛球拍发展简介
　　　　二、20062007年胜利羽毛球拍经营业绩
　　　　利羽毛球拍产品竞争力
　　　　四、胜利羽毛球拍价格竞争力
　　　　五、胜利羽毛球拍渠道竞争力
　　　　六、胜利羽毛球拍销售竞争力
　　　　七、胜利羽毛球拍服务竞争力
　　　　八、胜利羽毛球拍品牌竞争力

第七章 影响20072010年中国羽毛球拍市场发展因素
　　第一节 有利因素分析
　　　　一、高速增长的中国经济
　　　　二、中国居民纯收入增长
　　　　三、世界级的体育盛事
　　　　四、居民体育意识增强，羽毛球运动比其他运动普及率高
　　　　五、羽毛球运动的先天优势
　　第二节 不利因素分析
　　　　一、羽毛球场馆收费太贵
　　　　二、群众体育意识还需要培育
　　　　三、其他体育活动的替代作用
　　　　四、地区经济发展不平衡的制约
　　　　五、其他消费制约居民放手进行体育消费
　　　　六、电脑游戏吸引了很多青少年

第八章 20082010年中国羽毛球拍市场发展前景预测
　　第一节 市场规模预测分析
　　第二节 市场结构预测分析
　　　　一、产品市场结构趋势
　　　　二、渠道市场结构趋势

第九章 20082010年中国羽毛球拍市场趋势预测研究
　　第一节 产品发展趋势
　　　　一、科技含量
　　　　二、材料方面
　　第二节 价格变化趋势
　　第三节 渠道发展趋势
　　第四节 用户需求趋势
　　第五节 服务发展趋势

第十章 20082010年中国羽毛球拍市场投资策略建议
　　第一节 产品策略建议
　　第二节 价格策略建议
　　第三节 渠道策略建议
　　第四节 促销策略建议
　　第五节 中智~林 品牌策略建议
　　　　一、品牌要有内涵要有质量技术作基础
　　　　二、塑造名牌要有长期战略
　　　　三、广告与代言人很重要
　　　　四、用与消费者感情的活动宣传品牌
　　　　五、上官乡政府推动创品牌
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