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二、内容简介
　　中国乳业持续保持较高的增长速度，目前仍然是中国食品业中成长性最好的产业之一，也是世界乳业增长最快的地区之一，整个行业经营状况逐年好转。行业发展面临着机遇、挑战，处于高速发展的转型期，整个供应链上都蕴涵着大量投资的机会。尤其是中国乳业巨大的市场空间，使之成为最具投资价值的产业之一。《中国奶业投资报告》是BOABC和东方信得投资咨询公司组织国内奶业资深专家和投资咨询师共同完成。报告采用国家统计局、国家信息中心，中国乳制品工业协会、中国奶业协会、国家海关总署等权威机构及其他相关正当信息来源渠道的数据，结合两家公司长期深入跟踪和实地调研的资料，通过价值链分析、SWOT、KSF、竞争分析工具对中国乳业的投资价值、投资方向、投资方式以及投资风险进行分析和评估，并提出相应的投资建议，是国内外关注中国奶业的产业投资人、战略投资者、财务投资者不可多得的专项研究报告，也是乳业及相关产业巨头、研究机构、投资银行、基金、证券机构了解目前中国乳业行业发展动态，把握发展趋势和投资机会的重要决策依据之一。

第一篇 中国奶业主要经济特性分析
第一章 奶牛养殖业分析
　　第一节 中国原料奶市场总体分析
　　　　一、奶牛存栏
　　　　二、奶牛单产
　　　　三、牛奶产量
　　第二节 原料奶生产的区域分布特征
　　　　一、中国原料奶生产的主要省区分布
　　　　二、奶源主产区的市场份额
　　　　三、奶源生产优势区域规划
　　　　四、原料奶生产向非传统产区的延伸
　　第三节 原料奶生产的组织经营模式分析
　　　　一、散养
　　　　二、奶牛养殖小区
　　　　三、现代化牧场
　　　　四、不同组织经营模式下投入产出比较
　　第四节 奶牛养殖业与种植业及其他养殖业的投入产出比较分析
　　　　一、牛奶与其他农产品、畜产品和水产品的人均占有水平比较分析
　　　　二、奶牛养殖业与种植业及其他养殖业的投入产出比较分析
　　第五节 奶牛养殖业投资分析
　　　　一、投资来源
　　　　二、投资规模
　　第六节 影响中国奶牛养殖业发展的关键因素分析
　　　　一、政策因素
　　　　二、其他因素
　　第七节 未来5~15年中国奶牛养殖业发展趋势分析

第二章 乳品加工业分析
　　第一节 中国乳品分类及构成分析
　　　　一、国内乳制品的分类
　　　　二、国内乳品的构成
　　第二节 乳品加工企业数量与相对规模分析
　　　　一、国内乳品加工企业数量及其地区分布
　　　　二、国内规模企业的划分标准
　　　　三、不同规模类型企业的地区分布
　　第三节 中国乳品行业增长水平及其生命周期特征分析
　　　　一、乳品行业增长形势分析
　　　　二、乳品行业生命周期特征分析
　　第四节 乳品行业进入与退出壁垒分析
　　　　一、资本壁垒
　　　　二、技术壁垒
　　　　三、政策壁垒
　　第五节 乳品生产工艺革新及推出新产品及技术变革速度
　　　　一、乳品生产工艺的标准化与新产品及技术变革的滞后
　　　　二、影响新产品及技术变革滞后的关键因素分析
　　第七节 目前乳制品特征分析
　　　　一、高度标准化与同质化
　　　　二、产品包装标识有待规范
　　第八节 目前乳品企业生产能力利用率分析
　　　　一、目前乳品企业生产能力利用效率现状分析
　　　　二、影响乳品企业生产能力利用率的关键因素分析
　　第九节 行业资本运营与赢利水平分析
　　　　一、资本投资现状
　　　　二、行业总体赢利水平分析
　　　　三、不同规模乳品企业赢利水平比较分析
　　　　四、不同经济类型乳品企业赢利水平比较分析
　　第十节 影响中国乳制品行业发展的关键因素分析
　　　　一、政策因素
　　　　二、其他因素
　　第十一节 未来5-15年中国乳品加工业发展趋势分析

第三章 乳品市场分析
　　第一节 乳品市场相关经济环境分析
　　　　一、国内总体经济形势分析
　　　　二、国内食品工业发展态势
　　第二节 市场总规模分析
　　第三节 不同区域市场规模及增长水平分析
　　　　一、华北市场
　　　　二、东北市场
　　　　三、华东市场
　　　　四、中南市场
　　　　五、西南市场
　　　　六、西北市场
　　第四节 乳制品细分市场增长水平分析
　　　　一、鲜奶
　　　　二、酸奶
　　　　三、奶粉
　　　　四、奶酪
　　　　五、黄油
　　　　六、乳饮料
　　　　七、冰淇淋
　　　　八、学生奶
　　第五节 乳品进出口贸易分析
　　　　一、乳品贸易总体分析
　　　　二、进口贸易
　　　　三、出口贸易
　　第六节 乳品分销渠道分析
　　　　一、传统渠道模式
　　　　二、现代渠道模式
　　第七节 乳品营销策略分析
　　　　一、价格竞争策略与规模经济
　　　　二、乳品营销的创新
　　第八节 乳品行业市场竞争分析
　　　　一、行业竞争压力分析
　　　　二、行业竞争格局分析
　　　　三、行业竞争角逐的地域范围分析
　　　　四、行业竞争发展趋势分析
　　第九节 影响中国乳制品加工业发展的关键因素分析
　　　　一、政策因素
　　　　二、其他因素
　　第十节 未来5~15年中国乳品市场增长趋势分析

第四章 乳品消费分析
　　第一节 乳品消费需求总体分析
　　　　一、消费结构
　　　　二、消费品种
　　　　三、人均消费水平
　　第二节 乳品消费需求特点分析
　　　　一、消费动机
　　　　二、消费习惯
　　　　三、消费族群的变化
　　　　四、营销策略对消费的影响
　　第三节 影响乳品消费的关键因素分析
　　　　一、抑制因素
　　　　二、驱动因素
　　第四节 未来5~15年中国乳品消费需求变化趋势分析

第五章 前10家领先乳品企业分析
　　第一节 前10家领先乳品企业总体分析
　　　　一、原料奶处理规模
　　　　二、市场份额
　　　　三、企业品牌价值
　　　　四、技术技能
　　　　五、质量与产品性能
　　　　六、新产品革新能力
　　　　七、经销商网络与分销能力
　　　　八、财务资源与赢利能力
　　　　九、相对成本地位
　　　　十、危机管理能力
　　第二节 前10家领先乳品企业个案分析
　　　　一、伊利集团
　　　　二、蒙牛集团
　　　　三、三鹿集团
　　　　四、光明乳业
　　　　五、完达山乳业
　　　　六、三元乳业
　　　　七、银桥乳业
　　　　八、新希望乳业
　　　　九、雀巢（中国）乳业
　　　　十、多美滋

第二篇 投资分析
第六章 投资机会分析
　　第一节 产业链各主要环节成熟度分析
　　第二节 产业链各环节利润分配分析
　　第三节 产业链各环节竞争力分析
　　第四节 产业链中投资机会对比分析

第七章 乳业投资路径建议
　　第一节 国内企业投资情况分析（案例分析）
　　　　一、投资情况
　　　　二、经验情况
　　　　三、投资特点分析
　　第二节 外商乳品投资情况分析（案例分析）
　　　　一、投资情况
　　　　二、经验情况
　　　　三、投资特点分析
　　第三节 最优投资路径设计
　　　　一、投资对象
　　　　二、投资模式
　　　　三、预期财务状况分析
　　　　四、风险资本退出方式

第八章 投资风险及对策
　　第一节 市场风险
　　第二节 政策风险
　　第三节 中:智:林:　其他风险
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