
	2006-2007中国数码相机市场发展趋势研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2006-2007中国数码相机市场发展趋势研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2006-2007中国数码相机市场发展趋势研究报告

	报告编号：
	023AA21　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：12300 元　　纸介＋电子版：12800 元

	优惠价：
	电子版：11070 元　　纸介＋电子版：11370 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2006-2007中国数码相机市场发展趋势研究报告》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《2006-2007中国数码相机市场发展趋势研究报告》作者市场及市场营销研究课题组
　　《2006-2007中国数码相机市场发展趋势研究报告》优势根据客户要求增加指定内容
　　《2006-2007中国数码相机市场发展趋势研究报告》提示
　　数码照相机（Digital Camera），简称数码相机，是一种利用电子传感器把光学影像转换成电子数据的照相机。与普通照相机在胶卷上靠溴化银的化学变化来记录图像的原理不同，数码相机的传感器是一种光感应式的电荷耦合器件（CCD）或互补性氧化金属半导体（CMOS）。在图像传输到电脑以前，通常会先储存在数码存储设备中。照相机自1839年由法国人发明以来，己经走过了将近200年的发展道路。在这200年里，照相机走过了从黑白到彩色，从纯光学、机械架构演变为光学、机械、电子三位一体，从传统银盐胶片发展到今天的以数字存储器作为记录媒介。数码相机的出现正式标志着相机产业向数字化新纪元的跨越式发展，人们的影像生活也由此得到了彻底改变。2007年，中国影像市场的发展势头将得以延续，其中数码影像各大品牌不断推出新品，产品种类继续增多，价格持续下降，刺激数码影像市场持续增长。此外，中国现已成为世界最大的照相器材生产国，照相机年产量近亿架，居世界首位。2007中国数码相机的市场容量已经达到1000万，占全球份额的1/4。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
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