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二、内容简介
　　从全球市场来看，截至2007年，全球手机销量达到11.7亿部以上，依然保持着近20%的增速。全球移动通信市场在3G利好以及手机产品持续创新和价格下降等因素推动下，保持持续增长。尽管有苹果手机强势进入竞争，从全球手机供方厂商品牌竞争来看，厂商竞争格局基本上没有太大的变化，而且主力厂商市场市场份额有所放大，市场集中度进一步提高。
　　随着3G网络的进一步完善与建设扩张，全球3G用户队伍快速发展壮大，但到2007年底，GSM用户仍占主体。同时，随着3G技术、标准以及市场的进一步发展，全球3G手机终端销量高速增长，WCDMA 3G手机已经步入快速发展阶段。
　　从中国市场来看，手机市场需求中换机需求开始主导了市场增长，市场销售规模持续提高。从供给竞争情况来看，中国市场集中度快速提升，品牌竞争进入新阶段。手机产品平均价格趋于稳定，不同厂商品牌产品价格有两极分化的趋势。从手机销售渠道来看，复合渠道模式成为主流，分销、直供、定制逐渐向着鼎力之势发展。
　　在全球3G手机快速增长的背景下，随着中国3G网络的建设逐渐进行，到2007年中国信产部门将三大3G标准正式颁布出来，预计未来的2008年奥运会后有望迎来3G牌照的发出，3G手机市场快速启动在即。从手机应用角度来看，手机电视以及手邮邮件等业务推动产品市场和用户规模快速增长。
　　总体看，未来5年中国手机市场进入新一轮快速成长期。预计未来几年中，手机市场品牌竞争进入相持阶段。国产手机盈利能力提升，发展进入拐点。多样化产品竞争结构，引领手机市场发展趋势。彩屏手机突破92%临界点，照相手机突破75%临界点，音乐手机宜丰75%临界点。而未来在3G正式启动以后，市场有望获得快速增长的最佳动力。
　　1.1 研究范围及定义
　　1.2 研究方法
　　二、全球手机市场发展概要分析
　　2.1 市场规模与特点
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　　六、未来5年（2008－2012）中国手机市场预测
　　6.1 2008－2012年中国手机市场趋势
　　6.1.1 市场：竞争环境日趋恶化，市场竞争必将升级
　　6.1.2 产品：时尚设计和功能创新仍是产品发展的主要方向
　　6.1.3 渠道：分销与直供模式主导手机渠道发展，扁平、规模和品牌化是渠道胜出的优势
　　6.1.4 价格：平均价格下降趋于稳定，低端产品份额仍将扩大
　　6.1.5 需求：换机需求主导市场发展，催生细分市场及精确营销的差异化策略
　　6.2 2008－2012年中国手机市场规模预测
　　6.2.1 用户规模预测
　　6.2.2 销量规模预测
　　6.3 2008－2012年中国手机市场结构预测
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