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二、内容简介
　　2007年，笔记本电脑超越台式电脑，成为个人电脑市场上新的主宰，笔记本电脑取代台式机的趋势越来越明显。笔记本普及潮的提前到来，加快了笔记本市场向成熟期迈进的步伐。巨大的商机使得笔记本电脑市场竞争空前激烈。随着产品日益同质化、价格趋于透明以及消费者日渐理性，能否深刻理解和把握目标消费群需求、树立深入人心的品牌形象成为笔记本电脑厂商竞争制胜的关键。 面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2007－2008年中国笔记本电脑品牌竞争力研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国笔记本电脑市场发展脉动、深入了解笔记本电脑市场品牌制胜的精要。 深入分析强势品牌竞争力的驱动因素，从品牌定位、品牌管理、品牌推广等方面总结成功品牌的模式与经验。 精炼主要品牌2007年竞争表现，从品牌领导力、品牌市场力、品牌忠诚力、品牌创新力、品牌生命力等多个维度总结笔记本电脑品牌成败得失，评点成功要素。 对未来提高品牌竞争力的对策建议，凭借顾问对中国笔记本电脑市场的深刻理解，提出有针对性、操作性强的建议。
　　主要结论
　　重要发现
　　一、笔记本电脑市场现状与趋势
　　（一） 现状
　　（二） 趋势
　　二、笔记本电脑企业品牌现状
　　（一） 品牌定位
　　（二） 品牌管理
　　（三） 品牌推广
　　三、笔记本电脑企业品牌竞争力评价
　　（一） 评价指标体系
　　（二） 评价结果
　　（三） 主力厂商品牌竞争力点评
　　（四） 品牌特点
　　四、笔记本电脑产品品牌现状
　　（一） 品牌定位
　　（二） 品牌管理
　　（三） 品牌推广
　　五、笔记本电脑产品品牌竞争力评价
　　（一） 评价指标体系
　　（二） 评价结果
　　（三） 主流产品品牌竞争力点评
　　（四） 品牌特点
　　六、品牌竞争力发展趋势
　　七、品牌竞争力提升策略
　　（一） 企业品牌竞争力提升策略
　　1、品牌定位
　　2、品牌管理
　　3、品牌推广
　　（二） 产品品牌竞争力提升策略
　　1、品牌定位
　　2、品牌管理
　　3、品牌推广
　　（三） 笔记本电脑品牌的奥运机遇
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