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二、内容简介
　　中国水泥行业在政策和需求的推动下步入大调整时期
　　在中国基本建设、房地产建设等行业的推动下，水泥行业作为基建的基础原料得到了发展。2007年中国水泥行业呈现出季节性淡季特征，中国大部分地区的水泥价格经过2006年10～11月份的价格大幅上涨后，亦出现了季节性下滑。总体上2007年水泥行业处于产量和价格同步增长的上升通道，季节性调整并未改变2007年同比增长趋势。2007年上半年，全国累计生产水泥6.18亿吨，增长16%；水泥制造实现利润56亿元，增长89.4%；水泥价格呈现稳中有升的态势；水泥固定资产投资236亿元，同比增长37%，增长速度处于合理范围之内。
　　2007年7月中国重点水泥企业的水泥产销率达到101%，单月水泥产量和累计水泥产量增速分别为11.1%和12.8%，低于2006年同期23.2%和23.3%的水平，产量继续保持增速放缓趋势。7月水泥价格季节性下降，P.O 42.5水泥和P.O 32.5水泥价格分别环比下降1.3%和0.5%；但仍保持同比回升趋势，P.O 42.5水泥和P.O 32.5水泥价格分别同比上升2.1%和3.6%。
　　虽然中国水泥行业处于增长期，但是行业的集中度低、落后生产装置多、新型干法水泥比例低、产品结构不合理、水泥行业成本上升等诸多问题已经成为政府和行业的共识。政府从产业政策、税收政策、行政手段等方面出台了一系列的调控措施，从出台的政策来看，国家采取行政手段对结构性调整的力度明显加大。在国家颁布的《水泥工业产业发展政策》、《水泥工业发展专项规划》、《关于加快水泥工业结构调整的若干意见》政策大框架背景下，2007年1月，国家发改委、国土资源部、中国人民银行等三大部委联合发布了《关于公布国家重点支持水泥工业结构调整大型企业（集团）名单的通知》，2007年2月，国家发改委办公厅再次发布《关于做好淘汰落后水泥生产能力有关工作的通知》，这些政策的特征是可执行度都明显增强，凸显出政府对水泥行业的干预力度加大，手段更为直接的现象。
　　本研究报告依据国家统计局、国家发改委、中国水泥协会、北京水泥行业协会、中国资讯行、《中国建筑业年鉴》、《中国工业年鉴》、国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息，结合研究小组对水泥行业多年的咨询经验，全面分析了中国水泥行业发展的宏观环境（包括经济发展环境、水泥行业的政策环境、社会环境）、中国水泥市场的总体供求格局、不同地区水泥行业的市场现状、趋势及竞争格局，各地区水泥行业发展的地质战略，在此基础上我们分析得出了研究小组对水泥市场独有的研究成果和战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 水泥定义及行业特征
　　第一节 水泥的定义及分类
　　　　一、水泥的定义
　　　　二、水泥的分类
　　　　三、水泥的原料
　　　　四、主要水泥产品的定义
　　第二节 水泥的性能及相关用途
　　　　一、水泥的主要技术性能
　　　　二、彩色水泥的特点及用途
　　　　三、快硬高强水泥的种类及用途
　　　　四、膨胀水泥的种类及用途
　　　　五、高铝水泥的性能及用途
　　第三节 水泥生产工艺
　　　　一、湿法生产
　　　　二、干法生产
　　　　三、半干法生产
　　　　四、立窑生产
　　第四节 水泥行业特征
　　　　一、行业生命周期
　　　　二、资源密集型行业
　　　　三、高耗能、低附加值行业
　　　　四、水泥行业属于高污染行业

第三章 全球水泥行业现状及发展趋势分析
　　第一节 全球水泥行业发展环境PEST分析
　　　　一、全球经济普遍增长但区域差异明显
　　　　二、发展中国家城市化和经济发展迅速
　　　　三、经济全球化进程加快
　　　　四、政府普遍推广建筑节能环保政策
　　　　五、全球水泥生产技术革新分析
　　　　　　1. 生产工艺的优化
　　　　　　2. 生料配料方案的优化
　　　　　　3. 低环境负荷高性能水泥制备技术
　　　　　　4. 粉磨技术和组分设计
　　第二节 全球水泥行业总体现状
　　　　一、2005－2007年全球水泥产量分析
　　　　二、2005－2007年全球水泥市场规模分析
　　　　三、2004-2007年全球水泥行业面临成本压力
　　　　四、并购重组彻底改变了水泥工业的竞争格局
　　　　五、亚非拉水泥需求增长带动了全球水泥工业
　　第三节 全球各地区水泥市场现状及预测
　　　　一、2005－2010年美国市场供求规模及预测
　　　　二、2005－2010年俄罗斯市场供求规模及预测
　　　　三、2005－2010年印度市场供求规模及预测
　　　　四、2005－2010年中东/北非市场供求规模及预测
　　　　五、2005－2010年南美市场供求规模及预测
　　　　六、2005－2010年东欧市场供求规模及预测
　　第四节 全球水泥行业发展特征分析
　　　　一、发达国家的水泥行业周期性明显
　　　　二、发展中国家的水泥行业处于上升期
　　　　三、发展中国家水泥投资持续高涨
　　　　四、水泥巨头迅速进入发展中市场
　　　　五、水泥行业的投融资与并购激增
　　第五节 全球水泥行业发展趋势分析
　　　　一、水泥行业的集中度将提高
　　　　二、水泥生产装置大型化规模化
　　　　三、节能降耗将成为水泥企业提高竞争力的重要手段
　　　　四、生产过程自动化和过程化继续深入
　　　　五、水泥供求将向发展中国家倾斜

第四章 主要国家水泥行业发展现状及趋势分析
　　第一节 美国水泥行业
　　　　一、美国水泥市场发展环境PEST分析
　　　　二、美国水泥行业地质战略格局分析
　　　　　　1. 美国总体经济环境持续多年增长
　　　　　　2. 美国建筑地产工业增长周期分析
　　　　　　3. 美国水泥原料的资源储量及分布
　　　　三、美国水泥市场供求规模及价格分析
　　　　　　1. 美国水泥需求将持续上升
　　　　　　2. 2006年美国水泥产能达1.2亿吨
　　　　　　3. 美国水泥工业产能利用率分析
　　　　　　4. 2005－2007年美国水泥价格处于上升期
　　　　四、美国水泥行业竞争格局分析
　　　　　　1. 美国主要水泥企业的竞争分析
　　　　　　2. 国产水泥占据美国水泥需求的绝大部分
　　　　　　3. 各国水泥企业进入美国水泥市场
　　　　五、美国水泥企业进军海外市场现状及趋势
　　第二节 德国水泥行业
　　　　一、德国水泥市场发展环境PEST分析
　　　　二、德国水泥行业地质战略格局分析
　　　　三、德国水泥市场供求规模及价格分析
　　　　四、德国水泥行业竞争格局分析
　　　　五、德国水泥企业进军海外市场现状及趋势
　　第三节 俄罗斯水泥行业
　　　　一、俄罗斯水泥市场发展环境PEST分析
　　　　二、俄罗斯水泥行业地质战略格局分析
　　　　三、俄罗斯水泥市场供求规模及价格分析
　　　　四、俄罗斯水泥行业竞争格局分析
　　第四节 巴西水泥行业
　　　　一、巴西水泥市场发展环境PEST分析
　　　　二、巴西水泥行业地质战略格局分析
　　　　三、巴西水泥市场供求规模及价格分析
　　　　四、巴西水泥行业竞争格局分析
　　第五节 日本水泥行业
　　　　一、日本水泥市场发展环境PEST分析
　　　　二、日本水泥行业地质战略格局分析
　　　　三、日本水泥市场供求规模及价格分析
　　　　四、日本水泥行业竞争格局分析
　　　　五、日本水泥企业海外发展现状及趋势
　　第六节 印度水泥行业
　　　　一、印度水泥市场发展环境PEST分析
　　　　二、印度水泥行业地质战略格局分析
　　　　三、印度水泥市场供求规模及价格分析
　　　　四、印度水泥行业竞争格局分析
　　　　五、印度水泥企业海外发展现状及趋势
　　第七节 越南水泥行业
　　　　一、越南水泥市场发展环境PEST分析
　　　　二、越南水泥行业地质战略格局分析
　　　　三、越南水泥市场供求规模及价格分析
　　　　四、越南水泥行业竞争格局分析

第五章 中国水泥行业宏观环境分析
　　第一节 中国水泥行业的经济环境分析
　　　　一、中国经济快速增长
　　　　二、中国城市化的目标和进程
　　　　三、中国房地产市场供求现状及趋势
　　　　四、中国建筑装饰市场扩容迅速
　　第二节 水泥行业社会环境分析
　　　　一、2004-2007年中国人口统计
　　　　二、2004-2007年分地区的人口统计
　　　　三、构建资源节约型社会
　　　　四、建设环境友好型社会
　　第三节 中国水泥行业政策环境分析
　　　　一、宏观经济政策分析
　　　　二、中国水泥产业政策分析
　　　　　　1. 《水泥工业产业发展政策》
　　　　　　2. 水泥工业发展专项规划
　　　　　　3. 中国的节能降耗政策
　　　　三、水泥工业大气污染物排放标准
　　　　四、水泥进出口贸易政策分析
　　　　　　1. 出口退税取消对水泥行业影响较小
　　　　　　2. 中国水泥的倾销与反倾销
　　　　五、下游相关产业政策分析
　　　　　　1. 建筑业政策分析
　　　　　　2. 房地产行业政策分析
　　第四节 中国水泥行业技术环境分析
　　　　一、水泥技术创新引领持续发展
　　　　二、水泥生产设备国产化
　　　　三、水泥配料技术
　　　　四、新型干法水泥生产技术
　　　　五、特种水泥生产新技术及新工艺

第六章 中国水泥行业现状与发展趋势分析
　　第一节 中国水泥行业现状及趋势分析
　　　　一、中国水泥工业基本情况
　　　　二、水泥行业正走出低谷
　　　　三、“十五”期间水泥工业取得的成就
　　　　四、泥行业新标准出台
　　第二节 中国水泥行业供求规模分析
　　　　一、2007－2008年总体供给情况
　　　　　　1. 中国水泥行业产业投入产出规模
　　　　　　2. 中国水泥行业的生产集中度分析
　　　　二、2007－2008年需求规模情况
　　　　　　1. 中国水泥行业市场需求特性分析
　　　　　　2. 中国水泥行业市场需求结构分析
　　　　三、2005－2010年市场规模分析
　　　　　　1. 2005－2007年中国水泥行业市场规模分析
　　　　　　2. 2008－2010年中国水泥行业市场规模预测
　　第三节 中国水泥行业经济运行分析
　　　　一、2005－2007年中国水泥行业供给量分析
　　　　二、2005－2010年中构水泥市场需求现状及规模预测
　　　　三、2005－2007年中国水泥行业营收规模增长分析
　　　　四、2005－2007年各地区水泥行业产量及营收规模对比分析
　　　　五、2005－2007年中国水泥重点企业产销规模分析
　　第四节 中国水泥行业市场格局现状分析
　　　　一、品牌集中度分析
　　　　二、产量集中度分析
　　　　三、产能集中度分析
　　　　四、市场份额集中度分析
　　第五节 2005-2007年中国水泥进口情况
　　　　一、2005-2007年水泥进口情况
　　　　二、2005-2007年按原产地划分进口情况
　　　　三、2005-2007年进口产品的流向
　　　　四、2005-2007年水泥进口的贸易方式
　　　　五、2005-2007年进口产品价格
　　　　六、2005-2007年细分产品进口情况
　　第六节 2005-2007年中国水泥出口情况
　　　　一、2005-2007年水泥出口情况
　　　　二、2005-2007年按原产地划分出口情况
　　　　三、2005-2007年出口产品的流向
　　　　四、2005-2007年水泥出口的贸易方式
　　　　五、2005-2007年出口产品价格
　　　　六、2005-2007年细分产品出口情况
　　第七节 中国水泥行业发展特征分析
　　　　一、新型干法水泥产能增速回落
　　　　二、竞争促使水泥企业优胜劣汰
　　　　三、水泥行业并购重组趋热
　　　　四、工程服务和装备出口成霸主地位
　　　　五、余热发电成为行业投资热点
　　第八节 中国水泥行业问题分析
　　　　一、水泥行业非理性竞争
　　　　二、水泥行业生产装备技术仍显落后
　　　　三、水泥行业结构不平衡
　　　　　　1. 区域分布结构
　　　　　　2. 产品结构
　　　　　　3. 竞争结构
　　　　四、水泥行业可持续发展问题
　　第九节 中国水泥行业发展趋势分析
　　　　一、区域市场将逐步形成
　　　　二、市场集中度提高
　　　　三、生产装备国产化率提高
　　　　四、节能降耗成为必然

第七章 中国水泥行业区域市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、2004-2010年水泥市场规模分析
　　　　二、2007年区域水泥市场竞争格局分析
　　　　三、2004-2007年地区水泥行业经济运行分析
　　　　四、2007年区域水泥行业产业格局分析
　　　　五、区域水泥行业发展趋势预测
　　　　六、区域标杆企业分析
　　第二节 华东地区
　　第三节 东北地区
　　第四节 华南地区
　　第五节 华中地区
　　第六节 西北地区
　　第七节 西南地区
　　第八节 中国水泥行业各区域市场现状及发展趋势对比分析

第八章 中国水泥行业国际主体企业综合竞争力分析
　　第一节 拉法基
　　　　一、公司的全球业务概况
　　　　二、2004-2007年公司经营效益
　　　　三、公司资本运作分析
　　　　四、公司在华业务发展现状
　　第二节 CRH
　　第三节 Holcim
　　第四节 Cemex公司
　　第五节 Heidelberg水泥
　　第六节 Italcementi集团
　　第七节 Dyckerhoff公司
　　第八节 RMC集团公司
　　第九节 Cimpor公司
　　第十节 Taiheiyo公司

第九章 中国水泥行业国内主体企业综合竞争力分析
　　第一节 海螺水泥
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　第二节 山水集团
　　第三节 冀东水泥
　　第四节 金隅集团
　　第五节 赛马实业
　　第六节 塔牌集团
　　第七节 亚泰集团
　　第八节 双龙集团
　　第九节 天山股份
　　第十节 四川双马

第十章 中国玻璃行业议价能力分析
　　第一节 中国水泥行业上游行业议价能力分析
　　　　一、电力行业议价能力分析
　　　　二、水泥生产原料行业议价能力分析
　　　　三、煤炭行业运营成本分析
　　第二节 中国水泥行业下游用户行业议价能力分析
　　　　一、房地产行业议价能力分析
　　　　二、交通基建行业议价能力分析
　　　　三、市政建设行业议价能力分析

第十一章 中国水泥行业投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国水泥行业市场投融资与并购现状
　　　　一、整体行业资本规模
　　　　二、投资热点
　　　　三、投资区域
　　　　四、投资方式及渠道
　　　　五、资本回报
　　第二节 中国水泥行业市场投融资与并购特征
　　　　一、资金来源
　　　　二、资金规模
　　　　三、投资主体
　　　　四、投资方式
　　　　五、投资整合
　　　　六、投资条件
　　第三节 中国水泥行业市场投融资与并购趋势

第十二章 中国水泥行业市场投资机会与风险分析
　　第一节 市场风险
　　第二节 区域经济发展风险
　　第三节 投资过热风险
　　第四节 政策风险
　　第五节 原材料价格风险
　　第六节 生产技术风险
　　第七节 控股权

第十三章 中国水泥行业市场研究成果及建议
　　第一节 中国水泥行业市场研究成果
　　第二节 中智林:：中国水泥行业市场战略建议
略……
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