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二、内容简介
　　《2007-2008年中国网络财经信息服务行业发展报告》将从中国网络财经信息服务市场发展趋势、产业价值链的竞合关系、以及中国股市对网络财经信息服务市场的影响等方面入手进行研究，对我国网络财经信息服务市场的未来发展趋势作出预测，同时对网络财经信息服务具体细分业务进行研究，基于用户需求分析提出网络财经信息服务市场发展相关营销建议，并且针对产业链各环节提出针对性的建议。此报告将着重从以下方面进行深入研究：
　　（1）中国网络财经信息服务市场现状分析
　　（2）中国网络财经信息服务产业价值链分析
　　（3）中国网络财经信息服务盈利模式分析
　　（4）中国网络财经信息服务市场竞争态势分析
　　（5）主要网络财经信息服务提供商的运营分析
　　（6）中国网络财经信息服务用户使用与态度分析
　　（7）艾瑞对网络财经信息服务市场发展策略建议
　　涉及企业
　　网络财经信息服务商：金融界 和讯 东方财富 中金在线
　　《2007-2008年中国网络财经信息服务行业发展报告》亮点
　　随着中国经济和金融市场迅猛发展中国财经信息服务业也呈现高速增长，财经类网站作为提供财经信息服务的垂直网站也推动着中国网络经济的发展。2007年10月开始对中国网络财经信息服务业的发展进行研究，本报告的研究重点在于对垂直财经网站的产品服务和盈利模式重点进行分析，具体对各种财经服务的业务特点、盈利能力和发展趋势进行深入研究，从而对中国财经信息服务的发展趋势进行预测分析。
　　（一）网络财经信息服务：通过互联网（包含无线互联网）向用户提供证券、股票、基金、投资理财等经济类 相关信息服务的一种服务形式，具体服务内容包括：免费财经资讯服务、收费信息服务（研究报告）、软件服务、无线增值信息类服务等。
　　（二）近两年受股市的火热推动影响，中国垂直财经网站迎来了良好的市场发展态势，中国网络财经信息服务 业进入快速增长阶段。在这个阶段，财经网站的经营模式和盈利模式逐渐趋于相对成熟和稳定，证券分析软件成为财经信息服务商提供的重要财经服务模式之一，众多竞争者的进入网络财经信息市场并争夺用户资源，市场竞争淘汰日趋激烈，主要强势品牌网站通过品牌战略和优质服务吸引客户，门槛进入难度逐渐升高。
　　（三）认为随着中国财经类网站发展高速成长，网络财经信息服务对中国经济和金融发展影响力也会 越来越大。中国网络财经信息服务最主要的运营模式以财经类网站为运营主体，向用户提供财经资讯、分析软件和信息咨询服务等。在中国网络财经信息服务领域内真正发挥影响力的是几大综合门户财经频道和财经类门户网站，如和讯网、金融界、东方财富等。
　　（四）中国网络财经信息服务市场保持了稳定的增长，2006年的高速度增长主要源于股市的繁荣，广告主的数 量增加明显，尤其是基金理财类、银行类广告主的投放增加。预计2007年股市余热仍将继续，研究数据显示，2007年中国网络财经信息服务市场收入达到8.9亿元，预计08年将达到13.4亿。
　　（五）除了广告以外客户端软件和收费信息服务也有突破性的增长。在2007年的收入规模中，垂直类财经网站 的收入已超过40%，其余为综合门户网站或其它网站财经频道的收入。门户网站财经频道的收入主要来自于互联网广告，而垂直类财经网站的广告收入只占到其总收入的30%。
　　II．研究方法
　　III．概念定义
　　IV．报告正文
　　1.网络财经信息服务的定义与特征
　　1.1 .网络财经信息服务的概念
　　1.2 .网络财经信息服务商的分类
　　1.3 .网络财经类媒体价值特征分析
　　1.4 .网络财经信息服务的发展趋势
　　2.中国网络财经信息服务发展概述
　　2.1 . 中国网络财经信息服务发展历程与现状
　　2.2 . 中国网络财经信息服务业发展主要事件
　　2.3 . 中国网络财经信息服务发展模式与特征
　　2.4 . 中国网络财经信息服务市场规模及增长
　　2.5 . 中国主要财经网站收入规模及市场份额
　　2.6 . 网络财经信息服务细分业务市场特点
　　3.盈利模式分析
　　3.1 .媒体服务
　　3.1.1 .服务模式综述
　　3.1.2 .服务模式特点
　　3.1.3 .服务盈利能力
　　3.1.4 .服务发展趋势
　　3.2 证券分析软件服务
　　3.2.1 .服务模式综述
　　3.2.2 .服务模式特点
　　3.2.3 .服务盈利能力
　　3.2.4 .服务发展趋势
　　3.3 .收费资讯服务
　　3.3.1 .服务模式综述
　　3.3.2 .服务模式特点
　　3.3.3 .服务盈利能力
　　3.3.4 .服务发展趋势
　　3.4 .无线增值服务
　　3.4.1 .服务模式综述
　　3.4.2 .服务模式特点
　　3.4.3 .服务盈利能力
　　3.4.4 .服务发展趋势
　　3.5 .未来业务模式探索
　　3.5.1 .搜索服务
　　3.5.2 .财经视频服务
　　3.5.3 .网络社区服务
　　4.盈利模式案例分析
　　4.1 .案例一-和讯广告业务
　　4.2 .案例二-中金在线收费资讯业务
　　4.3 .案例三-金融界软件业务
　　4.4 .案例四-和讯无线增值业务
　　5.网络财经信息服务产业链分析
　　5.1 .产业链结构分析
　　5.2 .代理制度分析
　　6.营销模式分析
　　6.1 .网站（企业）推广模式分析
　　6.2 .产品推广模式分析
　　6.3 .网站广告投放依据分析
　　6.4 .客户关系管理营销分析
　　6.5 .策略联盟营销模式分析
　　7.竞争分析
　　7.1 .竞争态势分析
　　7.1.1 .竞争态势分析
　　7.1.2 .竞争要素分析
　　7.1.3 .竞争格局分析
　　7.2 .主要企业经营介绍
　　7.2.1 .和讯
　　7.2.2 .金融界
　　7.2.3 .东方财富
　　7.2.4 .中金在线
　　8.网络财经信息用户分析
　　8.1 . 网民对主要财经网站的使用需求分析
　　8.1.1 . 网民最常登录的财经网站比例情况
　　8.1.2 . 网民平时登录财经网站的频次情况
　　8.1.3 . 网民获知财经网站的渠道分布情况
　　8.2 . 网民对财经资讯服务的使用需求分析
　　8.2.1 . 网民主要网络财经资讯浏览网站分布
　　8.2.2 . 网民登录财经资讯网站的驱动因素分析
　　8.2.3 . 网民主要浏览的财经资讯信息类型分布
　　8.3 . 网民个人理财投资行为分析
　　8.3.1 . 网民主要购买的投资产品比例情况
　　8.3.2 . 网民认为对个人理财最为有用的网络财经服务比例情况
　　8.3.3 . 网民股票购买的参考渠道分布
　　8.4 . 网民对收费资讯服务使用需求分析
　　8.4.1 . 网民经常使用的财经收费资讯服务网站
　　8.4.2 . 网民使用财经收费资讯服务驱动因素分析
　　8.4.3 . 网民对财经收费服务资费的接受度情况
　　8.5 . 网民对财经分析软件的使用需求分析
　　8.5.1 . 网民最常使用的网络财经分析软件服务
　　8.5.2 . 网民获知分析软件渠道分析情况
　　8.5.3 . 网民对证券分析软件满意度情况
　　8.5.4 . 网民对证券分析软件资费接受情况
　　8.5.5 . 网民证券分析软件不同收费方式偏好比例情况
　　8.6 . 网民对财经无线增值服务的使用需求分析
　　8.6.1 . 网民最常使用的财经无线增值服务
　　8.6.2 . 网民获知财经信息相关无线增值服务渠道分布比例
　　8.6.3 . 网民经常使用的财经信息相关无线增值服务类型比例
　　8.6.4 . 网民在财经信息相关无线增值服务的花费投入比例情况
　　9.业务实施与推广建议
　　9.1 .关于网站定位
　　9.2 .市场发展建议
　　法律声明：
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