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二、内容简介
　　2007年，以CPU厂商的高速发展为代表，硬件技术经历了突飞猛进发展的一年。新技术的应用，新产品的发布在第一时间给DIY市场带来新的活力。由于双核产品快速普及的拉动作用，中国计算机零配件整体市场的保持了平稳增长，市场竞争达到空前激烈的状态。竞争的压力驱使一线品牌在价格方面不断下探，利润空间不断被压缩，中小品牌生存环境恶化，新兴三四级市场成为竞争重心。 从市场整体结构来看，消费类板块仍是2007年增长的主要动力，个人用户和中小企业合计贡献了市场增量的七成以上。销售渠道多元化趋势明显，网络销售作为一种新兴的渠道增速明显。 面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2007-2008年中国计算机零配件市场研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国台式PC市场发展规律、更深入地梳理应用价值迁移轨迹－ 更加深入、翔实的市场研究数据。基于重点厂商重点产品型号的深度研究，提供对产品结构、价格段、区域与省市、城市层级、流通渠道等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。 更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总结企业表现， 并依托对IT市场的深刻理解，建立自身6大项31子项的CPM矩阵体系，评点市场成功要素，区隔领导者、挑战者等四象限归属。 更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2007年全球计算机零配件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2007年市场规模与增长
　　2、新技术应用
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太
　　二、2007年中国计算机零配件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2005－2007年市场规模与增长
　　2、价格走势
　　（二） 基本特点
　　（三） CPU市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、城市层级结构
　　4、渠道结构
　　5、品牌市场份额分析
　　（四） 主板市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、城市层级结构
　　4、渠道结构
　　5、品牌市场份额分析
　　（五） 硬盘市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、城市层级结构
　　4、渠道结构
　　5、品牌市场份额分析
　　（六） 内存市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、城市层级结构
　　4、渠道结构
　　5、品牌市场份额分析
　　（七） 显卡市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、城市层级结构
　　4、渠道结构
　　5、品牌市场份额分析
　　（八） 机箱电源市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、城市层级结构
　　4、渠道结构
　　5、品牌市场份额分析
　　（九） 光存储市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、城市层级结构
　　4、渠道结构
　　5、品牌市场份额分析
　　三、2008－2012年中国计算机零配件市场发展预测
　　（一） 2008－2012年中国计算机零配件市场规模预测
　　（二） 2008－2012年中国计算机零配件市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、区域结构
　　4、城市层级结构
　　5、渠道结构
　　四、2008－2012年中国计算机零配件市场趋势分析
　　（一） 产品与技术
　　（二） 价格
　　（三） 渠道
　　（四） 服务
　　五、中国计算机零配件市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、Intel
　　2、……
　　六、中国计算机零配件用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　表目录
　　2005－2007年中国计算机零配件市场规模
　　2007年1－4季度中国计算机零配件市场规模
　　2007年中国计算机零配件产品价格段分布
　　2007年中国计算机零配件区域市场段销售量情况
　　……
　　图目录
　　2005－2007年全球计算机零配件市场规模
　　2005－2007年美国计算机零配件市场发展
　　2005－2007年日本计算机零配件市场发展
　　2005－2007年欧洲计算机零配件市场发展
　　2005－2007年亚太计算机零配件市场发展
　　2005－2007年中国计算机零配件市场规模与增长
　　2007年1－4季度中国计算机零配件销量环比增长情况
　　2007年1－4季度中国计算机零配件销售额环比增长情况
　　……
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