
	2007-2008年中国钟表行业投融资与并购决策研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007-2008年中国钟表行业投融资与并购决策研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国钟表行业投融资与并购决策研究报告

	报告编号：
	0266876　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：11300 元　　纸介＋电子版：11500 元

	优惠价：
	电子版：10170 元　　纸介＋电子版：10470 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　中国钟表产业形成集聚效应
　　中国已经成为世界上最大的钟表生产国，中国钟表制造业逐渐形成以中小企业为主体的集群式发展结构，民营企业和三资企业迅速扩张，已形成广东珠三角地区、福建、浙江、江苏、山东、天津等六个主要产区。权威统计数据显示，2006年，中国全部钟表与计时仪器制造企业实现累计工业总产值17,857,589千元，比上年同期增长19.1％；实现累计产品销售收入16,811,063千元，比上年同期增长19.86％；实现累计利润总额506,508千元，比上年同期增长1.87％。中国钟表行业经历了进料组装－外观件制造－产品开发－创立品牌的发展过程，已形成配套齐全的钟表制造工业，除高端机芯外的所有零配件均可加工生产。目前中国钟表业逐渐形成了两条路线，一类企业是在国内市场做品牌，以品牌与渠道来抓住国内的消费者；另一类企业则是集中力量做海外市场，以成本、质量来抢占海外市场。
　　虽然中国钟表产品依然是以低档为主，中国制表业精工细作的制表传统和经验还远不如瑞士钟表，在全球市场仍然以低端产品为主，但越来越多的企业在实力具备后将目标转向中高端市场，不论是市场的促进还是企业本身的提高转变都让中国钟表业整体向优质制造进军，并且很多成功的产品和企业已经在国际范围内获得了认同。未来相当长的一段时间内，中国主要钟表企业的重点仍然也必须是生产大众产品，目前推出高档表的公司大都处于尝试阶段。
　　中国钟表行业的优势依然在不短时间内继续保持，尤其是手表外观件设计与制造，特种金属材料、特种合成材料、特种粉体材料，以及半导体光材料、稀土陶瓷材料、硬质合金、纳米技术、微型传感器技术，充分利用微电子、精密加工、新型电池材料、IPG表面处理等新技术、质量都已接近国际同类先进水平。
　　基于我们研究小组对钟表行业的长期关注和深入了解，推出了钟表行业投融资与并购研究报告，本报告从全球钟表行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、技术环境、消费者环境等）多方面多角度地分析全球范围内的钟表行业投融资与并购现状、趋势及相关案例剖析。在全球钟表行业投融资与并购现状及趋势的全球视角下，我们研究小组着重分析了中国钟表行业供需形势、行业竞争格局及趋势，钟表行业的投融资与并购现状、特征、趋势及相关案例。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解钟表行业投融资与并购提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 全球钟表行业发展环境分析
　　第一节 全球钟表行业经济环境分析
　　　　一、2005－2007年全球及主要国家经济增长状况
　　　　二、经济全球化对各国居民收入分配的影响
　　　　三、经济全球化进程加快
　　　　四、经济全球化背景下的两极化
　　第二节 全球钟表行业政策环境分析
　　　　一、德国扶持家庭工业的政策分析
　　　　二、瑞士扶持家庭工业的政策分析
　　　　三、全球钟表进出口贸易政策
　　　　　　1. 关税壁垒
　　　　　　2. 钟表反倾销
　　第三节 全球钟表行业社会环境分析
　　　　一、西方文化对全球的影响
　　　　二、全球高消费群体消费特性分析
　　　　三、发展中国家产生了一批高收入高消费群体
　　第四节 全球钟表行业技术环境分析
　　　　一、钟表制造技术的发展历程
　　　　二、电波钟表技术
　　　　三、微电子技术
　　　　四、微处理技术

第三章 全球钟表行业现状及发展趋势分析
　　第一节 全球钟表行业发展现状
　　　　一、2005－2007年全球钟表市场规模分析
　　　　二、2005－2007年主要国家的钟表生产、进出口及消费情况
　　　　三、主要国家钟表行业发展模式各有特色
　　　　四、全球钟表行业区域分布情况
　　第二节 全球钟表行业竞争格局分析
　　　　一、全球钟表业竞争要素
　　　　二、各国钟表业竞争力SWOT分析
　　　　三、全球钟表企业排名
　　　　四、全球钟表产业垄断竞争
　　第三节 全球钟表行业发展趋势分析
　　　　一、全球钟表市场走向中高档领域
　　　　二、全球钟表技术逐步普及
　　　　三、发展中国家消费者购买力提高
　　　　四、全球钟表行业通过并购重组进一步整合

第四章 主要国家地区钟表行业投融资与并购现状及趋势
　　第一节 瑞士钟表行业投融资与并购分析
　　　　一、瑞士钟表行业发展环境PEST分析
　　　　　　1. 2005－2010年瑞士宏观经济增长分析
　　　　　　2. 钟表在瑞士国民经济中的地位
　　　　　　3. 瑞士钟表贸易政策
　　　　　　4. 瑞士对钟表行业的扶持政策
　　　　二、瑞士钟表行业现状及特征分析
　　　　　　1. 瑞士钟表行业生产经营模式分析
　　　　　　2. 2005－2007年瑞士钟表市场供给分析
　　　　　　3. 2005－2007年瑞士钟表市场规模分析
　　　　　　4. 2005－2007年瑞士钟表市场进出口分析
　　　　三、瑞士钟表行业竞争格局分析
　　　　　　1. 瑞士高档钟表全球竞争力SWOT分析
　　　　　　2. 2005－2007年瑞士钟表行业集中度分析
　　　　　　3. 2005－2007年瑞士钟表主要企业产销规模对比
　　　　四、瑞士钟表行业进军海外市场现状及趋势
　　　　五、瑞士钟表行业投融资与并购现状及趋势
　　第二节 德国钟表行业投融资与并购分析
　　第三节 日本钟表行业投融资与并购分析
　　第四节 美国钟表行业投融资与并购分析

第五章 中国钟表行业发展环境分析
　　第一节 中国钟表行业经济发展环境分析
　　　　一、2005－2007年中国经济增长分析
　　　　二、中国地区经济结构调整
　　　　三、中国居民收入两极分化
　　　　四、中国中产阶层和高富阶层逐步形成
　　第二节 中国钟表行业政策环境分析
　　　　一、中国对消费税进行重大调整
　　　　二、中国钟表行业标准分析
　　　　三、中国钟表行业标准推广审查分析
　　　　四、深圳钟表产业集聚政策
　　　　五、钟表进出口贸易政策
　　第三节 中国钟表行业社会环境分析
　　　　一、中国中高收入阶层的西方文化意识
　　　　二、中国政府推动建立构建和谐社会环境
　　　　三、中国钟表市场消费环境分析
　　第四节 中国钟表行业技术环境分析
　　　　一、中国电波表技术
　　　　二、中国通信技术与钟表行业
　　　　三、中国微电子技术
　　　　四、中国微处理技术

第六章 中国钟表行业现状及发展趋势分析
　　第一节 中国钟表行业发展现状分析
　　　　一、2005－2007年中国钟表行业产销规模分析
　　　　二、2005－2007年中国钟表行业企业数量及亏损面分析
　　　　三、2005－2007年中国钟表行业盈利能力分析
　　　　四、2005－2007年中国钟表行业成本费用率分析
　　　　五、2005－2007年中国钟表行业集中度CR4/CR8分析
　　第二节 中国钟表行业发展特征分析
　　　　一、中国钟表产业集聚效应显著
　　　　二、制造技术落后，自动化程度低
　　　　三、中国钟表行业占据全球低端产品市场
　　　　四、中国两大钟表产业基地竞争力SWOT分析
　　　　五、中国钟表行业代表性企业陆续推出中高端产品
　　第三节 中国钟表行业供求格局分析
　　　　一、中国钟表市场供给分析
　　　　　　1. 2005－2007年中国钟表产量分析
　　　　　　2. 2005－2007年中国各地区钟表产量分析
　　　　　　3. 2005－2007年中国各类钟表产量分析
　　　　　　4. 2005－2007年中国主要钟表企业产量分析
　　　　　　5. 2005－2007年中国钟表净进口分析
　　　　二、中国钟表市场需求分析
　　　　　　1. 2005－2007年中国钟表市场规模分析
　　　　　　2. 2008－2010年中国钟表市场规模预测
　　　　　　3. 中国钟表消费者特性分析
　　　　　　4. 2007－2008年中国钟表市场需求特性及结构分析
　　　　三、中国钟表市场需求特征分析
　　　　　　1. 中国钟表低端市场需求特征分析
　　　　　　2. 中国钟表中高端市场需求特征分析
　　　　　　3. 市场需求趋向中高端
　　　　　　4. 层次和结构差别明显
　　第四节 中国钟表行业发展趋势分析
　　　　一、市场竞争导致行业优胜劣汰
　　　　二、中国钟表企业加强品牌建设
　　　　三、中国钟表市场产品发展趋势
　　　　四、钟表企业加强技术研发

第七章 中国钟表行业投融资与并购现状与趋势分析
　　第一节 中国钟表行业投融资与并购背景分析
　　　　一、中国成为全球制造业中心
　　　　二、中国钟表行业结构必须调整
　　　　三、中国钟表行业处于结构调整阶段
　　　　四、中国钟表领先企业推进中高端品牌建设
　　　　五、中国钟表市场受到国际钟表企业巨头关注
　　第二节 中国钟表行业投融资与并购动因分析
　　　　一、企业集团化发展
　　　　二、政府政策推动
　　　　三、获取先进技术
　　　　四、企业增强竞争力
　　第三节 中国钟表行业投融资与并购案例比较
　　　　一、横向投融资与并购案例分析
　　　　二、纵向投融资与并购案例分析
　　　　三、跨行业投融资与并购案例分析

第八章 中国钟表行业投融资与并购的地质战略分析
　　第一节 广东钟表行业投融资与并购分析
　　　　一、钟表行业发展环境PEST分析
　　　　二、钟表行业相关产业发展分析
　　　　三、2005－2008年地区竞争格局分析
　　　　四、地区钟表行业发展SWOT分析
　　　　五、地区投融资与并购现状及趋势分析
　　第二节 浙江钟表行业投融资与并购分析
　　第三节 上海钟表行业投融资与并购分析
　　第四节 中国香港钟表行业投融资与并购分析
　　第五节 福建钟表行业投融资与并购分析

第九章 国际钟表行业投融资与并购案例分析
　　第一节 国际钟表行业投融资与并购案例综述
　　第二节 典型案例分析
　　　　一、斯沃琪集团收购皮亚杰
　　　　　　1. 双方业务模块BCG模型
　　　　　　2. 双方合并前发展优劣势SWOT分析
　　　　　　3. 双方投融资与并购动因与价值分析
　　　　　　4. 投融资与并购过程及成果分析
　　　　　　5. 投融资与并购经验及启示分析
　　　　二、ASUAG和SSIH合并
　　　　三、西铁城收购钟表制造商Bulova
　　　　四、Swatch收购德国Glashuetter
　　　　五、Swatch集团收购宝玑
　　　　六、Swatch集团收购Omega
　　　　七、Vendome集团收购PANERAI
　　　　八、Richemont集团收购表壳生产商Donz -Baume SA
　　　　九、LVMH集团收购玉宝、豪华、茨尼特
　　　　十、百达翡丽并购表面制造商Fluckiger
　　　　十一、韩国企业M&FC收购日本精密机械公司

第十章 中国钟表行业投融资与并购案例分析
　　第一节 中国钟表行业投融资与并购案例综述
　　第二节 典型案例分析
　　　　一、中国香港钟表商宜进利收购先施表行
　　　　　　1. 双方业务模块BCG模型
　　　　　　2. 双方合并前发展优劣势SWOT分析
　　　　　　3. 双方投融资与并购动因与价值分析
　　　　　　4. 投融资与并购过程及成果分析
　　　　　　5. 投融资与并购经验及启示分析
　　　　二、飞亚达收购西安王子国际酒店大厦
　　　　三、福建丰榕收购罗西尼表业

第十一章 钟表行业国际主体企业投融资与并购趋势
　　第一节 日本西铁城
　　　　一、公司的全球业务概况
　　　　二、2004-2007年公司经营效益
　　　　三、公司资本运作分析
　　　　四、公司在华业务发展现状
　　　　五、公司在华投融资与并购预测分析
　　第二节 瑞士斯沃琪集团
　　第三节 瑞士劳力士集团
　　第四节 法国LVMH集团
　　第五节 瑞士Vendome公司

第十二章 钟表行业国内主体企业投融资与并购趋势
　　第一节 飞亚达
　　　　一、2004-2007年公司经营效益
　　　　二、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　三、公司资本运营架构
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、公司发展战略
　　　　六、公司投融资与并购趋势
　　第二节 依波
　　第三节 天王电子
　　第四节 天津海鸥手表
　　第五节 深圳雷诺表业
　　第六节 广州天美时钟表

第十三章 中国钟表行业投融资与并购风险
　　第一节 市场风险
　　第二节 技术风险
　　第三节 管理风险
　　第四节 跨国文化风险
　　第五节 整合风险

第十四章 中国钟表行业投融资与并购研究成果及建议
　　第一节 中国钟表行业投融资与并购研究成果
　　第二节 中~智~林~　中国钟表行业投融资与并购战略建议
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