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二、内容简介
　　市场现状 近几年，我国宾馆酒店业随着经济的快速增长而飞速发展，2002-2006年，旅游饭店营业收入额持续增长，年平均增长率为15.2%。2003年，“非典”过后，我国旅游饭店收入出现大幅反弹，营业收入为12386673万元，年增长率高达25.99%。2004-2006年，增长速度有所放缓，2006年，年营业收入额为15354218万元，同比增长14.01%。受奥运会影响，在2007年稳定发展的基础上，2008年宾馆酒店业还将呈现……
　　市场竞争 加入WTO之后，中国旅游业面临新的发展机遇。同时，众多优秀的世界酒店纷纷涌入我国，形成新的竞争格局。与世界宾馆酒店集团相比，中国宾馆酒店业存在“小、弱、散”等缺点。为此，宾馆酒店管理者要认清形势，找到差距，提升管理理念和层次，采用现代化的发展战略，在宾馆酒店内部发展优秀的企业文化，建设良好的人才机制，以优质服务产品立足于市场，走集团化的发展道路。从而形成强大的核心竞争力，打造……
　　市场趋势 随着知识经济时代和奥运的到来，中国的宾馆酒店业面临着许多新的机遇，当然也面临着许多新的挑战。面对变化的环境，在未来几年中我国酒店业将继续保持稳定的发展趋势。奥运和世博会的在国内的举行，将大大促进我国宾馆酒店业的发展，因此未来几年内我国宾馆酒店业将……
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国星级饭店》、中国食品信息网、中国旅游信息网、中国宾馆酒店协会，中国旅游协会、国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：
　　许前宽：浙江大学毕业 宾馆酒店小组高级研究员 七年行业经验 十一年经济研究资历
　　李鹏中：南京大学毕业 宾馆酒店小组中级研究员 五年行业经验 二年经济研究资历
　　张 涛：浙江大学毕业 数据信息员 三年九个月行业经验
　　文星星：河南商学院毕业 数据信息员 三年七个月行业经验
　　上 卷
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》（白金版）
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》上卷为您对2007年宾馆酒店发展现状、投资环境、相关行业等进行了详尽的表观描述，并对中国宾馆酒店行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2007中国宾馆酒店市场现状及行业运行有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》（白金版） 1章—6章……

第一部分 投资环境
第一章 酒店业的概念及投资特性
　　1.1 酒店业的概念与分类
　　　　1.1.1 酒店的定义
　　　　1.1.2 酒店的分类
　　　　1.1.3 现代酒店的基本特点
　　1.2 酒店业的投资特性
　　　　1.2.1 赢利性与成长性
　　　　1.2.2 酒店的周期性
　　　　1.2.3 要素的密集性
　　1.3 酒店业行业壁垒分析
　　　　1.3.1 技术与市场壁垒
　　　　1.3.2 结构性壁垒
　　　　1.3.3 制度性壁垒
　　　　1.3.4 文化性壁垒
　　　　1.3.5 市场壁垒趋势

第二章 2007年宾馆酒店业的投资环境变化
　　2.1 外部经济环境分析
　　2.2 加入WTO对行业的影响

第三章 酒店业投资及发展的因素
　　3.1 旅游业持续高速增长
　　　　3.1.1 中国旅游业在国民经济中的地位
　　　　3.1.2 2007年旅游业最新统计
　　　　3.1.3 2008年旅游业发展趋势分析
　　3.2 奥运经济为宾馆酒店业带来了新的动力

第二部分 行业现状
第四章 中国酒店业的发展现状
　　4.1 中国酒店业的发展演变历程
　　　　4.1.1 中国古代酒店的形成
　　　　4.1.2 中国近代酒店的兴起
　　　　4.1.3 中国现代酒店的发展概况
　　4.2 中国酒店业发展现状
　　　　4.2.1 我国酒店行业整体景气情况分析
　　　　4.2.2 我国宾馆酒店业集团化、连锁化的现状
　　　　4.2.3 中国高星级酒店的发展状况
　　　　4.2.4 中国城市高星级酒店的发展规模分析
　　　　4.2.5 中国城市高星级酒店的增长趋势分析
　　　　4.2.6 中国城市高星级酒店投资结构分析
　　　　4.2.7 中国酒店的信息化管理分析
　　　　4.2.8 酒店业的个性化服务
　　　　4.2.9 我国酒店业走向世界的途径
　　4.3 中国酒店业面临的问题与对策
　　　　4.3.1 中国酒店业外资赚了九成利润
　　　　4.3.2 我国每年有大量酒店资产闲置
　　　　4.3.3 中国酒店业建设和管理的十大误区
　　　　4.3.4 中国酒店业应拥有自己的国际品牌

第五章 相关产业对酒店业的促进
　　5.1 旅游业
　　　　5.1.1 全球旅游经济总体状况
　　　　5.1.2 中国旅游业的发展概况
　　　　5.1.3 2007年我国旅游业各项统计分析
　　　　5.1.4 旅游业复苏促进酒店业发展
　　5.2 会展产业
　　　　5.2.1 中国会展经济现状
　　　　5.2.2 会展产业的特征及作用
　　　　5.2.3 会展业与酒店业的互动发展
　　　　5.2.4 我国会展业的发展趋势
　　5.3 餐饮业
　　　　5.3.1 2007年中国餐饮业运行情况
　　　　5.3.2 2007年上海市餐饮业发展情况
　　　　5.3.3 2007-2008年济南春节餐饮市场预测分析
　　　　5.3.4 2008我国餐饮业发展趋势
　　　　5.3.5 餐饮业对酒店业的影响

第六章 2007年国内宾馆酒店业经营状况
　　6.1 2007宾馆酒店业经营浅析
　　　　6.1.1 酒店经营管理失败之重要原因
　　　　6.1.2 国内宾馆酒店业经营中的问题
　　6.2 宾馆酒店业的集团化管理
　　　　6.2.1 集团化管理在中国的发展
　　　　6.2.2 新世纪酒店业的发展趋势
　　　　下 卷
　　　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》（白金版）
　　　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》下卷为您对2007年宾馆酒店细分市场、市场竞争、发展趋势与预测等进行了深度解构分析，让您对2008中国宾馆酒店市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》（白金版） 7章—20章……

第三部分 市场细分
第七章 商务酒店
　　7.1 商务酒店概念及介绍
　　　　7.1.1 商务酒店的定义
　　　　7.1.2 十二届金枕头奖受欢迎商务酒店介绍
　　7.2 我国商务酒店的现状
　　　　7.2.1 商务版酒店倍受欢迎
　　　　7.2.2 商务酒店掀起投资狂潮
　　7.3 商务酒店投资动态
　　　　7.3.1 外来酒店抢占我国商务市场
　　　　7.3.2 国际商务型酒店纷纷进驻广东
　　　　7.3.3 上海出现全产权商务酒店
　　　　7.3.4 中国大酒店拟斥资4亿朝商务酒店发展
　　7.4 商务酒店发展前景与趋势
　　　　7.4.1 商务酒店的发展前景
　　　　7.4.2 商务酒店宽带接入成发展趋势

第八章 旅游度假酒店
　　8.1 假日经济与酒店业
　　　　8.1.1 广州假日经济越来越旺
　　　　8.1.2 深圳出游活动频繁带动了假日经济
　　　　8.1.3 假日经济增长生态酒店风行珠三角
　　　　8.1.4 “假日经济”魅力下酒店的营销管理
　　8.2 旅游度假酒店概况
　　　　8.2.1 度假酒店的类型介绍
　　　　8.2.2 中国度假酒店发展前沿态势与问题
　　　　8.2.3 气候对度假酒店的重要性
　　　　8.2.4 海南是中国度假酒店的佼佼者
　　　　8.2.5 度假酒店的发展前景广阔
　　8.3 分时度假酒店在中国的发展
　　　　8.3.1 “分时度假”进入中国
　　　　8.3.2 分时度假潜力大 规范发展是关键
　　　　8.3.3 中国分时度假市场存在的问题
　　　　8.3.4 中国开展的分时度假网络本土化实践的特点
　　8.4 旅游度假酒店的经营与风险
　　　　8.4.1 从实例看城郊度假酒店的经营思路
　　　　8.4.2 我国度假酒店市场营销的特点
　　　　8.4.3 休闲度假型酒店的散客销售
　　　　8.4.4 酒店发展分时度假应注意风险
　　8.5 我国旅游度假酒店的发展趋势与问题
　　　　8.5.1 我国度假酒店群体特色与个性色彩
　　　　8.5.2 度假酒店的发展前景广阔
　　　　8.5.3 国内度假酒店的发展趋势
　　　　8.5.4 度假酒店存在的问题
　　　　8.5.5 发展度假酒店的对策分析

第九章 经济型酒店
　　9.1 经济型酒店的定义及特征
　　　　9.1.1 经济型酒店概念
　　　　9.1.2 经济型酒店的分类
　　　　9.1.3 经济型酒店的特征
　　9.2 中国经济型酒店发展现状
　　　　9.2.1 经济型酒店的发展形式及现状
　　　　9.2.2 经济型酒店在我国迅速崛起
　　　　9.2.3 国内经济型酒店品牌的连锁扩张增速
　　　　9.2.4 中国经济型酒店快速上升
　　9.3 经济型酒店的经营与管理
　　　　9.3.1 中国经济型酒店经营管理中的创新思维
　　　　9.3.2 现代经济型酒店经营利润高
　　　　9.3.3 我国经济型酒店存在供给断层
　　　　9.3.4 中国经济型酒店先行者的管理模式分析
　　9.4 经济型酒店的效益
　　　　9.4.1 投入产出分析
　　　　9.4.2 经济型酒店的投资回报分析
　　9.5 经济型酒店面临的问题分析
　　　　9.5.1 中国经济型酒店发展中的主要问题
　　　　9.5.2 中国经济型酒店市场需求分析
　　　　9.5.3 我国经济型酒店面临的挑战
　　9.6 中国经济型酒店竞争分析
　　　　9.6.1 经济型连锁酒店竞争激烈
　　　　9.6.2 经济型酒店争夺我国酒店业中端市场
　　　　9.6.3 跨国酒店巨头锁定国内经济型酒店
　　9.7 中国经济型酒店的发展策略与趋势
　　　　9.7.1 我国经济型酒店的发展策略
　　　　9.7.2 中国经济型酒店未来发展趋势预测
　　　　9.7.3 酒店业将成发展主流
　　　　9.7.4 大型连锁酒店前景巨大

第十章 产权式酒店
　　10.1 产权式酒店概念及分类
　　　　10.1.1 产权式酒店的缘由
　　　　10.1.2 产权式酒店的分类
　　10.2 产权式酒店发展现状
　　　　10.2.1 国外产权式酒店的现状
　　　　10.2.2 产权式酒店在我国的兴起与发展
　　　　10.2.3 我国城市出现“产权式酒店”
　　　　10.2.4 产权式酒店在中国成消费热点
　　10.3 产权式酒店在各城市的发展动态
　　　　10.3.1 产权式酒店在珠三角闪亮登场
　　　　10.3.2 产权式酒店走红西安投资市场
　　　　10.3.3 苏州产权式酒店公寓热销
　　10.4 影响产权酒店销售的主要因素
　　　　10.4.1 自然环境
　　　　10.4.2 投资环境
　　　　10.4.3 交通环境
　　　　10.4.4 是否有金融支持
　　　　10.4.5 价格因素
　　10.5 产权式酒店的投资
　　　　10.5.1 投资产权式酒店的要素
　　　　10.5.2 把握好产权式酒店投资的要点
　　　　10.5.3 产权式酒店投资价值的评估
　　　　10.5.4 产权式酒店经营及发展秘笈
　　10.6 投资风险
　　　　10.6.1 产权酒店投资的“虚火”现象
　　　　10.6.2 产权式酒店投资风险大
　　　　10.6.3 产权式酒店高回报背后的风险
　　　　10.6.4 投资产权式酒店的问题分析
　　10.7 产权式酒店发展前景及趋势
　　　　10.7.1 产权式酒店租赁市场发展空间大
　　　　10.7.2 产权式酒店的发展趋势

第十一章 主题酒店
　　11.1 主题酒店的缘起与兴起
　　　　11.1.1 主题酒店的概念
　　　　11.1.2 主题酒店的类型
　　　　11.1.3 世界各地主题酒店大观
　　　　11.1.4 主题酒店在中国的兴起
　　11.2 主题酒店的发展概况
　　　　11.2.1 奥运旅游与主题酒店的创新开发
　　　　11.2.2 威尼斯成为中国首座主题酒店
　　11.3 中国主题酒店的投资分析
　　　　11.3.1 主题酒店的市场定位
　　　　11.3.2 主题酒店的发展与前景
　　　　11.3.3 主题酒店颠覆酒店传统经营模式理念

第十二章 绿色酒店
　　12.1 绿色酒店定义及由来
　　　　12.1.1 绿色酒店的涵义
　　　　12.1.2 绿色酒店的特征
　　　　12.1.3 绿色酒店的由来
　　12.2 绿色酒店概况
　　　　12.2.1 “绿色酒店”可大量的节约成本
　　　　12.2.2 环保时代需要绿色酒店
　　　　12.2.3 绿色酒店认证将与国际接轨
　　12.3 绿色酒店发展的问题及思路
　　　　12.3.1 问题
　　　　12.3.2 思路

第十三章 我国酒店业的消费现状
　　13.1 2007年消费情况
　　13.2 消费选择与消费趋势分析
　　　　13.2.1 游客对住宿设施的选择
　　　　13.2.2 游客的停留时间及变化
　　　　13.2.3 游客的旅行目的
　　　　13.2.4 入境游客感兴趣的商品
　　　　13.2.5 消费者的消费评价

第十四章 北京酒店业
　　14.1 酒店发展与奥运
　　　　14.1.1 北京酒店业向“奥运”开战
　　　　14.1.2 国际酒店管理巨头抢占北京奥运市场
　　　　14.1.3 北京市2008年奥运会酒店业定位经济型
　　　　14.1.4 北京奥运会酒店客房缺口大
　　　　14.1.5 北京奥运官方标间限定最高价
　　14.2 北京酒店业概况
　　14.3 北京酒店业竞争分析
　　　　14.3.1 北京酒店业市场竞争态势分析
　　　　14.3.2 盲目竞争使得北京酒店业房价低于国际水平
　　　　14.3.3 上海经济型酒店抢占北京“奥运饭”
　　14.4 北京酒店业前景与趋势
　　　　14.4.1 北京酒店业的发展任重道远
　　　　14.4.2 北京酒店业投资如日中天 2008年或成一道“坎”
　　　　14.4.3 经济酒店建设成北京酒店业发展重点

第十五章 上海酒店业
　　15.1 世博会带来新机遇
　　　　15.1.1 2010年世博会带来上海新一轮发展
　　　　15.1.2 世博会促进了三大经济圈竞争
　　15.2 上海酒店业现状
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