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二、内容简介
　　随着2008年北京奥运会日益临近，以及2010年上海世博会紧锣密鼓的筹办，酒店行业发展迅猛。预计2008年以及2010年酒店行业效益增长的局面会呈直线上升趋势，2010年以后必然下滑，但是不会滑到谷底。这就意味着，酒店全行业从2006年到2010年大体上有五年的增长空间。
　　酒店需求增长很快，大概每年都有10%以上的增长水平。整体饭店市场的客源结构仍维持稳定。商务客源仍是饭店需求的主体，在五星、四星、三星和经济型酒店总需求中所占的比例分别为48%、49%、40%和46%。五星级饭店的国内客源所占比例比变化不大，但四星级饭店市场的国内客源比例却发生了较大的变化，国内管理及自行管理的四星级饭店的国内客源占总体客源的比例分别下降了10%和7%。
　　2008年全球将有1079家新酒店开业，可提供客房131517间。除去人口的变化对其他房地产业的影响，这表明在2008年，酒店数量毛增长率为2.8%。中国酒店业发展速度全球居首。整个亚太地区酒店业建设规模相当大，其中将近半数发生在中国。
　　未来的3-5年，中国经济型酒店业进入快速发展的黄金季节，市场规模在1500亿元左右，以如家、锦江之星为代表的经济型酒店第一梯队以及以莫泰168和7天为代表的第二梯队，将会在他们已经扩张的版图上继续深耕细作，使得网点的布局更加密集，而经济型酒店作为资源型产业，这个行业的后来者将会进入残酷的优胜劣汰阶段。巨额资本流向亚洲，特别是中国，而且这种速度会在未来10年保持平稳。预计到2020年，中国将成为全球最大的旅游目的地。2008年的北京奥运会和2010年的上海世博会，都给酒店业发展带来了巨大推动力。调研显示，绝大多数酒店都预计在奥运会之前建成。2006到2007年北京将有103家酒店开张。
　　2008年北京奥运会的逼近以及2010年的筹办在即，美国卡尔森酒店集团、英国洲际酒店集团、法国雅高集团等世界顶尖酒店管理集团都对自己的中国区域负责人提出了高端酒店数量成倍增长的要求，开始对中国酒店市场进行全面布局。这将使得中国的酒店行业竞争更加激烈，如何在竞争中胜出成为酒店行业的研究重点。
　　《2008年中国宾馆酒店市场预测报告》依据国家统计局、国资委、商务部、国务院发展研究中心、国家旅游局、中国饭店协会、中国酒店管理协会等提供的大量资料，对我国宾馆酒店市场的国际市场、相关行业、细分市场、竞争格局、重点企业、发展趋势及对策等进行了深入分析。在对我国宾馆酒店行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国宾馆酒店行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 宾馆酒店产业的概念及投资特性
　　第一节 宾馆酒店业的概念与分类
　　　　一、宾馆酒店的定义
　　　　二、宾馆酒店的分类
　　第二节 宾馆酒店业的性质和特点
　　　　一、现代宾馆酒店的基本性质
　　　　二、现代宾馆酒店的基本特点
　　第三节 宾馆酒店业的投资特性
　　　　一、赢利性与高成长性
　　　　二、需求周期
　　　　三、要素的密集性
　　第四节 酒店业行业壁垒分析
　　　　一、技术壁垒
　　　　二、市场壁垒
　　　　三、结构性壁垒
　　　　四、制度性壁垒
　　　　五、文化性壁垒
　　　　六、市场壁垒趋势展望

第二章 全球宾馆酒店业分析
　　第一节 2007年全球宾馆酒店业现状
　　　　一、2007年全球酒店业的发展概况
　　　　二、2007年全球酒店交易额分析
　　第二节 全球主要国家或地区的酒店业情况
　　　　一、美国
　　　　二、法国
　　第三节 国际酒店集团发展趋势分析
　　　　一、酒店集团化趋势更加明显
　　　　二、品牌酒店加速全球化
　　　　三、“数据库一族”亮相
　　　　四、跨产业合作成为新景象
　　　　五、个性化服务不再是虚言
　　　　六、市场细分新概念层出不穷
　　　　七、酒店内部越来越像家
　　第四节 国际酒店管理集团在我国发展策略
　　　　一、研究目的和样本选择
　　　　二、国际酒店管理集团在中国发展状况
　　　　三、发展影响因素分析
　　　　四、研究策略

第三章 宾馆酒店关联产业分析
　　第一节 2006-2007年旅游业现状与酒店业发展
　　　　一、2006年中国国内旅游的发展分析
　　　　二、2007年我国旅游业运行态势
　　　　三、2007年亚洲酒店旅游业昂首迈进
　　　　四、“十一五”中国旅游业发展的战略调整期
　　　　五、中国国民旅游消费投入增加
　　　　六、奥运经济对旅游酒店行业的促进
　　第二节 餐饮业发展现状及对酒店业的影响
　　　　一、我国首部餐饮业规范即将实施
　　　　二、2006年我国餐饮业总体运行分析
　　　　三、全国住宿与餐饮业零售额情况
　　　　四、2008-2010年中国餐饮业发展趋势
　　　　五、未来餐饮业发展前景分析
　　第三节 会展业与酒店业互动发展情况
　　　　一、中国会展业发展呈新特点
　　　　二、我国会展业的特征与发展趋势
　　　　三、会展与酒店业互动关系
　　　　四、会展与酒店业互动发展模式
　　　　五、我国实现会展与酒店互动发展的对策

第四章 中国宾馆酒店业市场发展情况
　　第一节 2006酒店市场行业现状分析
　　　　一、酒店数量俱增
　　　　二、市场需求量增加
　　　　三、采购需求空前高涨
　　第二节 2006年全国限额以上住宿情况分析
　　第三节 中国宾馆酒店业发展现状分析
　　　　一、外资酒店集团开始全面布局中国市场
　　　　二、特许业新规触发酒店连锁洗牌
　　　　三、酒店业提前享受2008年奥运商机
　　第四节 中国酒店业市场特点
　　　　一、中国酒店业发展速度全球居首
　　　　二、中国酒店业数字化尚处发展期
　　　　三、经济型酒店成支柱
　　第五节 本土连锁酒店应对国际扩张
　　　　一、经济型酒店突围
　　　　二、旋动资本魔方
　　　　三、招徕商务客源
　　第六节 酒店业的集群发展分析
　　　　一、集群理论国内外发展情况
　　　　二、酒店业集群的形成与发展
　　　　三、酒店业集群优势和竞争力提升分析
　　第七节 酒店行业信息化的方向与建议
　　　　一、酒店行业信息化方向
　　　　二、酒店信息化建议

第五章 我国酒店业的消费分析
　　第一节 酒店消费者分析
　　　　一、消费者构成
　　　　二、消费行为
　　第二节 酒店消费者评价与选择
　　　　一、消费者认知
　　　　二、消费心理与消费趋势

第六章 宾馆酒店细分市场分析
　　第一节 商务酒店
　　　　一、商务酒店欲走出“草根经济”
　　　　二、德意志联手睿富进军中国商务酒店市场
　　　　三、中国商务酒店发展联盟深化新的盈利模式
　　　　四、商务酒店的价值投资
　　第二节 旅游度假酒店
　　　　一、2006中国最受欢迎度假酒店概况
　　　　二、度假酒店群体特色与个性色彩
　　　　三、我国度假酒店市场营销的特点
　　　　四、度假酒店存在的问题
　　　　五、分时度假酒店在中国的发展
　　　　六、度假酒店的市场前景与发展趋势
　　第三节 经济型酒店
　　　　一、2000-2006年经济型酒店开业统计
　　　　二、我国经济型酒店发展现状
　　　　三、2008年经济型酒店更受欢迎
　　　　四、经济型连锁酒店品牌发展分析
　　　　五、中国经济型酒店先行者的管理模式分析
　　　　六、经济型酒店效益分析和经营运作模式
　　　　七、经济型酒店的机遇与挑战
　　第四节 产权式酒店
　　　　一、产权式酒店的起源和分类
　　　　二、国外产权式酒店的现状
　　　　三、产权式酒店在中国成消费热点
　　　　四、产权式酒店经营及发展秘笈
　　　　五、产权式酒店高回报背后的风险
　　第五节 主题酒店
　　　　一、主题酒店的缘起与兴起
　　　　二、威尼斯成为中国首座主题酒店
　　　　三、主题酒店的设计与运营
　　　　四、主题酒店颠覆酒店传统经营模式理念
　　　　五、国际主题酒店发展前景
　　　　六、中国主题酒店的发展方向
　　第六节 绿色酒店
　　　　一、绿色饭店定义与标准
　　　　二、绿色饭店国家标准即将出台
　　　　三、2010年全国将建成万家绿色酒店
　　　　四、绿色酒店逐渐成投资新宠
　　第七节 其它酒店
　　　　一、青年旅舍类酒店
　　　　二、公寓式酒店

第七章 部分城市宾馆酒店业发展分析
　　第一节 北京宾馆酒店业发展分析
　　　　一、2008年奥运期间北京酒店房价将上涨
　　　　二、北京经济型酒店发展状况
　　　　三、北京星级酒店市场价格分析
　　　　四、北京酒店业市场竞争态势分析
　　　　五、北京酒店业集体发力备战奥运接待筹备
　　　　六、北京酒店业前景与趋势
　　第二节 上海宾馆酒店业发展分析
　　　　一、2007-2009年上海酒店供应趋势
　　　　二、世博会引发经济型酒店缺口
　　　　三、连锁酒店抢夺上海世博商机
　　　　四、上海经济型酒店新的竞争
　　　　五、上海高档酒店业市场看好
　　　　六、上海酒店业前景可观
　　第三节 深圳宾馆酒店业发展分析
　　　　一、2007年深圳涌现一批绿色酒店
　　　　二、深圳酒店业提早瞄准2011年大运会商机
　　　　三、深圳酒店业迎来国际化加速期
　　　　四、深圳崛起高端酒店群
　　　　五、深圳酒店业未来规划
　　第四节 广州宾馆酒店业发展分析
　　　　一、2007年广州酒店业的坎
　　　　二、2010年广州星级酒店将达300家
　　　　三、广州酒店业洗牌在即
　　　　四、广州酒店业亟待国际化

第八章 中国宾馆酒店业竞争格局分析
　　第一节 构建酒店业核心竞争力
　　　　一、酒店业的任务
　　　　二、酒店业的核心竞争力
　　　　三、提升酒店的核心竞争力
　　第二节 京沪酒店业竞争分析
　　　　一、提高市盈率
　　　　二、上海市场供应大增
　　　　三、北京已能满足奥运所需
　　第三节 经济型酒店同质竞争分析
　　　　一、成本考验
　　　　二、同质竞争
　　　　三、管理变难
　　第四节 酒店信息化、智能化是新竞争的亮点
　　　　一、四大差距
　　　　二、三种趋势
　　　　三、对策

第九章 部分宾馆酒店业优势企业分析
　　第一节 国际酒店集团分析况
　　　　一、巴斯酒店集团
　　　　二、希尔顿酒店集团
　　　　三、万豪酒店集团
　　　　四、香格里拉酒店集团
　　　　五、速8酒店
　　第二节 湖南华天大酒店股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　第三节 上海锦江国际酒店发展股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　第四节 广州市东方宾馆股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　第五节 深圳新都酒店股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　第六节 金陵饭店股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析
　　第七节 如家快捷酒店连锁集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年经营业绩分析

第十章 宾馆酒店业发展趋势及投资分析
　　第一节 酒店销售的趋势预测
　　第二节 酒店业的发展趋势
　　　　一、超级化趋势
　　　　二、跨行业的发展趋势
　　　　三、信息化发展趋势
　　第三节 中国酒店业管理的发展趋势
　　　　一、酒店管理向人性化发展
　　　　二、酒店工作人员的职业化
　　　　三、酒店发展的可持续化
　　　　四、酒店市场竞争的品牌化
　　　　五、酒店服务的定制化
　　　　六、酒店营销的网络化
　　　　七、酒店组织结构的扁平化
　　　　八、酒店产业组织的集团化
　　　　九、酒店设施设备的科技化
　　第四节 酒店业信息化的发展趋势
　　　　一、子系统高度集成
　　　　二、能提供个性化服务
　　　　三、网络酒店模式
　　第五节 酒店业电子分销的发展趋势
　　　　一、酒店业电子分销现状
　　　　二、酒店分销渠道的发展方向
　　　　三、分销系统中的营销管理变革
　　　　四、酒店与分销中介的博弈
　　第六节 我国酒店业的投资分析
　　　　一、中国酒店投资经营的特点
　　　　二、酒店投资必须注意的问题
　　　　三、应对措施

第十一章 宾馆酒店业发展的主要策略
　　第一节 中国酒店企业跨国经营的战略分析
　　　　一、战略资源与核心能力是构建跨国竞争优势的基础
　　　　二、中国酒店企业跨国经营的核心能力
　　　　三、对酒店企业跨国经营核心能力的战略分析
　　第二节 酒店经营者互联网营销策略
　　第三节 酒店经营品牌战略分析
　　　　一、形象设计
　　　　二、服务构建
　　　　三、品牌推广
　　　　四、维护发展
　　第四节 (中智-林)我国酒店吸引入境商务旅游者的策略
　　　　一、研究方法
　　　　二、结果分析
　　　　三、酒店吸引入境商务旅游者的四大策略
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