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二、内容简介
　　《2008年中国小家电行业研究报告》意在为商业银行信贷、有兴趣投资小家电行业的投资商及小家电行业的企业发展战略提供参考服务，本报告首先介绍了全球小家电市场的产业布局，对美国、中国及欧洲市场的小家电发展概况进行了介绍。对我国小家电产业的发展环境、发展规模、发展趋势进行了分析，对重点品牌的市场概况，重点企业的发展及财务状况进行了分析，从而得出我国小家电产业新的发展趋势。本报告观点仅供参考。
　　《2008年中国小家电行业研究报告》共124页，共有7.9万余字，其中有表31个，图27个，报告共分三部分，其中第一部分 为一至第三章 ，首先介绍了国际小家电产业的发展概况，对中国小家电行业的发展环境，经济运行情况进行了分析，由于我国小家电大部分出口国外市场，所以本报告专列一章对西式小家电产业的发展产业布局、企业发展道路及发展及发展策略进行了分析；第二部分 为第四至第七章 ，分析了小家电的市场营销策略，对小家电市场竞争进行了深入的分析，分析了大家电进军小家电市场的业绩表现。同时对我国小家电产品的进出口情况，及主要小家电产品行业的发展情况进行了细致深入的分析；第三部分 为第八至第十章 ，介绍了小家电产业市场需求趋势及相关产业政策，对小家电企业的重点企业的发展情况进行了分析，通过对小家电产业的整体分析，得出小家电产业存在的机会，对投资及银行信贷提出了本报告的建议性的观点。
　　《2008年中国小家电行业研究报告》所持有的主要观点：
　　（1）在欧美市场上，目前来看法国的Groupe SEB和美国的伊莱克斯（Electrolux）是全球小家电市场领军企业，Groupe SEB是厨房小家电和成衣护理小家电类别全球最大的供应商；
　　（2）2007年国内小家电销售额有望达到1000亿元的市场规模，今后2到3年内，市场需求量年增幅有可能突破30%。在2007年的“中国名牌产品”评选活动中小家电行业的比重明显增大，共有25家企业跻身其中，与去年的9家企业相比超出近三倍；
　　（3）西式小家电国际市场需求稳定增长，国内市场稳定扩张，因此未来五年内中国小家电产业规模逐步扩展。根据塞迪顾问数据，国外市场需求量在2011年将达到10亿台，在较大基数的影响下增长率逐渐下降，2007～2011年复合增长率为9.6%；未来五年，中国小家电出口单价将保持小幅上涨，上涨幅度在1%左右。国内需求量在2011年预计达到1.6亿台，年复和增长率为8.9%。
　　（4）新闻公关和广告的相互结合将成为未来营销的新方向，新闻公关可以为品牌建立良好的舆论环境，广告可以把产品特点，技术优势、价格优势等信息传递给消费者，保持对产品的关注度，新闻公关可以不断制造话题和热点给传媒与民众。
　　（5）2006年小家电产量12亿7497万台，完成出口9亿2511万台，海外市场已成为我国小家电的主市场。原材料价格上涨，欧盟绿色环保指令及人民币升值成为影响我国小家电产品出口的重要因素.
　　（6）今后2-3年仍将是我国小家电发展的黄金时期，整体需求量每年还将以30%以上的幅度上升，小家电市场“热”过大家电将会成为总体趋势，存在巨大的投资机会。市场竞争提高品牌集中度，没有竞争能力的品牌会逐渐被市场淘汰，企业的竞争能力也会随之降低，会产生很大的市场风险。

第一章 国际小家电行业的发展概况
　　第一节 国际小家电产业布局
　　第二节 全球西式小家电市场分析
　　　　　　（一）美国市场
　　　　　　（二）欧洲主要国家市场
　　　　　　（三）中国市场
　　　　　　（1）国产品牌占主导地位
　　　　　　（2）或成全球小家电生产中心

第二章 中国小家电行业的发展概况分析
　　第一节 我国小家电行业介绍
　　　　　　（一）行业产品分类
　　　　　　（二）行业发展环境
　　　　　　（1）宏观经济环境
　　　　　　（2）行业发展环境
　　　　　　（三）产业特征
　　第二节 我国小家电行业发展现状分析
　　　　　　（一）市场规模
　　　　　　（二）产品产量
　　　　　　（三）企业分布情况
　　　　　　（四）小家电市场品牌化的方式
　　第三节 小家电行业经济运行情况分析
　　　　　　（一）工业产值
　　　　　　（二）利润增长分析
　　第三节 我国厨卫家电市场发展概况分析
　　　　　　（二）厨卫家电消费趋势分析
　　　　　　（1）市场容量
　　　　　　（2）品牌格局
　　　　　　（3）连锁销售情况分析

第三章 我国西式小家电产业发展现状分析
　　第一节 西式小家电产业概况
　　　　　　（一）行业介绍
　　　　　　（二）产业链分布
　　　　　　（三）产品特点
　　　　　　（1）随着功能和种类的完善而日渐成为家庭必备品
　　　　　　（2）产品寿命与更新周期短，更像快速消费品
　　　　　　（3）新技术含量高，注重产品设计，产品要求情趣化
　　第二节 西式小家电产业布局
　　第三节 中国西式小家电发展道路探讨
　　　　　　（一）中国西式小家电企业选择OEM/ODM模式具有必然性
　　　　　　（二）OEM、ODM以及OBM模式转化的内在逻辑性分析
　　　　　　（三）中国西式小家电企业采用OEM/ODM模式具有必然性
　　第四节 中国西式小家电市场状况分析
　　　　　　（一）国内市场增长迅速，比重趋于上升
　　　　　　（二）西式小家电出口额保持高速增长态势，出口市场逐渐分散
　　　　　　（三）西式小家电行业竞争
　　　　　　（四） 07－2011年中国西式小家电国内外需求量预测
　　第五节 中国西式小家电发展策略分析及建议
　　　　　　（一）强化研发能力，发展自主品牌
　　　　　　（二）促进OEM/ODM升级，争取“溢出效应”
　　　　　　（三）灵活地运用OEM/ODM与品牌营销
　　第六节 中国西式小家电重点企业分析
　　　　　　（一）厦门灿坤
　　　　　　（1）公司简介
　　　　　　（2）经营及财务状况
　　　　　　（3）厦门灿坤的持续经营能力分析
　　　　　　（二）德豪润达
　　　　　　（1）公司简介
　　　　　　（2）公司财务状况分析
　　　　　　（3）公司发展优势及面临的风险
　　　　　　（4）公司发展前景
　　第七节 西式小家电投资价值分析
　　　　　　（一）西式小家电行业进入门槛及竞争力分析
　　　　　　（二）行业前景
　　　　　　（三）投资价值

第四章 小家电行业市场营销策略分析
　　第一节 营销的渠道分析
　　第二节 企业营销策略选择分析
　　　　　　（一）大中型企业营销战略选择及存在的风险
　　　　　　（1）成本领先战略
　　　　　　（2）差异化竞争战略
　　　　　　（二）中小型企业的竞争战略
　　　　　　（1）针对中型企业的差异化竞争战略
　　　　　　（2）重点集中战略
　　　　　　（三）品牌战略的选择
　　　　　　（四）渠道战略的选择
　　第三节 小家电产品新闻公关与广告营销策略分析
　　　　　　（一） 公关协助广告的渗透作用
　　　　　　（二）公关是拉力，广告是推力
　　　　　　（三）新闻公关与广告有机整合――未来营销的方向

第五章 小家电行业市场竞争状况分析
　　第一节 我国小家电企业主要发展模式分析
　　　　　　（一） 小店做强型
　　　　　　（1）发展特点
　　　　　　（2）代表企业分析
　　　　　　（二）专业成长型
　　　　　　（1）发展特点
　　　　　　（2）代表企业分析
　　　　　　（三）大店辐射型
　　　　　　（1）发展特点
　　　　　　（2）代表企业
　　第二节 小家电市场竞争概况分析
　　　　　　（一）竞争现状
　　　　　　（二）市场竞争策略
　　　　　　（1）产品多样化发展
　　　　　　（2）注重在品牌传播上的投入，不单纯依靠价格战取胜
　　　　　　（三）品牌竞争存在的问题
　　第三节 小家电市场集中度情况分析
　　第四节 大家电进军小家电市场分析
　　　　　　（一）大家电进军小家电市场的动机分析
　　　　　　（二）大家电在小家电市场的表现
　　　　　　（三）大家电在小家电领域业绩不佳的原因
　　　　　　（1）战略因素
　　　　　　（2）销售渠道与运营方式的因素
　　　　　　（四）大家电进军小家电市场的建议
　　第五节 小家电市场外资进入情况分析

第六章 我国小家电行业进出口状况分析
　　第一节 小家电进出口现状分析
　　　　　　（一）出口总体概况
　　　　　　（1）出口量
　　　　　　（2）出口价格分析
　　　　　　（二）进口总体概况
　　　　　　（1）进口量
　　　　　　（2）进口小家电价格
　　　　　　（三）进出口总体趋势
　　第二节 广东家电出口情况分析
　　第三节 小家电进出口政策及影响因素分析
　　　　　　（一）我国政府出台的相关政策
　　　　　　（二）出口影响因素分析
　　　　　　（1）原材料价格上涨
　　　　　　（2）欧盟绿色环保指令
　　　　　　（3）人民币升值

第七章 我国小家电行业细分市场分析
　　第一节 电饭煲行业市场分析
　　　　　　（一）由电饭锅向电饭煲的转变
　　　　　　（二）产业发展概况
　　　　　　（三）市场竞争分析
　　　　　　（四）电饭煲领域主要企业发展策略分析
　　　　　　（1）广东威王集团
　　　　　　（2）美的集团
　　　　　　（3）格兰仕
　　第二节 热水器行业市场分析
　　　　　　（一）行业概况
　　　　　　（二）广告投放情况
　　　　　　（1）平面广告总体投放情况
　　　　　　（2）平面广告硬广告投放情况
　　　　　　（3）平面广告软广告投放情况
　　第三节 抽油烟机行业市场分析
　　　　　　（一）产区分布
　　　　　　（二）国产品牌市场占有率分析
　　　　　　（三）抽油烟机广告投放情况
　　第四节 微波炉行业市场分析
　　　　　　（一）微波炉行业运行情况
　　　　　　（二）2007年微波炉产业竞争及整合
　　　　　　（3）市场集中度进一步提高，价格战转向产品功能与品牌美誉
　　　　　　（3）“蒸”标准引发新一轮行业洗牌，各商家亮点不一
　　　　　　（三）微波炉广告投放情况
　　　　　　（1）不同地区广告投放情况
　　　　　　（2）不同品牌微波炉广告投放情况
　　　　　　（四）微波炉市场发展趋势
　　　　　　（1）“高端”产品走俏
　　　　　　（1）功能多变是需求
　　　　　　（2）外观设计工艺化
　　　　　　（3）品牌集中显著
　　第四节 电磁炉行业市场分析
　　　　　　（一）行业状况
　　　　　　（二）电磁炉市场竞争策略分析
　　　　　　（1）规模化竞争策略
　　　　　　（2）专业化竞争策略
　　　　　　（3）未来市场格局
　　　　　　（三）电磁炉品牌发展情况
　　　　　　（1）美的
　　　　　　（2）富士宝
　　　　　　（三）电磁炉广告投入情况分析
　　第五节 水家电行业市场分析
　　　　　　（一）饮水机市场规模
　　　　　　（二）饮水机市场竞争概况
　　　　　　（1）竞争现状
　　　　　　（2）创新成水家电市场竞争的焦点
　　　　　　（三）水家电广告投放情况
　　　　　　（四）饮水机行业市场发展存在的问题
　　　　　　（1）内在问题
　　　　　　（2）外在问题
　　　　　　（五）电水壶市场分析
　　　　　　（1）市场规模
　　　　　　（2）市场结构
　　　　　　（3）市场需求分析
　　　　　　（4）市场供给分析
　　　　　　（5）市场发展趋势
　　第六节 洗碗机及消毒柜行业市场分析
　　　　　　（一）洗碗机的市场发展概况
　　　　　　（二）我国洗碗机市场开拓存在的制约因素
　　　　　　（1）市场宣传不足
　　　　　　（2）产品缺乏创新
　　　　　　（3）产品价格的制约因素
　　　　　　（4）消费观念的制约
　　　　　　（三）洗碗机市场发展策略
　　　　　　（四）洗碗机广告投放情况
　　　　　　（五）洗碗机的发展前景
　　　　　　（1）家用洗碗机市场发展潜力
　　　　　　（2）商用洗碗机的市场发展潜力
　　　　　　（六）消毒柜市场分析

第八章 小家电市场需求及产业政策分析
　　第一节 小家电市场需求趋势
　　　　　　（一）产品更新带来大的市场需求
　　　　　　（二）环保型小家电将受推崇
　　第二节 小家电产业相关产业政策及标准
　　第三节 2007年影响小家电产业发展的因素分析
　　　　　　（一）产业政策分析
　　　　　　（二）节能环保成为主导潮流

第九章 国内小家电行业重点企业分析
　　第一节 格兰仕集团公司
　　　　　　（一）企业概况
　　　　　　（1）企业简介
　　　　　　（2）研发中心的分布
　　　　　　（3）自主品牌建设
　　　　　　（二）发展规划
　　第二节 美的集团
　　　　　　（一）企业概况
　　　　　　（1）企业简介
　　　　　　（2）品牌建设
　　　　　　（二）市场概况
　　第三节 帅康集团
　　　　　　（一）企业概况
　　　　　　（1）企业简介
　　　　　　（2）品牌建设
　　　　　　（二）市场概况
　　第四节 方太
　　　　　　（一）企业概况
　　　　　　（1）公司简介
　　　　　　（2）方太品牌建设
　　　　　　（3）方太发展战略
　　　　　　（二）市场概况
　　　　　　（三）销售业绩
　　第五节 苏泊尔
　　　　　　（一）公司概况
　　　　　　（1）公司简介
　　　　　　（2）品牌建设
　　　　　　（二）经营状况及财务状况分析
　　　　　　（1）经营状况
　　　　　　（2）财务状况分析
　　　　　　（三）公司发展存在的优势及面临的问题
　　　　　　（1）优势方面
　　　　　　（2）面临的问题

第十章 小家电行业投资分析及信贷建议
　　第一节 小家电产业发展前景分析
　　　　　　（一）厨房小家电功能优势显现
　　　　　　（二）家居小家电成新热点
　　　　　　（三）个人护理小家电利润空间诱人
　　第二节 我国小家电行业存在的投资机会
　　第三节 中智^林^－投资及银行信贷的风险和建议
　　　　　　（一）市场竞争的风险
　　　　　　（二）信贷建议
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