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二、内容简介
　　2008年，是我国直销行业走向成熟、规范发展的一年，这一年的总体发展态势将是稳定与规范。2008年，应是我国直销企业蓄势待发，为企业的快速发展练好内功，为全面开放后能够迅速腾飞做充分准备的一年。这一年的任务应该体现在四个方面：一是在确保一定的基础业绩基础上，结合企业实际，研究探索出一套适合我国国情的发展模式和企业的核心竞争力；二是强化内部管理，培养搭建一支能够适应企业大发展的管理团队；其三是在加强对经销商教育、考虑到经销商的利益的同时培养打造几支过硬的经销商团队，为未来的大发展积蓄力量；其四是建立有企业特色的文化体系，形成统一的核心价值观。
　　2008年是直销企业的快速发展年，是一个布局市场的竞争年。目前，全球直销规模（不包括中国大陆）为700-800亿美金，中国大陆直销整体规模到2010年将达到800到1000亿人民币，其中，2008年前发展速度将达到60%。
　　为了更好地规范直销市场，国家工商总局2008年1月发出《关于加强直销监督管理工作的意见》，明确加强对直销企业登记、直销活动监管的重点环节。而从未来的发展趋势看，直销是最有生命力的销售模式。最出名的就是戴尔模式和安利模式。戴尔模式代表的是网上直销模式，而安利模式则代表多层次直销模式。
　　随着直销牌照发放数量的增多、打击传销监管力度的加强，直销市场开始逐渐走向法治化、规划化、合理化经营，未来的直销市场将是拿牌企业一展风采的新天地，除了少数大型企业进军国际市场以外，剩余的绝大部多数中、小型企业仍在国内争夺剩余的市场。谁先打起第一枪，谁就最先取得市场的主动权。那么经过两个条例重新洗牌后，今天的直销行业、企业在公众的心目中到底是怎样一个状况呢为什么直销在中国蔓延得如此之快直销会成为下一轮的经济泡沫吗直销与传销有什么区别在中国尚不成熟的市场经济中如何确保直销业良性健康发展直销业店铺的投资风险在哪里如何降低风险度直销企业上市面临那些障碍呢
　　本研究咨询报告从直销的概念、现状、趋势入手，介绍了全球直销业的概况及发展趋势，重点探讨了美国、欧洲、中国台湾地区和国内直销业的发展历程和市场现状，从中总结了直销行业发展的经验教训。报告深入分析了中国直销市场，对中国直销行业的竞争格局和重点企业做了详细分析，并剖析了中国直销企业的不足以及面临的挑战，对行业未来的发展做出科学的预测和分析，是投资直销业或是希望在纷繁复杂的市场环境中理出直销业清晰市场脉络的企业不可或缺的重要工具。

第一部分 行业发展概况
第一章 直销行业发展概况
　　第一节 直销业基本情况
　　　　一、直销定义
　　　　二、传销定义
　　　　三、非法传销和直销在法律上的区别
　　　　四、直销的民族文化
　　第二节 我国直销业发展概况
　　　　一、我国直销的发展与立法背景
　　　　二、我国直销公司分类
　　　　三、我国直销的理性分析
　　　　四、我国直销企业的资本运营
　　第三节 直销在中国形成的因素分析
　　　　一、直销进入中国的必然性
　　　　二、社会需求的因素
　　　　三、经济发展的因素

第二章 世界直销业发展分析
　　第一节 全球直销业发展分析
　　　　一、人口增长带动直销业发展
　　　　二、世界直销业发展优势分析
　　　　三、多层奖金与网络运用
　　　　四、亚洲直销潜力分析
　　　　五、2007年欧洲直销市场形式分析
　　第二节 部分国家直销业发展分析
　　　　一、2007年波兰直销业分析
　　　　二、美国直销行业形势分析
　　　　三、英国直销业发展分析
　　　　四、俄罗斯直销行业形势分析

第三章 我国直销行业发展环境分析
　　第一节 我国宏观经济分析
　　　　一、2007年宏观经济政策分析
　　　　二、2007年居民消费价格分类指数分析
　　　　三、2008年我国经济增长趋势预测
　　第二节 直销法律发展现状分析
　　　　一、商务部发文规范直销市场
　　　　二、依法查处直销企业违规招募在校生的行为
　　　　三、2008年直销企业经营范围中直销经营项目应当载明区域
　　　　四、2008年直销市场步入产品营销时代
　　第三节 几种类型直销制度分析
　　　　一、级差制
　　　　二、矩阵制
　　　　三、双轨制
　　　　四、T90制度
　　　　五、混合式制度

第二部分 行业市场分析
第四章 我国直销行业发展分析
　　第一节 2007年我国直销特色分析
　　　　一、直销的核心
　　　　二、直销的魅力
　　　　三、直销的核心竞争力
　　　　四、直销的困局与对策
　　第二节 2007年直销业界发展分析
　　　　一、理性探索分析
　　　　二、政府行动分析
　　　　三、国民教育分析
　　　　四、个体态势分析
　　第三节 我国直销业发展现状分析
　　　　一、中国直销业进入发展新时期
　　　　二、直销业正面临新机遇
　　　　三、2007年最具影响力直销企业及产品
　　　　四、已获直销经营许可并完成服务网点核查备案的企业
　　　　五、2008年中国特色直销的特点分析
　　第四节 直销企业发展分析
　　　　一、拿牌直销企业发力市场分析
　　　　二、直销企业的特性分析
　　　　三、直销企业诚信缺失的原因
　　　　四、直销企业诚信体系的构建思路与模式

第五章 我国直销市场发展分析
　　第一节 直销市场规范与发展分析
　　　　一、直销市场存在的必要性
　　　　二、直销市场的规范与发展
　　第二节 2007年我国直销业市场分析
　　　　一、直销业主旋律分析
　　　　二、直销业存在问题分析
　　　　三、直销行业应对策略分析
　　第三节 直销市场开放分析
　　　　一、我国政府的直销开放路径
　　　　二、直销市场开放对我国的经济影响
　　第四节 直销行业细分市场分析
　　　　一、美容行业直销市场分析
　　　　二、服装直销企业市场状况
　　　　三、医药医药直销市场分析
　　　　四、互联网时代直销邮件的发展

第六章 直销行业发展策略分析
　　第一节 直销行业在中国的生存之道
　　　　一、“直销”和“传销”概念区分
　　　　二、提取卖点体现商品价值分析
　　　　三、分布直销分机构构建有效的管理机制分析
　　　　四、提高企业及产品形象分析
　　第二节 直销文化密码分析
　　　　一、直销是一种完全开放的文化
　　　　二、直销文化的民本位基因
　　　　三、直销是机会均等的文化
　　第三节 直销企业发展战略分析
　　　　一、公益营销战略
　　　　二、持续发展战略
　　　　三、直销业整合战略
　　　　四、运营模式分析
　　　　五、走特色之路

第三部分 行业竞争分析
第七章 直销行业竞争分析
　　第一节 直销行业竞争现状
　　　　一、人才竞争分析
　　　　二、牌照争夺分析
　　　　三、品牌竞争分析
　　第二节 直销行业竞争现状分析
　　　　一、新加坡直销公司进入中国直销市场
　　　　二、直销公司引进新品与中国零售业抢市场
　　　　三、直销进入品牌化竞争时代
　　　　四、内外资直销企业比较
　　第三节 直销行业竞争主流
　　　　一、卓越的行业影响力
　　　　二、有力的自我约束机制
　　　　三、深厚的社会责任感
　　　　四、持续的生命力
　　　　五、良好的公众形象
　　　　六、出色的市场业绩
　　　　七、直销牌照的取得
　　第四节 直销企业竞争焦点
　　　　一、团队
　　　　二、质量
　　　　三、牌照
　　　　四、品牌
　　　　五、文化

第八章 国外直销企业分析
　　第一节 安利
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司竞争优势
　　　　三、公司品牌战略
　　第二节 雅芳
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司品牌战略
　　　　三、公司动态
　　第三节 玫琳凯
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司营销之道
　　第四节 完美
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司直销模式
　　第五节 康宝莱
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展战略
　　第六节 如新
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展策略
　　　　三、公司动态

第九章 国内直销企业分析
　　第一节 健康元
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品介绍
　　　　三、2007年公司经营状况
　　第二节 哈药集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007年公司经营状况
　　第三节 天狮集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展动态
　　第四节 南方李锦记
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品特色
　　　　三、公司发展战略
　　第五节 新时代
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司前景

第四部分 行业发展趋势
第十章 直销行业发展趋势及投资分析
　　第一节 直销在中国的发展远景分析
　　　　一、直销是一种正当的职业
　　　　二、直销是人人可为的行业
　　　　三、直销是未来就业新趋势
　　第二节 2008年直销行业发展趋势
　　　　一、2008年中国台湾直销行业的展望
　　　　二、2008年直销市场规模预测
　　　　三、2008年中国直销发展的趋势
　　　　四、直销行业发展趋势
　　第三节 直销行业运行新趋势
　　　　一、电子商务是直销行业发展的新趋势
　　　　二、电子支付成为主要手段
　　　　三、直销是未来最有生命力的销售模式
　　第四节 中:智:林：直销行业投资分析
　　　　一、直销业店铺投资困扰分析
　　　　二、直销行业开店投资风险分析
　　　　三、我国直销企业的上市之路分析
　　　　四、我国直销企业的信息化分析

附录
　　《禁止传销条例》
　　《直销管理条例》
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