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二、内容简介
　　《2008年中国绿色食品行业研究报告》共有86页，约6.4万字，其中有表31个，图8个，报告于2008年1月完成，共有八章，分为三部分。第一部分 为第一章 和第二章 ，对绿色食品相关概念进行解释和区分，对世界有机食品行业发展概况做了描述；第二部分 为第三章 至第五章 ，深度分析了我国绿色食品产业发展现状、区域市场情况以及市场发展对策；第三部分 为第六章 至第八章 ，介绍了绿色食品产业相关政策，分析了重点企业发展状况，并给出投资建议。
　　《2008年中国绿色食品行业研究报告》所持有的一些观点：
　　随着有机产业的迅猛发展，越来越多的企业竞相加入。在诸如美国、德国、丹麦、瑞士、奥地利和英国等国家，亦已形成了一个相对健全的市场结构。2007年全球在有机食品上的支出首次达到400亿美元新高。尽管世界上多数地区报告指明了有机产品的高增长率，但实现最大营业额增长的地区却非北美和欧洲莫属。预计在2010年，有机产品的全球销量将冲破600亿美元大关；
　　2006年，我国绿色食品总量规模稳步扩大，产品质量稳定可靠，品牌效应不断增强，实现了又好又快地发展。有机食品提升了竞争优势，保持了规范、健康地发展，发展速度和总量规模继续位居全国前列；
　　据中国绿色食品发展中心提供的数字，全国绿色食品年产量达1500万吨。然而，绿色食品总体上消费水平还很低，仅占食物商品市场份额的3%。造成绿色食品消费水平低下的原因主要有三方面：规模化生产水平不高；消费者消费意识有待加强；市场鱼龙混杂迷人眼；
　　我国绿色食品五项发展战略：第一，确保质量，突出重点的产品开发战略；第二，以加快产业体系建设为基础的产业化推进战略；第三，“企业+基地+农户”的一体化发展战略；第四，政府推动与市场拉动相结合的加速发展战略；第五，以促进农产品出口为主要目标的国际化发展战略；
　　在生产绿色食品的企业中，批准为国家和省级农业产业化重点龙头企业的企业具有较高的投资价值，因为其能够获得财税等方面的政策扶持。由于绿色食品消费对价格比较敏感，因此那些具有成本优势、资源优势的绿色食品企业具有较强的竞争力。

第一章 绿色食品相关概述
　　第一节 绿色食品的概念及内涵
　　　　　　（一）绿色食品的概念
　　　　　　（二）绿色食品的分级
　　　　　　（三）绿色食品的标准
　　　　　　（四）绿色食品与普通食品相比的显著特点
　　第二节 有机食品、绿色食品和无公害食品的异同
　　　　　　（一）有机食品、绿色食品、无公害食品的相同点
　　　　　　（二）有机、绿色、无公害三类农产品的概念区别

第二章 世界有机食品行业发展概况
　　第一节 追溯“有机农业”之源
　　第二节 有机农业的国际标准
　　　　　　（一）前提条件
　　　　　　（二）目标（即基本标准的框架）
　　　　　　（三）各国组织制定发展自己的标准
　　　　　　（四）产品转换
　　第三节 全球对有机的需求驱动了有机市场的发展
　　　　　　（一）国际有机市场实现400亿美元销售额
　　　　　　（二）德国有机食品行业初具规模
　　　　　　（三）东欧市场：大规模有机运动
　　　　　　（四）地中海地区：有机持续增长
　　　　　　（五）英国：40%的土地面积被用于新的有机耕作
　　　　　　（六）美国：世界最大的有机市场，21%的增长率
　　　　　　（七）健康与可持续发展的生活方式是有机需求的支撑力量
　　第四节 世界有机农业七大发展趋势
　　　　　　（一）由单一、分散、自发的民间活动转向全球性的农业运动
　　　　　　（二）由关心环保到关注环保和食品安全
　　　　　　（三）由绿色食品扩大到绿色产品
　　　　　　（四）有机食品认证国际化
　　　　　　（五）从事有机农业的农场数量空前增加
　　　　　　（六）由区域性布局转向全球性布局
　　　　　　（七）销售渠道多元化

第三章 我国绿色食品产业现状分析
　　第一节 我国绿色食品产生背景
　　　　　　（一）国际背景
　　　　　　（二）国内背景
　　第二节 我国绿色食品发展历程
　　第三节 发展绿色食品产业的必要性
　　第四节 2006年全国绿色食品发展概况
　　第五节 中国绿色食品对外贸易
　　　　　　（一）发展绿色食品对外贸易的背景和意义
　　　　　　（二）我国绿色食品对外贸易受绿色壁垒影响的原因
　　　　　　（三）我国绿色食品对外贸易突破绿色壁垒的主要措施
　　　　　　（四）绿色食品对外贸易的前景
　　第六节 绿色食品产业展望
　　　　　　（一）发展趋势
　　　　　　（二）发展前景
　　　　　　（三）存在问题

第四章 我国绿色食品区域市场分析
　　第一节 黑龙江省
　　　　　　（一）黑龙江绿色食品经济总量全国第一
　　　　　　（二）黑龙江绿色食品三大重点区域市场
　　　　　　（三）黑龙江绿色食品打开俄内地市场
　　　　　　（四）黑龙江绿色食品产业集群发展分析
　　第二节 内蒙古自治区
　　　　　　（一）内蒙古绿色食品发展现状
　　　　　　（二）内蒙古绿色食品产业的优劣势分析
　　　　　　（三）内蒙古绿色食品产业发展战略
　　第三节 宁夏自治区
　　　　　　（一）宁夏绿色食品企业运行良好产品质量整体较高
　　　　　　（二）宁夏绿色食品产销两旺前景看好
　　第四节 其它地区
　　　　　　（一）辽宁跻身绿色食品生产大省行列
　　　　　　（二）河北省绿色食品开发实现稳步增长
　　　　　　（三）湖南绿色食品新增212个
　　　　　　（四）江西省全力打造绿色食品品牌

第五章 我国绿色食品市场发展对策分析
　　第一节 绿色食品消费水平
　　　　　　（一）绿色食品难“绿”的原因
　　　　　　（二）有关建议
　　第二节 基于消费者行为研究的绿色食品营销策略
　　　　　　（一）影响消费者行为的主要因素
　　　　　　（二）基于消费者行为研究的绿色食品营销策略
　　第三节 绿色消费急需环境经济政策支持

第六章 绿色食品产业政策
　　第一节 绿色食品有关政策法规
　　第二节 绿色食品发展战略

第七章 我国绿色食品重点企业分析
　　第一节 黑龙江北大荒农业股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）组织结构
　　　　　　（三）2006年北大荒股份经营状况分析
　　　　　　（四）2007年1—6月北大荒股份经营状况分析
　　第二节 维维食品饮料股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）组织结构
　　　　　　（三）2006年维维集团经营状况分析
　　　　　　（四）2007年1—6月维维集团经营状况分析
　　第三节 海南椰岛（集团）股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）组织结构
　　　　　　（三）2006年海南椰岛经营状况分析
　　　　　　（四）2007年1—6月海南椰岛经营状况分析

第八章 绿色食品行业投资分析
　　第一节 中国绿色食品的发展前景
　　第二节 绿色食品行业投资风险
　　　　　　（一）行业发展障碍
　　　　　　（二）行业监管
　　　　　　（三）消费
　　第三节 中.智.林.：投资建议
　　　　　　（一）发展绿色食品的四大建议
　　　　　　（二）投资建议
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