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二、内容简介
　　市场现状 近年来，我国社会消费品零售高速增长，2006年我国社会消费品零售总额实现十年最大增幅。07年1至10月，全国社会消费品零售总额达到62089．1亿元，同比增长13．6％，是1997年以来的最快水平。预计2008年我国社会消费品零售总额将达
　　市场竞争 加入WTO后，中国全面放开了国内零售业市场，外资零售巨头正凭借其国际水准服务、先进管理方式、强势产品和资本运作手段、新型业态等优势，像潮水一样大规模、全方位地涌人中国，迅速扩大市场份额，对中国零售业形成渗透和吞并之势， 群雄逐鹿中国零售连锁市场，中外企业短兵相接……
　　市场趋势 近几年，随着消费品内需市场的持续发展，传统百货企业大多完成了国有企业改革的进程，强化了经营管理和卖场绩效管理。民营股份制百货企业崛起，以更加活跃的姿态开始连锁百货扩张。外资百货企业更带来较高的品牌商品定位。由此带来了百货业的持续繁荣。但这种繁荣现象的背后隐藏着深刻的危机。中国的零售业供给将呈现以下的发展趋势：零售业态更趋多样化并逐步走向规范化；新型零售业态将保持高速增长；国有资本逐渐从零售业中退出，而同时外资会迅速进入零售业领域；中西部地区消费增势将与东部地区相当，但东西部市场绝对规模的差距短期内将难有显著改观。
　　《2008年中国零售百货市场研究预测报告》上卷为您对2007年零售百货市场营销、竞争格局、细分市场等进行了详尽的表观描述，并对中国零售百货行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2007中国零售百货市场现状有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2008年中国零售百货市场研究预测报告》（白金版） 1章—11章

第一部分 行业现状
第一章 国内零售百货产业运行分析
　　第一节 2007年中国零售市场特征分析
　　　　一、消费市场/居民消费分析
　　　　二、竞争趋势/流通领域变化
　　　　三、品牌消费趋势分析
　　　　四、消费者关注的热点分析
　　　　五、2007年零售企业分析
　　第二节 百货行业变化趋势和特点分析
　　　　一、发展/趋势
　　　　二、竞争特点分析
　　　　三、百货店改造分析
　　　　四、百货店发展分析
　　第三节 中国零售业连锁分析
　　　　一、2006年连锁百强企业分析
　　　　二、中国连锁经营100强规模及其他
　　第四节 2007年中国零售百货行业发展中的问题
　　第五节 2008年中国零售业连锁发展趋势

第二章 我国零售百货业规模扩张分析
　　第一节 扩张的理论
　　　　一、企业扩张与边界的经典研究
　　　　二、特殊经济性质及其规模与边界
　　　　三、大型零售企业的规模扩张
　　第二节 跨区域扩张存在的问题
　　　　一、程度低
　　　　二、结构单一/结构不合理
　　　　三、方式单一/运用错位
　　第三节 扩张的动力机制与趋势

第三章 零售商自有品牌分析
　　第一节 零售商自有品牌分析
　　　　一、背景
　　　　二、发展
　　　　三、优势
　　　　四、障碍
　　　　五、对策
　　第二节 零售商自有品牌建设条件
　　　　一、自有品牌考量
　　　　二、必要条件
　　第三节 零售商自有品牌战略分析
　　　　一、战略内涵
　　　　二、战略分析
　　　　三、战略对策
　　第四节 零售商自有品牌战略成本分析
　　　　一、基本特征
　　　　二、基础内容
　　　　三、战略成本
　　　　四、创建思路

第四章 百货商场业态分析
　　第一节 从新型零售业态发展看百货店创新
　　　　一、市场主体
　　　　二、特色经营
　　　　三、连锁化、规模化发展
　　　　四、业态改良和创新
　　第二节 我国百货商场的经营效益
　　第三节 百货商店业态的竞争战略
　　　　一、成长期竞争战略
　　　　二、成熟期竞争战略
　　　　三、衰退期的战略
　　第四节 中国百货商店的前景和对策
　　　　一、前景
　　　　二、对策

第五章 大型超市业态分析
　　第一节 大卖场模式特征及发展前景
　　　　一、特征分析
　　　　二、发展分析
　　　　三、弱点分析
　　　　四、面临的竞争
　　第二节 仓储式商场
　　　　一、特征
　　　　二、弱点
　　　　三、在中国成功的条件
　　第三节 大型综合超市
　　　　一、特点
　　　　二、弱点
　　　　三、前景
　　第四节 连锁超市赢利模式的转变分析
　　　　一、赢利模式的基础
　　　　二、赢利模式的弊端
　　　　三、加强供应链管理转换超市赢利模式
　　第五节 我国超市发展趋势

第六章 专营店业态分析
　　第一节 特点/地位
　　第二节 发展趋势
　　第三节 存在的问题及对策

第七章 其他业态分析
　　第一节 便利店
　　　　一、国外便利店的特点
　　　　二、我国便利店的现状
　　　　三、我国便利店的战略
　　第二节 购物中心
　　　　一、在中国的发展阶段
　　　　二、在中国的发展潜力
　　第三节 电子零售业
　　　　一、中国零售业电子商务的概述
　　　　二、中国零售业电子商务存在的问题
　　　　三、中国零售业电子商务发展的思路

第二部分 区域市场
第八章 重点区域市场分析
　　第一节 北京市零售业分析
　　　　一、发展特点
　　　　二、影响因素
　　　　三、发展趋势
　　　　四、竞争力分析
　　第二节 上海市零售业发展状况分析
　　　　一、环境分析
　　　　二、零售业分析
　　　　三、大卖场现状与趋势
　　第三节 广州市零售业发展状况分析
　　　　一、竞争环境
　　　　二、竞争能力
　　　　三、构建/战略
　　第四节 深圳市零售业发展状况分析
　　　　一、发展现状
　　　　二、存在问题
　　　　三、战略对策
　　第五节 武汉市零售业发展状况分析
　　第六节 农村地区零售业发展
　　　　一、农村市场开拓
　　　　二、农村市场前景

第三部分 市场竞争
第九章 中国零售百货业竞争格局分析
　　第一节 中外竞争分析
　　第二节 影响竞争格局的因素
　　第三节 国内连锁企业面临的竞争及突破方法
　　　　一、竞争态势
　　　　二、零售企业突破困境因素
　　第四节 提高我国零售企业竞争力的方法
　　第五节 国内零售业未来竞争的特点
　　　　一、“个性化”
　　　　二、二三线城市成重点
　　第六节 外资大型零售企业核心竞争力分析及启示
　　　　一、外资竞争力
　　　　二、对本土零售企业的启示

第十章 优势企业
　　第一节 上市商业零售企业分析
　　　　一、百联股份
　　　　二、大商股份
　　　　三、北京西单商场股份有限公司
　　　　四、广州友谊股份有限公司
　　　　五、重庆百货大楼股份有限公司
　　第二节 国内零售百货代表企业分析
　　　　一、苏宁电器
　　　　二、国美电器
　　　　三、苏果超市
　　　　四、物美集团
　　第三节 主要外资零售企业分析
　　　　一、沃尔玛
　　　　二、家乐福
　　　　三、麦德龙

第十一章 零售百货营销与盈利模式分析
　　第一节 营销思路
　　　　一、营销现状及问题
　　　　二、营销的内核探究
　　第二节 连锁零售企业面对国际化竞争的营销战略
　　　　一、连锁经营战略
　　　　二、工商协同战略
　　　　三、企业品牌战略
　　　　四、信息化建设战略
　　　　五、物流体系优先战略
　　第三节 连锁超市赢利模式调研分析
　　　　一、市场基础
　　　　二、赢利模式的弊端
　　　　三、加强供应链管理
　　　　下 卷
　　　　《2008年中国零售百货市场研究预测报告》（白金版）
　　　　《2008年中国零售百货市场研究预测报告》下卷为您对2007年零售百货行业环境、未来趋势、投资前景等进行了深度解构分析，让您对2008中国零售百货市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2008年中国零售百货市场研究预测报告》（白金版） 12章—17章……

第四部分 趋势与预测
第十二章 2008年我国零售业发展的趋势
　　第一节 影响零售业的因素
　　　　一、供给商品的性质构成
　　　　二、零售单位的行业构成
　　　　三、零售单位的经济类型构成
　　　　四、零售商品售卖的对象构成
　　　　五、零售商品需求的城乡构成
　　第二节 2008年零售百货展望
　　　　一、2008年消费持续景气
　　　　二、消费升级支撑我国零售业的成长
　　　　三、内外动力驱动零售公司业绩持续增长
　　第三节 新兴零售模式
　　　　一、仓储俱乐部
　　　　二、网络零售
　　　　三、折扣店
　　第四节 我国零售业态发展趋势
　　　　一、梯次化趋势
　　　　二、多元化趋势
　　　　三、均衡化趋势
　　　　四、组合化趋势
　　　　五、融合化趋势
　　第五节 我国中型商场的市场定位与发展趋势
　　　　一、标准界定
　　　　二、市场定位
　　　　三、发展趋势

第五部分 行业投资
第十三章 零售百货业投资前景及建议
　　第一节 中国零售百货行业经济效益分析
　　　　一、行业效益分析
　　　　二、行业增长分析
　　　　三、行业资本性分析
　　第二节 零售业投资前景分析
　　　　一、投资要点
　　　　二、2008年零售业投资策略
　　第三节 零售业跨区域扩张的资本风险
　　　　一、跨区域扩张分析
　　　　二、扩张的资本风险
　　　　三、降低资本风险的策略
　　第四节 中国零售业未来发展策略
　　　　一、选择业态的战略
　　　　二、发展方向的转移
　　　　三、零售方式的创新
　　　　四、盈利模式的转变

第十四章 零售行业特点及投资特性分析
　　第一节 零售业特点
　　　　一、基本业态
　　　　二、业态分类
　　第二节 零售业连锁投资特性分析
　　　　一、发展内涵及其价值观
　　　　二、发展的准入机会
　　第三节 中国零售业的投资发展规律
　　　　一、民营企业集中
　　　　二、新兴连锁零售业态集中
　　　　三、连锁家电卖场成长
　　第四节 民营投资零售百货业特性分析
　　　　一、高度保护的零售业拒绝认同度低的民营企业
　　　　二、行业进入壁垒
　　　　三、民营资本如何切入

第六部分 行业环境
第十五章 中国零售百货行业政策环境
　　第一节 2007-2008年中国零售百货行业环境分析
　　　　一、2007年居民消费价格分析
　　　　二、零售百货行业政策环境
　　第二节 政策变化分析
　　　　一、《零售商供应商公平交易管理办法》
　　　　二、《公平交易管理办法》
　　第三节 人民币升值对零售行业影响
　　第四节 外资零售业进入对我国产生的影响分析
　　　　一、正面影响
　　　　二、负面影响

第十六章 WTO与中国零售业
　　第一节 零售行业的开放政策
　　第二节 加入WTO对中国零售业的影响及对策
　　　　一、快速发展中的中国零售业
　　　　二、多元经营法制化
　　　　三、外资零售业带动内资零售业发展
　　　　四、零售业的对策谋划
　　第三节 WTO环境下国内零售企业的机会
　　　　一、搭起商业平台
　　　　二、竞争积累经验
　　　　三、扩展市场空间
　　第四节 外资进入对中国零售业的影响
　　　　一、正面影响
　　　　二、负面影响

第十七章 发达国家零售百货业的现状及趋势
　　第一节 国际零售业发展的特点及新理念
　　　　一、特点
　　　　二、新理念
　　第二节 美国零售百货业
　　　　一、2007年美国零售业分析
　　　　二、美国零售业格局的借鉴
　　第三节 日本零售百货业
　　　　一、2006年日本零售业回顾
　　　　二、2007年日本零售业分析
　　　　三、日本零售业发展的趋势
　　第四节 其他国家零售业分析
　　　　一、俄罗斯零售业
　　　　二、越南零售业
　　　　三、新西兰零售业
　　　　四、印度零售业
　　第五节 中:智:林:－发达国家零售商业的发展趋势及特点
　　　　一、多样化
　　　　二、国际化、连锁化
　　　　三、集中化、规模化
　　　　四、主导化
　　　　五、商业网点转移
　　　　六、高技术化、现代化
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