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二、内容简介
　　行业现状
　　中国饮料行业是改革开放以来发展起来的新兴行业，是我国消费品中的发展热点和新增长点。20多年来，饮料行业不断地发展和成熟，逐渐改变了以往规模小、产品结构单一、竞争无序的局面，饮料企业的规模和集约化程度不断提高，产品结构日趋合理。近五年来，我国饮料市场已成为中国食品行业中发展最快的市场之一。中国饮料每年以16%的增幅快速发展，特别是2006年全行业产量增长更是达到24%。2006年中国饮料产量中国饮料产量达到4,000万公吨。实现工业总产值（当年价）3902.3亿元，销售收入3891.2亿元，分别比上年同期增长25%和27.61%。
　　对外贸易
　　2007年1-10月，我国共出口绿茶18.35.万吨，出口金额3.48亿美元，平均单价1,899美元/吨，数量同比下降1.87%，金额和均价同比分别增长5.12%和7.13%。按金额排序，前十位的国家和地区为摩洛哥、毛里塔尼亚、加纳、阿尔及利亚、塞内加尔、俄罗斯联邦、美国、日本、马里和德国，上述市场占1-10月我国绿茶出口总额的71%。
　　需求预测
　　目前，我国的饮料产量仍将保持年10%左右的增长速度，2005年产量已达到3380万吨，2005～2015年将以年均超过5%的速度增长，即2015年将达4000万吨。各种数据表明，中国饮料市场还有很大的发展空间。特别是我国特殊用途饮料市场方兴未艾。特殊用途饮料全球饮料年总产量超过3000亿升，特殊用途饮料已经真正突现为增长速度最快的饮料品种。其中美国特殊用途饮料将近占到全部饮料产量的二分之一，可是我国特殊用途饮料占饮料总量的比例却不足10%，显然蕴藏着极其巨大的市场拓展空间。
　　更多详细内容请阅读2008年中国饮料市场研究预测报告（白金版）！
　　《2008年中国饮料市场研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国饮料市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国食品报》，中国食品网，中国糖业协会，中国食品信息网，中国食品协会、国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：
　　王家军：浙江大学毕业 食品小组高级研究员 六年行业经验 十一年经济研究资历
　　董晓宇：南京大学毕业 食品小组中级研究员 五年汽车行业经验 二年经济研究资历
　　孙 庆：浙江大学毕业 数据信息员 四年行业经验
　　李文华：河南商学院毕业 数据信息员 一年八个月行业经验

第一部分 行业现状 1
第一章 中国饮料市场状况分析
　　1．12007年行业运行情况分析
　　　　1．1．1中国饮料行业规模分析
　　　　　　1．1．1．1行业产值规模变化及趋势分析
　　　　　　1．1．1．2企业数量规模变化及趋势分析
　　　　　　1．1．1．3行业销售规模变化及趋势分析
　　　　1．1．22007年饮料制造业行业评价指标统计分析
　　　　　　1．1．2．1资本保值增值率变化及趋势分析
　　　　　　1．1．2．2资本负债率变化及趋势分析
　　　　　　1．1．2．3产值利税率变化及趋势分析
　　　　　　1．1．2．4资金利润率变化及趋势分析
　　　　　　1．1．2．5成本费用利润率变化及趋势分析
　　　　　　1．1．2．6人均销售率变化及趋势分析
　　　　1．1．3 2007年中国饮料制造业企业盈亏情况分析
　　　　　　1．1．3．1亏损企业单位数变化趋势分析
　　　　　　1．1．3．2亏损企业亏损总额变化
　　　　　　1．1．3．3利润变化及趋势分析
　　　　1．1．42007年中国饮料制造业企业资产负债指标分析
　　　　1．1．4、1流动资产平均余额变化
　　　　　　1．1．4．2固定资产净值平均余额变化
　　　　　　1．1．4．3负债变化及趋势
　　　　1．1．52007年中国饮料制造业企业成本费用变化趋势分析
　　　　　　1．1．5．1产品销售成本变化及趋势
　　　　　　1．1．5．2产品销售费用变化及趋势
　　　　　　1．1．5．3产品销售税金及附加变化及趋势
　　1．2 中国饮料行业企业发展情况
　　1．3 中国饮料业发展特点分析
　　　　1.3.1 注重打造品牌个性
　　　　1.3.2 男女性别饮料
　　　　1.3.3 网络娱乐营销
　　　　1.3.4 医药企业大举进军饮料市场
　　1．4 2007饮料工业发展的新机遇

第二章 中国饮料市场进出口分析
　　2．12006-2007年中国饮料市场进出口分析
　　　　2．1．1进口分析
　　　　2．1．2出口分析
　　2．2我国对外贸易状况探析
　　　　2．2．12007我国对外贸易发展概况
　　　　2．2．22008年我国外贸走势预测
　　　　2．2．3我国饮料产品的贸易竞争力
　　　　2．2．4进出口贸易的企业结构
　　　　2．2．5进出口贸易的贸易伙伴结构
　　　　2．2．6几点建议
　　　　2．2．7中国企业面对国外壁垒及应对策略

第二部分 原料供应 51
第三章 2007年饮料行业原料供应分析
　　3．12007年水果市场形势分析
　　　　3．1．1生产与价格变化情况
　　　　3．1．2进出口贸易情况
　　　　3．1．3价格情况
　　　　3．1．42007年11月水果行情分析
　　3．2 2007年蔬菜市场形势分析
　　　　3．2．1生产与价格变化情况
　　　　3．2．22007年我国蔬菜出口
　　　　3．2．3价格情况
　　3．3茶叶生产及市场情况分析
　　　　3．3．1我国茶叶产区介绍
　　　　3．3．22007我国茶叶产量及生产结构变化趋势
　　　　3．3．3我国茶叶出口状况
　　　　3．3．4我国茶叶价格状况
　　　　3．3．5茶叶安全性消费特性
　　　　3．3．6茶叶科技的世纪回顾与前瞻
　　3．4我国食糖市场分析
　　　　3．4．12007食糖生产、销售形势分析
　　　　3．4．22007-2008年我国食糖价格走势
　　　　3．4．3糖价对我国食糖市场的影响
　　　　3．4．42007-2008年糖料市场
　　　　　　3．4．4．12008年食糖产量分析及预测
　　　　　　3．4．4．22007年食糖进出口分析
　　　　　　3．4．4．32007年国际、国内食糖产量和消费量分析
　　　　　　3．4．4．4国内、国际价格分析
　　3．5 饮料包装分析
　　　　3．5．1市场格局
　　　　　　3．5．1．1利乐
　　　　　　3．5．1．2康美
　　　　　　3．5．1．3萨克米
　　　　3．5．2包装材质
　　　　　　3．5．2．1玻璃瓶
　　　　　　3．5．2．2金属罐
　　　　　　3．5．2．3塑料
　　　　　　3．5．2．4纸容器

第三部分 市场细分 124
第四章 碳酸饮料市场分析及预测
　　4．1碳酸饮料的定义
　　4．2碳酸饮料的分类
　　　　4．2．1果味型
　　　　4．2．2低热量型
　　4．3 全国碳酸饮料产品产量及变化趋势分析预测
　　　　4．3．1历史数据统计
　　　　4．3．2变化趋势分析
　　　　4．3．3产量预测
　　　　4．3．4生产企业分析
　　　　4．3．5分地区生产情况
　　　　　　4．3．5．1北京
　　　　　　4．3．5．2江苏
　　　　　　4．3．5．3上海
　　　　　　4．3．5．4广东
　　4．4优势品牌/成功案例分析
　　　　4．4．1可口可乐
　　　　4．4．2百事可乐
　　　　4．4．3非常可乐

第五章 果汁饮料市场分析及预测
　　5．1果汁定义
　　5．2果汁饮料定义
　　5．3果汁饮料的分类
　　　　5．3．1果汁
　　　　5．3．2果浆
　　　　5．3．3浓缩果浆
　　　　5．3．4果肉饮料
　　　　5．3．5果汁饮料
　　　　5．3．6果粒果汁饮料
　　　　5．3．7水果饮料浓浆
　　　　5．3．8水果饮料
　　5．4全国果汁饮料市场现状
　　　　5．4．12006年中国果汁饮料市场
　　　　5．4．22006-2007年我国果汁饮料生产情况
　　　　5．4．3地区生产情况
　　　　　　5．4．3．1北京
　　　　　　5．4．3．2上海
　　　　　　5．4．3．3广东
　　　　5．4．4优势品牌/成功案例分析
　　　　　　5．4．4．1汇源果汁
　　　　　　5．4．4．1．1品牌竞争力
　　　　　　5．4．4．1．2营销分析
　　　　　　5．4．4．2统一鲜橙多
　　　　　　5．4．4．3“酷儿”的营销战略分析
　　　　　　5．4．4．4新奇士

第六章 含乳饮料类市场分析及预测
　　6．1 乳饮料定义
　　6．2乳饮料分类
　　　　6．2．1 配制型含乳饮料
　　6．2.．2 发酵型含乳饮料
　　6．3液体乳及乳制品制造业运行分析
　　　　6．3．12006-2007年我国液体乳业总体规模分析
　　　　6．3．22006-2007年我国液体乳产量分析
　　6．4品牌销售动态分析
　　6．5 液态奶发展趋势
　　6．6优势品牌/成功案例分析
　　　　6．6．1蒙牛——酸酸乳
　　　　6．6．2伊利——优酸乳
　　　　6．6．3娃哈哈——爽歪歪

第七章 饮用水市场分析及预测
　　7．1瓶装饮用水饮用水定义
　　7．2瓶装饮用水饮用分类
　　　　7．2．1 饮用天然矿泉水
　　　　7．2．2饮用纯净水
　　　　7．2．3其他饮用水
　　7．3世界饮用水行业分析
　　　　7．3．1 美国瓶装水市场分析
　　　　7．3．2 意大利矿泉水市场分析
　　　　7．3．3欧洲矿泉水产业分析
　　　　　　7．3．3．1生产规模
　　　　　　7．3．3．2包装
　　　　　　7．3．3．3销售
　　　　　　7．3．3．4市场
　　　　　　7．3．3．5品种
　　　　7．3．4俄罗斯纯净水市场分析
　　7．4国外瓶装矿泉水发展趋势
　　7．5我国饮用水市场
　　7．6我国瓶装饮用水产业发展趋势
　　7．7优势品牌/成功案例分析
　　　　7．7．1娃哈哈
　　　　7．7．2农夫山泉

第八章 茶饮料市场分析及预测
　　8．1茶饮料定义
　　8．2茶饮料分类
　　8．3茶饮料作用
　　8．4发展潜力
　　8．5投资机会
　　8．6优势品牌/成功案例分析
　　　　8．6．1康师傅
　　　　8．6．2统一

第九章 固体饮料市场分析及预测
　　9．1固体饮料市场
　　　　9．1．1固体饮料定义分类
　　　　9．1．2固体饮料市场现状
　　9．2优势品牌/成功案例分析
　　　　9．2．1雀巢

第十章 特殊用途饮料分析及预测
　　10．1特殊用途饮料（品）类定义
　　10．2特殊用途饮料分类
　　　　10．2．1 运动饮料
　　　　10．2．2 营养素饮料
　　　　10．2．3 其他特殊用途饮料
　　10．3市场现状
　　10．4市场格局
　　10．5消费需求
　　10．6优势品牌/成功案例分析
　　　　10．6．1红牛
　　　　10．6．2红牛维他命饮料有限公司

第四部分 竞争格局 229
第十一章 饮料市场竞争特征
　　11．12007饮料市场竞争态势分析
　　11．2科技含量与附加值

第十二章 饮料市场竞争格局分析
　　12．12006-2007国内饮料竞争格局
　　12．2饮料行业竞争力分析
　　12．3饮料市场竞争手段分析

第十三章 国内优势企业分析
　　13．1露露集团
　　　　13．1．1公司简介
　　　　13．1．2 2007经营状况
　　13．2上海光明乳业股份有限公司
　　　　13．2．1公司简介
　　　　13．2．2 2007年经营状况分析
　　13．3娃哈哈集团
　　　　13．3．1公司简介
　　　　13．3．2经营状况
　　13．4伊利股份
　　　　13．4．1公司简介
　　　　13．4．2经营状况
　　13．5乐百氏（广东）食品饮料有限公司
　　　　13．5．1公司简介
　　　　13．5．2产品及品牌
　　　　13．5．3战略动态
　　13．6怡宝食品饮料（深圳）有限公司
　　　　13．6．1公司简介
　　　　13．6．2主要产品
　　13．7农夫山泉股份有限公司
　　　　13．7．1公司简介
　　　　13．7．2“农夫果园”营销分析
　　13．8北京汇源饮料食品集团有限公司
　　　　13．8．1公司简介
　　　　13．8．2 汇源果汁的策略隐患
　　13．9海南椰树集团有限公司
　　　　13．9．1公司简介

第十四章 外资饮料企业分析
　　14．1可口可乐公司
　　　　14．1．1公司介绍
　　　　14．1．2可口可乐饮料公司SWOT分析
　　　　　　14．1．2．1优势（Strength）
　　　　　　14．1．2．2劣势（Weakness）
　　　　　　14．1．2．3机会（Opportunity）
　　　　　　14．1．2．4威胁（Threat）
　　14．2百事可乐国际集团
　　　　14．2．1经营状况
　　　　14．2．2市场份额变化
　　14．3中国台湾统一企业
　　　　14．3．1公司简介
　　　　14．3．2经营状况
　　14．4中国台湾顶新集团
　　　　14．4．1主要品牌
　　　　14．4．2主要产品

第五部分 消费者及营销策略 294
第十五章 消费者分析
　　15．1 2006年消费者基本状况
　　　　15．1．1人口总量与结构统计
　　　　15．1．2居民收入与消费
　　15．2中国饮料市场消费者调查分析
　　　　15．2．1茶饮料消费分析
　　　　15．2．2消费者购买饮料习惯调查
　　　　15．2．3碳酸饮料消费者调查
　　　　15．2．4　果汁消费终端市场调查
　　　　　　15．2．4．1消费概况
　　　　　　15．2．4．2消费特征
　　　　　　15．2．4．3消费选择
　　　　15．2．5瓶装饮用水消费者调查

第十六章 销售渠道及营销策略
　　16．1销售渠道模式分析
　　　　16．1．1传统销售渠道模式
　　　　16．1．2销售渠道的变化模式
　　　　16．1．3软饮料销售渠道选择的依据
　　　　16．1．4软饮料企业的渠道整合
　　16．2饮料销售终端策略
　　　　16．2．1终端营销的战略优势
　　　　16．2．2经销商选择和机构设置
　　　　16．2．3市场铺货及产品陈列
　　　　16．2．4终端促销
　　　　16．2．5经销商业绩奖励
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