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二、内容简介
　　2006年的经济和政策环境对于连锁经营业的发展极其有利，宏观上我国经济形式喜人，GDP保持高速增长，国内消费能力持续上升，同时国家出台了一系列政策鼓励连锁零售业的发展。
　　我国的连锁经营存在多种业态，其中以超市、百货、家电、餐饮、医药等业态的连锁经营最具特点和规模，2006年我国连锁行业发展迅速，“中国连锁经营100强”销售规模同比增长25%，达到了8552亿元，大大高于社会消费品零售总额13.7%的增幅。
　　2007年我国经济继续快速发展，国民收入持续增长，人均可支配收入增加，再加上人民币升值使得我国人民的购买力大大增强，有利于零售业的发展。但同时国家缩紧银根的政策对于依赖银行贷款支撑的内资企业来说，是个不利因素。国际连锁经营巨头看好中国巨大的市场，纷纷登陆，带来了先进的经营模式、科学的管理方法技术，同时也加剧了国内连锁零售业的竞争的激烈程度，对于国内相对弱小的企业来说是个巨大的威胁。
　　《2007-2008年中国连锁经营行业市场研究咨询报告》，依据国家统计局、商务部、国家经济信息中心、中国连锁经营协会、以及连锁经营研究单位等公布和提供的大量资料。首先分析国内宏观经济与连锁经营的发展环境，接着对连锁经营行业100强数据进行分析，并随后分析了中国限额以上连锁业的数据做了细致的分析，对连锁行业的细分行业、重点企业运营状况分析。最后分析了连锁经营行业的投资风险和发展趋势。是连锁经营行业和相关科研单位了解连锁经营的发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位和明确企业发展方向的重要决策资料。

第一章 连锁经营商业发展环境分析
　　1.1 2007年经济环境特征评价
　　　　1.1.1 经济周期与行业发展关系
　　　　1.1.2 经济发展对行业影响分析
　　　　1.1.3 中国消费品市场的特点分析
　　　　1.1.4 2007年商品市场发展趋势
　　1.2 政策环境特征评价
　　　　1.2.1 宏观政策影响分析
　　　　1.2.2 财政货币政策影响分析评价
　　　　1.2.3 产业政策影响分析评价
　　　　1.2.4 其他因素及影响分析评价
　　1.3 国际市场影响分析

第二章 连锁经营行业发展分析
　　2.1 2006年行业发展分析
　　　　2.1.1 2006年连锁行业总量扩张速率分析
　　　　2.2.1 2006年连锁行业结构变化和特点分析
　　2.2 2007年连锁行业发展分析
　　　　2.2.1 2007年行业总量变化及速率预测分析
　　　　2.2.2 行业结构变化趋势
　　2.3 中国商业连锁经营中存在的问题及对策
　　　　2.3.1 中国商业连锁经营中存在的问题
　　　　2.3.2 中国商业连锁经营的对策和措施

第三章 中国限额以上连锁业状况分析
　　3.1 中国限额以上连锁零售业基本情况
　　　　3.1.1 基本情况
　　　　3.1.2 按业态情况分析
　　　　3.1.3 按登记注册类型分析
　　　　3.1.4 各地区状况分析
　　3.2 中国限额以上连锁零售业集团（企业）状况
　　　　3.2.1 按登记注册类型及业态分析
　　　　3.2.2 按地区状况分析

第四章 连锁超市经营业发展分析
　　4.1 2006年超市业发展现状分析
　　4.2 中国超市业存在的问题分析
　　　　4.2.1 规模化亟待提高
　　　　4.2.2 利润水平不高
　　　　4.2.3 管理水平欠缺
　　　　4.2.4 物流水平不高
　　　　4.2.5 商品结构不合理
　　　　4.2.6 主力商品不突出，缺乏核心竞争力
　　　　4.2.7 亟待开发超市自有品牌
　　4.3 2007年中国超市业环境与态势分析
　　4.4 中国超市业效益分析与预测

第五章 连锁百货业发展分析
　　5.1 06年经营业绩分析
　　5.2 百货业存在的问题分析
　　　　5.2.1 利润水平较低
　　　　5.2.2 管理技术水平不高
　　　　5.2.3 缺乏核心竞争力
　　5.3 连锁百货业发展预测

第六章 家电业的连锁经营市场分析
　　6.1 06年行业经营业绩分析
　　6.2 存在的问题分析
　　　　6.2.1 资金链脆弱
　　　　6.2.2 同供应商关系恶劣
　　　　6.2.3 服务水平低，缺乏专业服务支持
　　6.3 家电连锁业发展趋势分析

第七章 餐饮业的连锁经营市场分析
　　7.1 中国餐饮业连锁经营现状
　　7.2 餐饮业存在问题研究
　　　　7.2.1 餐饮业市场秩序混乱
　　　　7.2.2 专门人才缺乏
　　　　7.2.3 产品质量不稳定
　　7.3 连锁餐饮业应对策略
　　7.4 中国限额以上连锁餐饮业基本情况
　　　　7.4.1 基本情况
　　　　7.4.2 按业态分
　　　　7.4.3 按登记注册类型分状况分析
　　　　7.4.3 按地区状况分析
　　7.5 中国限额以上连锁餐饮企业（集团）经营状况
　　　　7.5.1 按登记注册类型及业态状况分析
　　　　7.5.2 按地区状况分析
　　7.6 餐饮连锁业发展趋势预测

第八章 医药的连锁经营市场分析
　　8.1 医药连锁经营的发展现状
　　8.2 药品连锁经营存在问题
　　8.3 中国药品连锁经营品牌战略分析
　　　　8.3.1 中国药品连锁经营品牌战略的背景
　　　　8.3.2 药品连锁经营品牌战略的现实意义
　　　　8.3.3 药品连锁经营品牌战略的制定和选择
　　8.4 医药连锁经营的发展趋势

第九章 其它行业的连锁经营市场分析
　　9.1 图书零售连锁经营分析
　　　　9.1.1 中国图书发行业现状
　　　　9.1.2 图书零售连锁经营的必要性分析
　　　　9.1.3 实行图书连锁经营策略探析
　　9.2 美容化妆品连锁经营
　　　　9.2.1 中国美容化妆品业连锁经营的现状分析
　　　　9.2.2 美容化妆品连锁行业存在的问题研究
　　　　9.2.3 美容化妆品连锁行业的发展前景
　　9.3 建材连锁经营分析
　　　　9.3.1 中国建材市场状况分析
　　　　9.3.2 中国建材业存在的问题分析
　　　　9.3.3 建材连锁业的发展趋势
　　9.4 酒店连锁经营发展分析
　　　　9.4.1 中国酒店连锁经营现状
　　　　9.4.2 未来酒店连锁业经营战略

第十章 中国部分地区连锁经营的发展分析
　　10.1 行业区域分布总体分析及预测
　　　　10.1.1 中国连锁经营业按行业区域划分的特点
　　　　10.1.2 行业区域发展趋势特点分析及预测
　　10.2 北京市的连锁经营分析
　　　　10.2.1 北京市连锁经营的发展概况
　　　　10.2.2 北京连锁商业发展中出现的问题
　　10.3 上海市连锁经营分析
　　　　10.3.1 上海连锁经营的发展状况及未来趋势
　　　　10.3.2 上海连锁经营中的特点
　　10.4 广东省连锁经营分析
　　　　10.4.1 广州商业连锁经营现状分析
　　　　10.4.2 广东商业连锁经营发展特点分析
　　10.5 湖北省连锁经营分析
　　　　10.5.1 湖北省连锁经营发展的现状
　　　　10.5.2 湖北省连锁业发展中存在的问题及对策分析
　　　　10.5.3 湖北省连锁业的发展趋势

第十一章 各行业主要连锁经营企业分析
　　11.1 超市连锁主要竞争企业
　　　　11.1.1 北京华联综合超市股份有限公司
　　　　11.1.2 华润集团—华润创业有限公司
　　　　11.1.3 家世界
　　11.2 百货业连锁主要竞争企业
　　　　11.2.1 上海百联集团股份有限公司
　　　　11.2.2 北京王府井百货（集团）股份有限公司
　　　　11.2.3 百盛商业集团有限公司
　　11.3 家电连锁业主要竞争企业
　　　　11.3.1 国美电器控股有限公司
　　　　11.3.2 苏宁电器
　　11.4 餐饮连锁主要竞争企业
　　　　11.4.1 内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司
　　　　11.4.2 上海锦江国际酒店发展股份有限公司
　　11.5 医药连锁主要竞争企业
　　　　11.5.1 深圳海王星辰医药有限公司
　　　　11.5.2 北京金象大药房医药连锁有限公司
　　11.6 其它连锁竞争企业
　　　　11.6.1 百安居公司

第十二章 2007年连锁经营行业市场竞争分析
　　12.1 行业竞争特点分析及预测
　　　　12.1.1 行业发展阶段评价
　　　　12.1.2 行业存在的不足分析
　　　　12.1.3 行业垄断性分析——行业集中度分析
　　　　12.1.4 行业进入退出壁垒分析
　　12.2 行业竞争结构分析
　　　　12.2.1 供应商分析及预测
　　　　12.2.2 购买者分析及预测
　　　　12.2.3 替代品分析及预测
　　　　12.2.4 潜在竞争者分析及预测
　　　　12.2.5 行业内竞争者分析及预测

第十三章 中国连锁经营行业投资风险分析
　　13.1 行业投资状况分析
　　　　13.1.1 行业投资总体状况分析
　　　　13.1.2 行业投资资金来源分析
　　　　13.1.3 投资企业性质结构分析
　　13.2 行业内部风险分析
　　　　13.2.1 投资控制风险
　　　　13.2.2 筹资风险
　　　　13.2.3 经营管理风险
　　　　13.2.4 消费热点转移风险
　　　　13.2.5 市场饱和的风险
　　　　13.2.6 其他风险
　　13.3 项目投资风险
　　　　13.3.1 新项目建设风险
　　　　13.3.2 新项目适应风险
　　　　13.3.3 短期净资产收益下降风险
　　13.4 财务风险
　　　　13.4.1 流动负债所占比例过高，流动资金不足的风险
　　　　13.4.2 大股东控制与关联交易风险
　　13.5 宏观政策风险分析
　　　　13.5.1 宏观经济环境风险分析
　　　　13.5.2 财政政策风险分析
　　　　13.5.3 货币政策风险分析
　　　　13.5.4 汇率政策风险分析

第十四章 中^智^林^：连锁经营行业发展趋势
　　14.1 连锁经营未来发展趋势
　　　　14.1.1 连锁经营将成为拉动我国经济增长的一个热点
　　　　14.1.2 提高组织化程度和经济效益是发展取向
　　　　14.1.3 业态形式和行业领域呈现多极化的格局
　　　　14.1.4 特许经营将成为最具增长潜力的连锁经营形式
　　　　14.1.5 连锁经营类型“融合化”
　　　　14.1.6 电子商务的发展
　　14.2 连锁经营行业的发展方向
　　　　14.2.1 传统行业继续走热，品牌维护、品牌创新是重点
　　　　14.2.2 朝阳产业高速发展
　　　　14.2.3 新兴领域异军突起
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